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LAMPIRAN



Lampiran 1

Kuesioner Penelitian

Responden yang terhormat,

Saya Devi Fitriani mahasiswa/i semester akhir di STIE BINANIAGA,
mengharapkan kesediaan dan keikhlasan Anda untuk mengisi kuisioner ini dalam
rangka memenuhi tugas akhir di program studi Manajemen. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui “Pengaruh Labelisasi Halal, Sikap Konsumen,
dan Gaya Hidup Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik Wardah (Studi
Kasus Pada Wardah Beauty House Bogor)” yang tertera dibawah ini. Hasil
data dari penelitian ini semata-mata untuk memenuhi kewajiban atas tugas skripsi
dan tidak bermaksud untuk tujuan lainnya.

Atas partisipasi dan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i dalam mengisi

kuisioner ini, saya ucapkan terima kasih.

. Identitas Responden
Berilah tanda check ( .... ) pada salah satu pilihan jawaban dan tuliskan
jawaban singkat bila jawaban Anda tidak tersedia pada pilihan
jawaban dalam kuesioner ini.
a. Usia : ( ) <20 tahun
( )20 - 25 tahun
() 26— 30 tahun
( ) >30tahun

b. Pendidikan Terakhir: ( ) SMP
( ) SMA/MA ( )D3
() S1/Sederjat ( ) Lainnya...



c. Pekerjaan : () Mahasiswa/i atau Pelajar
() Wiraswasta
( )PNS
( ) Lainnya

d. Jumlah Penghasilan Perbulan : ( ) <1.000.000
( ) 1.000.000 — 2.500.000
() 2.500.000 — 3.000.000
( )>3.000.000

e. Pernah menggunakan kosmetik merek Wardah?
()Ya ( ) Tidak

Petunjuk Pengisian Kuisioner
Berilah tanda check ( .... ) pada jawaban yang paling sesuai dengan
pendapat Anda pada kolom yang tersedia. Penilaian dapat Anda

berikan berdasarkan pilihan berikut :

Penjelasan
1 SS Sangat Setuju 5
2 S Setuju 4
3 RR Ragu-ragu 3
4 TS Tidak Setuju 2
5 STS Sangat Tidak Setuju 1




1. Variabel Labelisasi Halal (X1)

No

Jawaban

Pernyataan SS

)

S
(4)

RR
(©)

TS
@)

STS
(1)

Melalui label halal proses pembuatan
produk kosmetik Wardah teruji
kehalalannya dengan ketentuan dan
syari’at agama Islam.

Bahan baku yang digunakan dalam
produksi produk kosmetik Wardah
merupakan bahan — bahan yang teruji
kehalalannya.

Bahan pembantu yang digunakan dalam
produksi produk Wardah merupakan bahan
— bahan yang teruji kehalalannya.

Labelisasi halal pada produk kosmetik
Wardah memberikan efek yang terbebas
dari bahan — bahan yang haram.

2. Variabel Sikap Konsumen (X2)

No

Pernyataan

Jawaban

SS
®)

SS
(4)

RR
3)

TS
@)

STS
(1)

Saya membeli kosmetik Wardah karena percaya
terhadap kualitas produk kosmetik yang
ditawarkan.

Pemakaian kosmetik Wardah dapat memberikan
manfaat baik bagi saya.

Saya membeli kosmetik Wardah karena
menyukai kosmetik tersebut.

Kosmetik Wardah memiliki keunggulan dari
kosmetik yang lainnya.

Saya membeli kosmetik Wardah karena adanya
keinginan yang kuat untuk
menggunakan/memakai kosmetik tersebut.

Kosmetik Wardah sudah banyak digunakan oleh
kalangan wanita, sehingga saya percaya untuk
menggunakannya.




3. Variabel Gaya Hidup (X3)

Jawaban
No Pernyataan 3S 3 RR | TS | STS
® 1@ @ | 1
1 | Produk kosmetik Wardah nyaman
digunakan dalam berbagai aktivitas sehari
— hari.
2 | Kosmetik Wardah membantu penampilan
saya dalam beraktivitas.
3 | Kosmetik Wardah memiliki daya tarik
tersendiri.
4 | Kosmetik Wardah memberikan
ketertarikan tersendiri dari produk
kosmetik yang lainnya.
5 | Produk kosmetik Wardah dapat bersaing
dengan merek kosmetik lainnya.
6 | Kosmetik Wardah menambah

kepercayaan diri saya dalam
berpenampilan sehari — hari.




4. Variabel Minat Beli (Y)

Jawaban
No Pernyataan SS S RR TS STS
(G0 O €6 I B ) I A )

1 | Merek Wardah menjadi pilihan utama

konsumen saat membeli produk kosmetik.
2 | Konsumen lebih senang membeli kosmetik

merek Wardah dibandingkan merek lainnya.
3 | Saya akan mengumpulkan informasi sebanyak

mungkin sebelum membeli produk kosmetik

Wardah.
4 | Setelah melihat kosmetik Wardah saya ingin

mencari informasi tentang kosmetik merek

Wardah tersebut.
5 | Saya akan langsung membeli kosmetik Wardah

tanpa melihat merek lain.
6 | Saya bersedia melakukan pembelian terhadap

kosmetik Wardah.
7 | Kosmetik Wardah adalah merek yang

disarankan orang tua saya saat membeli produk

kosmetik.
8 | Saya telah mempelajari detail produk kosmetik

Wardah yang akan saya beli.




LH2 LH3 LH4 SK1 SK2 SK3 SK4 SK5 SK6 GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8

LH1

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48




LH2 LH3 LH4 SK1 SK2 SK3 SK4 SK5 SK6 GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8

LH1

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

96




LH2 LH3 LH4 SK1 SK2 SK3 SK4 SK5 SK6 GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8

LH1

97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

125

126

127

128

129

130

131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142

143

144




LH2 LH3 LH4 SK1 SK2 SK3 SK4 SK5 SK6 GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8

LH1

145

146

147

148

149

150

151

152

153

154

155

156

157

158

159

160

161

162

163

164

165

166

167

168

169

170

171

172

173

174

175

176

177

178

179

180

181

182

183

184

185

186

187

188

189

190

191

192




LH2 LH3 LH4 SK1 SK2 SK3 SK4 SK5 SK6 GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8

LH1

193

194

195

196

197

198

199

200




