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Lampiran 1
Kuesioner Prasurvei

Tabel Hasil PraSurvei Keputusan pembelian

Indikator Pernyataan STS+TS | S+SS

Pemilihan Saya memilih Mie Instan| 50% 35%
Produk dibandingkan dengan produk
makanan lain, dan membeli Mie
Instan Sarimi karena sesuai
dengan kebutuhan serta selera
saya

Pemilihan Merek | Saya memilih merek Mie Instan 52% 37%
Sarimi karena memiliki rasa dan
kualitas sesuai dengan keinginan
saya, serta cenderung
membelinya karena mereknya
sudah dikenal pernah saya
konsumsi sebelumnya

Jumlah aya sering membeli lebih dari 52% 36%
Pembelian satu  bungkus Mie Sarimi,
terutama  untuk = memenuhi
persediaan kebutuhan mie instan
di rumah

Rata — Rata 52% 36%

Sumber:Data Hasil Survei Pendahuluan Diolah 2025



Tabel Hasil PraSurvei Kualitas Produk

144

Indikator

Pernyataan

STS+
TS

S+SS

Kinerja

Produk mie instan sarimi ini mudah
disajikan, praktis, dan memberikan
kenyamanan  saat  dikonsumsi
sesuai kebutuhan saya.

48,3%

38,3%

Fitur

Produk mie instan sarimi memiliki
keunggulan = tambahan  seperti
varian rasa, topping atau kemasan
praktis yang tidak dimiliki oleh
merek lain.

55%

35%

Daya Tahan

Produk mie instan sarimi memiliki
daya tahan yang baik, tidak mudah
rusak atau kedaluwarsa, sehingga
bisa disimpan dalam waktu cukup
lama.

50%

35%

Estetika

Desain kemasan dan tampilan
produk mie instan ini menarik dan
memiliki daya tarik secara visual
dibandingkan produk sejenis.

48,3%

38%

Rata-Rata

50,4%

36,5%

Sumber:Data Hasil Survey Pendahuluan Diolah 2025

Tabel Hasil PraSurvei Harga

Indikator

Pernyataan

STS+
TS

S+SS

Keterjangkauan
harga

Harga Mie Sarimi sesuai dengan
kemampuan saya dan mudah dibeli
karena tidak terlalu mahal

48%

35%

Kesesuaian
harga dengan
kualitas produk

Saya merasa harga Mie Sarimi
sebanding dengan kualitas yang
saya dapatkan, dan saya percaya
bahwa harga yang lebih tinggi
berarti kualitas yang lebih baik

52%

37%

Daya saing harga

Saya memilih Mie Sarimi karena
harganya lebih menarik dan lebih
kompetitif dibandingkan produk
lain yang sejenis dari merek lain

46,7%

37%

Rata-Rata

48,9%

36,3%

Sumber:Data Hasil Survey Pendahuluan Diolah 2025
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Lampiran 2

Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian Mie Instan Sarimi

Responden yang terhormat,

Perkenalkan, Saya Siti Mur Azizah Mahasiswa semester 8 Universitas Binaniaga Indonesia.
Saat ini, saya sedang menyusun proposal skripsi dan melakukan kuesioner dengan judul
‘Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Mie Instan

Sarimi* dengan tujuan untuk mendapatkan sejumlah data yang akan diolah dan kemudian
akan dijadikan bahan penyusunan.

Sehubungan dengan itu besar harapan saya bahwa Bapak/|bu/Saudara (i) bersedia untuk
memberikan tanggapan pernyataan dalam kuesioner dengan sebenar-benarnya. Data yang
terkurnpul nantinya akan dianalisis dan disajikan dalam bentuk keseluruhan (bukan
individual). Sesuai dengan etika penelitian bahwa jawaban yang anda berikan akan dijamin
kerahasiannya dan tidak akan dipublikasikan.

Alkhir kata sayva ucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas kesediaan
Bapak/Ibu/Saudara (i) mengisi kuesioner ini.

Hormat Sayva,

Siti Mur Azizah

A. Bagian 1: Screening Kuesioner

Berilah jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda pada kolom yang tersedia.
Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban.

A1, Apakah anda pernah membeli dan mengkonsumsi produk Mie Instan Sarimi? *

() Ya(Lanjut)
() Tidak (Tutup)
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A2, Apakah anda saat ini berdomisili di salah satu kecamatan kota Bogor (Bogor *
Selatan, Bogor Timur, Bogor Utara, Bogor Tengah, Bogor Barat, Tanah Sareal)?

() Ya(Lanjut)
() Tidak (Tutup)

B. Bagian 2 : Identitas Responden

Jawablah pertanyaan di bawah ini

B.1 Tanggal *
Tangga

mm/Sdd /S yyyy ]

B.2. Mama*

Jawaban Anda

B.3. Jenis Kelamin *

() Laki-Laki

() Perempuan



OO0 O0O0O0O0

Usia ™

18- 21 Tahun

22 - 25 Tahun

26-29 Tahun

Diatas 30 Tahun

. Pekerjaan *

Pegawai Megeri
Wirausaha
Karyawan Swasta

Pelajar/Mahasiswa

. Domisili *

Bogor Selatan
Bogor Timur
Bogor Utara
Bogor Tengah
Bogor Barat

Tanah Sareal

147
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C. Bagian 3: Kuesioner Penelitian Keputusan Pembelian ()

Petunjuk pengisian:

Berilah jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda pada kelom yang tersedia.
Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban.

Kriteria jawaban:

1. Sangat Tidak Setuju (STS)

2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral [N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (S5)

1.1. Saya memilih produk Mie Sarimi yang sesuai dengan kebutuhan saya saat ini *

Sangat Tidak Setuju ) ) ) -, @) Sangat Setuju

1.2. Saya cenderung membeli produk Mie Sarimi yang menurut saya memberikan manfaat  *
terbaik

Sangat Tidak Setuju -, @ ) Sangat Setuju

2.1. Saya memilih merek Mie Sarimi karena sudah saya kenal dan percayai kualitasnya *

Sangat Tidak Setuju 9, L L Sangat Setuju
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2.2. Saya memilih merek lain karena rasa Mie Sarimi kurang sesuai. *

Sangat Tidak Setuju Q @ ., Q Sangat Setuju

3.1. Saya sering membeli lebih dari satu bungkus Mie Sarimi saat berbelanja *

Sangat Tidak Setuju @, Q . O :- Sangat Setuju

3.2. Saya cenderung membeli lebih banyak Mie Sarimi jika varian rasa yang tersedia lengkap *

Sangat Tidak Setuju O QO ) @ Sangat Setuju
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D. Bagian 4: Kuesioner Penelitian Kualitas Produk {X1)

Petunjuk pengisian:

Berilah jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda pada kolom yang tersedia.
Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban.

kriteria Jawaban:

1. Sangat Tidak Setuju (STS)

2. Tidak Setuju (TS)

3. Metral (M)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (55)

w

1.1. Saya merasa Mie Sarimi sangat mudah untuk dimasak karena petunjuk
penyajiannya jelas dan praktis

1 2 3 4 3

sangatTidaksetyiy O O O O O sangat Setuju

1.2. Saya merasa Mie Sarimi sangat prakiis karena dapat disiapkan dalam wakiu *
singkat tanpa membutuhkan banyak proses atau wakiu memasak

1 2 3 4 3

sangatTidaksetyiy O O O O O sangat Setuju



2.1. Saya menilai desain kemasan Mi Sarimi cukup menarik secara visual dan *
mudah dikenali di antara berbagai merek mi instan lainnya

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O o Sangat Setuju

2.2. Saya merasa isi dari Mie Sarimi tidak menawarkan banyak variasi atau *
tambahan bahan seperti merek mi instan lainnya

1 2 3 4 5

sangatTidaksety @ © O O O O sangatsetju

3.1. Saya pernah mengalami Mie Sarimi dalam kondisi tidak layak konsumsi *
seperti kemasan rusak atau isi yang hancur sebelum saya membukanya

1 2 3 4 5

sangatTidaksetyuy ) O O O O sangatSetuju

3.2. Saya merasa Mie Instan Sarimi memiliki masa kedaluwarsa yang cukup lama *

1 2 3 4 5

sangatTidaksetuy ) O O O O sangatSetuju
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4.1. Saya merasa aroma yang muncul saat Mie Sarimi dimasak cukup kuat dan  *
menggugah selera

1 2 3 4 5

sangatTidaksetu ) O O O O sangat Setuju

4.2 Saya merasa tampilan warna Mi Sarimi saat disajikan terlihat segar dan *
menarik

1 2 3 4 =

sangatTidaksetyu © O O O O sangatsetju

E Bagian: 5 Kuesioner Penelitian Harga (Variabel X2)

Petunjuk pengisian:

Berilah jawaban yvang paling sesuai dengan pendapat anda pada kolom yvang tersedia.
Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban.

kriteria Jawaban:

1. Sangat Tidak Setuju (STS)

2. Tidak Setuju (TS)

3. Metral (M)

4. Setuju (5)

5. Sangat Setuju (55)
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1.1. Saya cenderung memilih Mie Sarimi karena harganya lebih rendah dibanding *
mie instan lain

1 2 3 4 5

sangatTidaksetju @ O O O O  sangat setuju

1.2. Saya merasa harga yang ditawarkan untuk Mie Sarimi sudah sepadan *
dengan jenis dan ukuran preduknya

1 2 3 4 5

sangatTidaksetu @ O O O O sangat setuju

2.1. Saya merasa harga Mie Sarimi terlalu murah untuk dianggap sebagai produk berkualitas

tinggi

Sangat Tidak Setuju Q QO L O Q Sangat Setuju

2.2. Saya merasa harga Mie Sarimi tidak mencerminkan nilai atau pengalaman yang saya *

dapatkan setelah mengonsumsinya

Sangat Tidak Setuju Q Q J @) Q Sangat Setuju
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3.1. Saya merasa harga Mie Sarimi sesuai dengan kualitas dan ukuran produk, serta
sebanding dengan mi instan merek lain.

Sangat Tidak Setuju A A L L A Sangat Setuju

3.2. Saya memilih Mie Sarimi karena harganya lebih murah dari merek lain *

Sangat Tidak Setuju L WA v L L Sangat Setuju

Kuesioner Penelitian Mie Instan Sarimi

Terimakasih atas kesediaan dan kejujuran Bapak/Ibu/Saudara/l dalam mengisi kuesioner
ini. semoga dapat memberikan kontribusi yang positif kepada Mie Instan Sarimi untuk
meningkatkan kualitas produk dan harga

Kirim jawaban lain
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Lampiran 3

18
16
18
23

18
23
19
19

18
2
19
20
24
20
22

18
19
2

18
23
21

19
20
21

21

16
17
20
19
21

2

Harga

4
3

2
2

313(13(|3]3]3
31213332

313(13(|3]3]3
515(4(1]4]4

314141233

31313334
313(13(|3]3]3

414(412)14]4

313(3]3]4]3
313(4(2]4]4

413]13[3]4]3

31313]3]3]3
31314131313

31313]3]3]3
50414121414
3(4(412]4]4
313(3]3]|3]4

413(4(2(4]3

41414(2(4]3

41414(2(4]3

312

314

Kualitas Produk

28
23

2413]13[3]3[3]3

8[14]15(4]2]4)|4

26
27
25
27
26
25
27
25

28[14]5[4]1]5](5

2

0|4(4[4(2(4|4

26
27

9 14(4(412]14]4

31

28
23
26
26
27
27
27
28

2413(3(3|3]4]4

241413[13]3[3]3

24 1414(3|2|14]4

4
3
3
4
3

3
4
3
3
4

4

4
4
3
4
5
4
3
3
3
4
4
3
4
3
3
3

4
3
3
4
4

3
3
4

4

5

5

4

4
3
3
3

4

3
4

4

5

4

4

4
3
3
3

Tabulasi Data Mentah 30 Responden

Keputusan Pembelian

23

21

2

20

2

2

21

23

21

21

4

4

4

4

4

4
4

3

4

4

4

4

3

4

2

2
2

2

2

2

2

3
2

2

5

4

3

KP1|KP2|KP3|KP4|KP5|KP6 |Total [KU1|KU2 [KU3|KU4 [KUS|KU6 |KU7 |KU8 |Total |H1 |H2 |H3 |H4|H5 |H6 |Total

414 |4

41414
41414

41414

41414

41414

41414

41414
41414

2

4
5

7

9

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19

201|414

21
22
23

2414
25
26
27
28

94414

30

Total | 104|103 110{ 69 [102(103| 591 | 104|103|112| 79 | 72 | 109]105|104| 788 |105/104|102|75(105{103| 594
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Lampiran 4

25
16
21
22
24
21
24
23
20
22
22
20
20
19
18
13
21
20
21
23
21
22
23
22
13
19
23
21

23
2
24
20
20
17
15
20
15
22
21
2

Harga

Kualitas Produk

Tabulasi Data Mentah 385 Responden

Keputusan Pembelian

KP1] KP2 | KP3| KP4 [ KP5 | KP6 [Total | KU1 | KU2 | KU3 |KU4|KU5| KU6 | KU7 | KU [Total | H1 | H2 | H3 | H4 | H5 | H6 |Total

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40
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21

21

10
14
19
10
2
21
12
10
21

18
14
18
24
17
22
19
15
17
20
2
23
19
18
21

10
22
23

18
13
21
19
23
14
24
16
23
19

159

Harga

Kualitas Produk

Keputusan Pembelian

KP1 | KP2| KP3 [ KP4| KP5 | KP6 |Total | KU1 | KU2 | KU3 [KU4|KUS| KU6 [ KU7 | KU8 |Total | H1 [ H2 | H3 | H4 | H5 | H6 [Total

=

121
122
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130
131
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133

134
135

136
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139
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146
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155
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157
158
159

160
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Harga
H1 | H2 | H3 | H4 | H5 | H6 |Total

Kualitas Produk

Keputusan Pembelian

KP1]| KP2| KP3 [ KP4 [ KP5 | KP6 | Total | KU1 | KU2 | KU3 |KU4|KUS| KU6 [ KU7 | KU8 | Total

281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320




164

[E=)
el =1 Pl Dl el Rt R = =R =2 =2 ==l LN Nl Bl B Bl Bl Ex l B sl Bl Bl Bl B =1 ==}
NN F| NN AHANFH S| FH Q] FA ) AN NN N NN NN NSNS

on
3222225232422222334444455%

—

~
wlon|lN|<sr|wb| N[ |b|eooloo|lNo|g| s A S| oo S| S S| S S| oo | FH

—

[=s)
| g |w|o|on| || Al T | T ||| N NN NN~ FG

—

o~
| N[ || || T F| N F ||| S| oS0 F | F |00 | R

—

©
Al | NN N[ || N[N N[ | N[ ||| 0|0 | S

—

[¥a)
S |wvw|l~N|N|[wB| N[ oo s oAy | o | 0|0 | R

—

oo
IR A =1 A =l Pl Bl K B I Bl B L et B B A K B N E e A B e A B e A e D A = R BN
NFH NN NN NN A NNV A NN AN NN NN NS SN

o~
N| AN ]| N A A N[ | A NN AN A | NN NN =] o0 ]| D

~—i

oo
AR B Ral Bl B Tl B d K Bl K K K Bl Kl Bl Kzl Bl Kl Bal Kzl Bal Ko Bl Bl =S

—

o0
3423334342223122535545455%

~—

~
Al Rl I Bal Il I BN Bl Bl I Il Il Nl ICN B I BOcl IRl Bl Il I Il IC N Il Il <)
~
3222231242224431431121212”

[7e)
3444435424442235235545455@

i

~
| Ao ||| | NI || ||| F ||| |0 | R

—

=r
||| g | S| Ny | OO || S| || R

~—i

[
O|lom|lo|w|wbwv|lo|lloo|lov]|o|lwvwlololb]|g|lw|l|lw|lww|l | ||l ww] ol o
il Kl Bl Ead Ead el Eal Bl Ead Bad Eal Kol Bl ol Bl Kol Bl Bl Bl Kol Bl Kl Bl Bl Kl B~

o
5413223243441252115544545%

—

o
Nt ool Al g N[ S| <o <t | :n | R

~—

[¥a)
3435434244233534441122121B

—

o~
NN wb| b N[ oA | || A| | N[O ||| <O | 0|0 | R

—

D
|l ||| ]| |o|wv|g|lo|lo|bv| gl bbb wv| P

i

o
Al ||| ||| N S| N[ A ||| || oo 0| S

—
sd|loN| MO <t | VDWW IO| Al AN OO T NI~V OO sH| N D < || ©
lwvulv| ol NI Nl SN O 0| 0| 0| 0| 0| =
1228 Kazl Kzl Rasl IRaal Il IR ol Iaal Iaal Baol BOSH BOSN BN RO IooH ol Iaol IoeHl B2l Bl sl Ioel Iaal Bl IR ol BN




Variabel Kualitas Produk (X1)

Lampiran 5

Hasil Uji Validitas

165

Correlations
KU1 KU2 KU3 KU4 KU KUG KU7 kU8 KU
KU1 Pearson Correlation 1 427 5517 4817 766 678 414 5917 T57
Sig. (2-tailed) 019 002 007 <001 <001 023 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
KU2Z  Pearson Correlation 427 1 8117 6037 BEG 517 5047 8077 782"
Sig. (2-tailed) 019 <001 <001 <001 003 005 <001 <001
N a0 a0 a0 a0 30 30 30 30 30
KU3  Pearson Correlation 5517 8117 1 B85~ am” 5837 577 8337 852"
Sig. (2-tailed) 002 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 30 30 30 30 n n n n n
kU4  Pearson Correlation FE 5037 1 1 559" 57T 5417 565 g
Sig. (2-tailed) 007 <001 <001 001 <001 002 001 <001
N 30 30 30 30 n n n n n
KUS  Pearson Correlation 766 569" an” 559" 1 632" ard 618 ki
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 .0 <001 042 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
KUE  Pearson Correlation 678" 5177 583" 577 B3z 1 5817 5477 804"
Sig. (2-tailed) <001 003 <001 <001 <001 <001 002 <001
N a0 a0 a0 a0 30 30 30 30 30
KU7  Pearson Correlation 414 5047 577 5417 ard 5817 1 4687 7
Sig. (2-tailed) 023 005 <001 002 042 <001 009 <001
N a0 a0 a0 a0 30 30 30 30 30
KUS  Pearson Correlation 5917 8077 8337 565 818" 5477 4687 1 789"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 .00 <001 002 009 <001
N 30 30 30 30 n n n n n
Q] Pearson Correlation 757 72" 852" ga” ki 804" 728 789" 1
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 30 30 30 30 n n n n n

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Variabel Harga (X2)
Correlations
H1 H2 H3 H4 H5 H6 H
H1 Pearson Correlation 1 B35 528 6827 6027 3947 T6T
Sig. (2-tailed) <001 .003 <.001 <.001 031 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
H2 Pearson Correlation 635 1 6017 8477 586 B34 ar
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <001 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
H3 Pearson Correlation 629 6017 1 8137 732" 475 BT
Sig. (2-tailed) .003 <001 <.001 <.001 019 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
H4 Pearson Correlation 682" 847" 813" 1 778" 605" 948"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <.001 <001 <001 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
H5 Pearson Correlation 6027 586 7327 778" 1 605" 858"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <.001 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30
H6 Pearson Correlation 394" 6347 425 605 605 1 7327
Sig. (2-tailed) 031 <001 019 <001 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30
H Pearson Correlation 767 871”7 817" 948" 858" 7327 1
Sig. (2-tailed) <.001 <001 <.001 <.001 <.001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).



Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Correlations
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KP1 KP2 KP3 KP4 KPS KPB KP
KP1  Pearson Correlation 1 659 762" 7017 6207 552" 882"
Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 <001 002 =001
N 30 30 30 30 30 30 30
KP2  Pearson Correlation 659 1 581 5207 7337 390" 779"
Sig. (2-tailed) <001 <001 .003 <.001 033 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
KP3  Pearson Correlation 762" 5817 1 6347 6487 6407 875
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 <001 <001 =001
N 30 30 30 30 30 30 30
KP4  Pearson Correlation 7017 5207 6347 1 B117 5337 802"
Sig. (2-tailed) <001 .003 <001 <.001 002 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
KP5  Pearson Correlation 6207 7337 648" E117 1 5237 828"
Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 003 =001
N 30 30 30 30 30 30 30
KPE  Pearson Correlation 552" 390" 6407 533 523 1 7517
Sig. (2-tailed) 002 .033 <001 .002 .003 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30
KP Pearson Correlation 882" 778" 875" 802" 828" 7517 1
Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 6

Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Kualitas Produk (X1)

Reliability Statistics

Zronbach's
Alpha M of ltems

910 8

Variabel Harga (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof tems

912 B

Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

800 b

168



Lampiran 7

Hasil Uji Asumsi Klasik

a. Output Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

169

Residual

N 385
Normal Parameters®° Mean .0000000
Std. Deviation 2.87048002

Most Extreme Differences Absolute .030
Positive .030

Negative -.024

Test Statistic .030
Asymp. Sig. (2-tailed)° .200¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)®  Sig. .538
99% Confidence Interval Lower Bound .525

Upper Bound .551

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 957002199.

b. Ourput Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 8.245 1.048 7.864 =001
KU 256 035 316 7.306 =.001 837 1.068
H 320 034 409 9.451 =001 837 1.068

a. Dependent Variable: KP




Output Hasil Uji Heteroskedastisitas
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Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) B.245 1.048 7.864 =001
KU 256 035 16 7.306 =001 937 1.068
H 320 034 409 5.451 =00 937 1.068

a. Dependent Variahle: KP

Output Hasil Uji Linearitas

1) Uji Linearitas variabel kualitas produk (X1) terhadap keputusan

pembelian (Y)
ANOVA Table
Sum of
Sguares df Mean Square F Sig.
KP* KLU  Between Groups  (Combined) 1064.063 22 48.367 4772 =001
Linearity 820.429 1 8209.429 81.829 =001
Deviation fram Linearity 234 634 21 11173 1102 343
Within Groups 3669.298 362 10.136
Total 4733.361 g4
2) Uji Linearitas variabel harga (X1) terhadap keputusan pembelian (Y)
ANOVA Table
sum of
Squares df Mean Square F Sig.
KP*H  Between Groups  (Combined) 1315617 22 59.801 6.334 =001
Linearity 1127.191 1 1127.191 119.380 =.001
Deviation from Linearity 188.426 21 84973 850 B26
Within Groups 3417.744 362 9.4
Total 4733.361 384




e. Output Hasil Analisis Korelasi Berganda

Model Summary®
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Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 5762 .332 .328 2.878

a. Predictors: (Constant), H, KU
b. Dependent Variable: KP

f.  Output Hasil Analisis Regresi Berganda

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Stal. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 8.245 1.048 T.864 =001
(0] 256 035 316 7.306 =001 837 1.068
H 320 .034 409 9.451 =.001 837 1.068
a. Dependent Variable: KP
g. Output Hasil Uji Parsial (Uji t)
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) B.245 1.048 7.864 =001
U 266 035 316 7.306 =001 837 1.068
H 320 034 409 9.451 =001 837 1.068

a. Dependent Wariable: KP
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h. Output Hasil Uji Simultan (Uji F)

ANOVA-®
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 1569.333 2 784.667 94.735 .000°
Residual 3164.028 382 8.283
Total 4733.361 384

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), H, KU

1. Output Hasil Analisis Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 5762 .332 .328 2.878
a. Predictors: (Constant), H, KU




