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Lampiran 1
Kuesioner Penelitian

Assalamualaikum, Wr.Whb
Kepada Yth: Bapak/Ibu/Saudara/I
Ditempat
Dengan hormat.
Perkenalkan saya, Zahra Fitria Ridha, mahasiswa Program Studi Manajemen

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Binaniaga Indonesia. Saat ini saya
sedang melakukan penelitian dalam rangka penyusunan tugas akhir yang berupa
skripsi. Penelitian ini yaitu bertujuan untuk menganalisis “Pengaruh Influencer
Marketing Dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Skincare Skintific Pada Platform Tiktok Shop”

Dengan ini saya memohon kesediaan dari bapak/ibu/saudara/i untuk dapat
meluangkan waktu mengisi kuesioner yang saya sediakan. Saya sangat
mengharapkan jawaban yang diberikan secara jujur serta berdasarkan dengan
pengalaman pribadi bapak/ibu/saudara/i. Penelitian ini semata-mata dilakukan
untuk tujuan akademis, kerahasiaan data serta identitas bapak/ibu/saudara/i akan
dijaga kerahasiannya. Atas waktu, perhatian, dan partisipasi yang
bapak/ibu/saudara/i, saya ucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya.
Wassalamualaikum, Wr.Wb

Hormat Saya,

Zahra Fitria Ridha
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Berikan tanda centang (v') untuk setiap jawaban yang sesuai dengan pilihan

anda.

Jenis kelamin
o Laki — Laki
O Perempuan
Usia

o 17-20 Tahun
o 21-25 Tahun
0 26-30 Tahun
o >30 Tahun
Pendidikan

o SMA/SMK
o D3

o S1

o S2

o S3
Pekerjaan

o Pelajar/Mahasiswa

o Karyawan Swasta

o Pegawai Negeri Sipil

o Lainnya
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Petunjuk pengisian kuesioner

Bacalah setiap pertanyaan atau pernyataan dengan saksama sebelum
memberikan jawaban.

Berikan jawaban sesuai dengan pendapat atau pengalaman pribadi Anda.
Tidak ada jawaban yang benar atau salah semua jawaban dianggap benar
sesuai dengan diri anda.

Beri tanda (v) pada jawaban yang paling sesuai dengan pilihan Anda.
Pastikan seluruh pertanyaan telah diisi

Jawaban Anda bersifat rahasia dan hanya akan digunakan untuk keperluan

penelitian ini.

C. Keterangan jawaban

Terdapat 5 pilihan jawaban atas pertanyaan dalam kuesioner penelitian ini

1.

N

w

&

o

Sangat Tidak Setuju (STS) 1
Tidak Setuju (TS) 2
Netral (N) 3
Setuju (S) 4

Sangat Setuju (SS) 5



A. Keputusan pembelian
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No

Keputusan pembelian STS

TS

SS

Kemantapan pada produk

Saya merasa yakin ketika memutuskan
untuk membeli produk skincare skintific.

Saya merasa percaya diri saat memilih
skincare skintific dibandingkan merek lain
lain.

Saya merasa skincare skintific adalah
pilihan yang tepat untuk kebutuhan kulit
wajah saya.

Kebhiasaan membeli

Saya rutin  membeli produk skincare
skintific melalui tiktok shop

Saya cenderung membeli produk skincare
Skintific melalui TikTok Shop tanpa perlu
berpikir lama

Membeli produk skincare skintific sudah
menjadi kebiasaan saya

Rekomendasi kepada orang lain

Saya sering merekomendasikan produk
skincare skintific kepada orang terdekat
saya

Saya akan menyarankan orang lain untuk
mencoba produk skincare skintific

Saya merasa penting untuk memberitahu
orang lain mengenai produk skincare
Skintific.

Melakukan pembelian ulang

10.

Saya berniat untuk membeli produk skincare
Skintific lagi di masa mendatang

11.

Saya cenderung memilih produk skincare
Skintific saat akan membeli produk
perawatan wajah lagi.

12.

Saya merasa puas dengan skincare Skintific
sehingga ingin melakukan pembelian ulang
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No

Keputusan pembelian

STS

TS

SS

produk skincare Skintific.

. Influencer marketing

No

Influencer marketing

STS

TS

SS

Popularity (Popularitas)

Saya  mengetahui  influencer  yang
mempromosikan skincare Skintific karena
ia cukup terkenal.

Saya sering melihat influencer populer
membahas produk skincare Skintific di
Tiktok.

Influencer yang mempromosikan produk
skincare skintific memiliki jumlah
pengikut yang banyak di Tiktok.

Credibility (Kredibilitas)

Saya merasa bahwa influencer yang
mempromosikan produk skincare Skintific
dapat dipercaya.

Saya merasa bahwa influencer yang
mempromosikan skintific memiliki
pengetahuan yang mendalam mengenai
produk skincare skintific.

Saya merasa influencer benar-benar
menggunakan produk skincare Skintific
dalam rutinitas perawatan wajahnya

Attractiveness (Daya tarik)

Saya tertarik membeli produk skincare
Skintific karena influencer terlihat cocok
menggunakan  produk  tersebut  di
kontennya.

konten yang dibuat influencer mengenai
produk skincare skintific sangat menarik.

Daya tarik visual yang dimiliki influencer
mendorong saya untuk membeli produk




123

No

Influencer marketing

STS

TS

SS

skincare Skintific

Power (Kekuatan)

10.

Saya merasa termotivasi untuk membeli
skincare Skintific setelah melihat konten
dari influencer.

11.

Saya vyakin terhadap produk skincare
Skintific  karena  dipromosikan  oleh
influencer yang saya percayai.

12.

Saya  cenderung  mengikuti  saran
pembelian  skincare  skintific  dari
influencer yang saya ikuti.

. Persepsi Harga

No

Persepsi Harga

STS

TS

SS

Keterjangkauan Harga terhadap Produk

Saya merasa harga skincare Skintific
terjangkau.

Saya merasa bahwa harga skincare
Skintific sesuai dengan kemampuan
finansial saya.

Saya tidak merasa terbebani dengan harga
skincare Skintific.

Kesesuaian Harga terhadap Kualitas Produk

Saya merasa harga yang saya bayarkan
sesuai dengan performa produk skincare
skintific.

Saya merasa bahwa skincare skintific
memberikan kualitas yang sepadan dengan
ekspektasi saya terhadap harga tersebut.

Saya puas dengan kualitas produk skincare
skintific yang saya dapatkan dengan harga
tersebut.

Daya Saing Harga Produk
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No

Persepsi Harga

STS

TS

SS

Saya merasa harga skincare Skintific lebih
murah dibandingkan produk skincare
sejenis.

Menurut saya, harga skincare Skintific
tergolong wajar jika dibandingkan dengan
produk lain di pasaran.

Saya menilai harga skincare Skintific
cukup bersaing dibandingkan produk lain
yang sejenis.

Kesesuaian Harga dengan Manfaat prod

10.

Saya merasa bahwa Harga skincare
Skintific tidak terasa mahal karena
manfaatnya cukup banyak.

11.

Saya merasa bahwa harga skincare
Skintific sesuai dengan manfaat yang saya
harapkan.

12.

Saya merasa bahwa harga produk Skintific
mencerminkan manfaat yang dijanjikan
oleh skincare skintific
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Lampiran 2
Hasil Tabulasi Data Mentah

A. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Total

52
39
32
38
40

40

20
27

50
42

45

39
39
45

37
45

50
45

32

39
54
28
58
32

32

47

52
58
34
26
18
49

51

16
47

12

11

10

Butir Pernyataan

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
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50
21

55
52
54
44
20
60
17
60
58
54
52
19
59
18
59
56
59
56
57

58
60
50
23
58
57

56
57

24
47

55
44
53
20
54
53
52
51

17
54
31

57

36
37

38
39
40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
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53
51

55
49

40

56
46

41

45

53
50
47

51

49

50
43

18
52

79
80

81

82

83
84

85

86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
96

B. Variabel Influencer Marketing (X;)

Total

41

38

25
44
48

31

19
32

50
48

45

31

37

53

47

12

11

10

Butir Pernyataan

Responden

10
11
12
13
14
15
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Total

41

39
41

32

43

53

24
58

31

21

47

50

60
26
23
21

47

52

23
46

46

22

60
44
53

54
31

58

13
51

40

54

12

11

10

Butir Pernyataan

Responden

16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47
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Total

55
15

58

21

56

55
44
59

35
39
59

55
31

53

54
52

53

21

50
48

34
59

20
42

39
57

29

18
54

25
58

54

12

11

10

Butir Pernyataan

Responden

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
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Total

55
56

49

20
56

42

40
48

56

48

46

60
56

44
55
22
56

12

11

10

Butir Pernyataan

Responden

80
81

82

83
84
85
86
87

88
89
90
91

92
93
94
95

96

C. Variabel Persepsi Harga (X5)

Total

40

32
31

34
38
33
28
28
48

33
35
31

10 |11 ] 12

9

8

Butir Pernyataan

Responden

10
11
12
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29
25
24
41

38
28
30

18
53
25
53
32
27

53
44
50
25
23
16
41

35

22
20

40

21

51

26
44
49

19
54

25
50

42

56
50
19
56
15
53
48

52
22

13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36

37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55
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56
53
56
53
21

56
52
58
54
21

48

56
17
56
31

29
50

54
36
17
46

22
57

55
52
33
57
22
45

44

26
48

48

49

43

35

40

50
41

21

59

56

57

58

59

60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73

74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85

86

87

88
89
90
91

92

93
94
95
96




Lampiran 3
Hasil Outer Loading

A. Outer Loading Variabel Keputusan Pembelian ()

Influencer Marketing
KP10

KP11
KP12

B. Outer Loading Variabel Influencer Marketing (X1)

Keputusan Pembelian

Influencer Marketing
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C. Outer Loading Variabel Persepsi Harga (X2)

Influencer Marketing Keputusan Pembelian Persepsi Harga
L s
KPS 0.852
KP& 0.571
KP7 0.850
KPg8 0.873
KP9 0.847
PH1 0.817
PH10 0.803
PH11 0.779
PH12 0.820
PH2 0.833
PH3 0.812
PH4 0.822
PHS 0.808
PH& 0.854
PH7 0.809
PH3 0.819
PH9 0.859



Hasil Validitas Diskriminan

Lampiran 4

A. Hasil Uji Validitas Diskriminan keputusan pembelian (Y)

Discriminant validity - Cross loadings

KP1
KP10
KP11
KPi2
KP2
KP3
KP4
KPS
KP&
KPT
KP8
KP9

Influencer Marketing

0.809
0.740
0.721
0.779
0.758
0.732
0.700
0.704
0.733
0.704
0741
0.738

Keputusan Pembelian

0.868
0.859
0.826
0.863
0.870
0.878
0.842
0.852
0.871
0.850
0.873
0.847

Persepsi Harga

0.628
0.644
0.735
0.717
0.649
0.653
0.654
0.712
0.690
0.671
0.650
0.718

B. Hasil Uji Validitas Diskriminan Influencer Marketing (X1)

Discriminant validity - Cross loadings

1M1
IM10
IM11
IM12
M2
M3
M4
M5
M6
M7
M8
M9

Influencer Marketing

0.826
0.848
0.889
0.829
0.845
0.825
0.831
0.802
0.858
0.854
0.820
0.783

Keputusan Pembelian

0.756
0.797
0.798
0.766
0.747
0.722
0.718
0.297
0.699
0.668
0.631
0.674

Persepsi Harga

0.641
0.656
0.704
0.728
0.630
0.634
0.609
0.516
0.598
0.608
0.501
0.509
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C. Hasil Uji Validitas Diskriminan Persepsi Harga (X2)

Discriminant validity - Cross loadings

Influencer Marketing Keputusan Pembelian Persepsi Harga
[ Vol ] Uiy U.o4s U004
KP5 0.704 0.852 0.712
KP6 0.733 0.871 0.690
KP7 0.704 0.850 0.671
KP8 0.741 0.873 0.650
KP9 0.738 0.847 0.718
PH1 0.671 0.683 0.817
PH10 0.521 0.560 0.803
PH11 0.507 0.554 0.779
PH12 0.367 0.621 0.820
PH2 0.633 0.666 0.833
PH3 0.668 0.663 0.812
PH4 0.633 0.680 0.822
PH5 0.685 0.672 0.808
PH6 0.641 0.699 0.854
PH7 0.367 0.637 0.809
PHE 0.611 0.650 0.819

PH9 0.569 0.645 0.859
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Lampiran 5
Hasil Konstruk Reliabilitas dan Validitas

Konstruk Reliabilitas dan Validitas
Construct reliability and validity - Overview Copyt

Cronbach'salpha | Composite reliability (tho... = Composite reliability (thoc) ~ Average variance extracte...
Influencer Marketing 0.960 0962 0965 0.697
Keputusan Pembelian 0.967 0968 0971 0.737
Persepsi Harga 0.956 0957 0961 0.672
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Lampiran 6
Hasil Pengujian Inner Model

A. R-square
R-square R-square adjusted

Keputusan Pembelian 0.791 0.787

B. Q-square (Q%

=] Total |[E] Casel |[E] Case2 ||[& Case3 |[=| Case4 |[E] Case5 |[E] Case6 |[Z] Case7

SSO SSE Q7 (=1-SSE/SS0)
Influencer Marketing 1152.000 1152.000
Keputusan Pembelian 1152.000 495,706 0.570
Persepsi Harga 1152.000 1152.000
C. Path Coefficients
Path coefficients - Mean, STDEV, T values, p values Copyto BxcelWord  Copyt

Original sample (0) ~ Samplemean (M)  Standard deviation (STDEV)  Tstatisties (JO/STDEV)  Pralues
0079 T.7% 0.000

Inuer Marketing - KeputsanPembeinn 0614 0611

033 0.337 0080 4149 0.000

Persepsi Harga -» K eputusan Pembelian



