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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 

Assalamualaikum Wr.Wb  

Perkenalkan, saya Aulia Alvyani, mahasiswi Universitas Binaniaga 

Indonesia, Program Studi Manajemen, Program Sarjana, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis. Saat ini saya sedang melaksanakan penelitian sebagai bagian dari tugas 

akhir studi, dengan judul “Pengaruh Brand awareness dan Influencer marketing 

terhadap Purchase intention pada Generasi Z di TikTok” 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i, untuk meluangkan waktu dalam mengisi kuesioner ini. 

Kuesioner ini merupakan instrumen penting dalam pengumpulan data penelitian.  

Perlu saya sampaikan bahwa tidak ada jawaban yang benar ataupun salah 

dalam kuesioner ini. Semua informasi yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya 

dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian. Saya sangat mengharapkan 

Bapak/Ibu/Saudara/i dapat memberikan jawaban yang sebenar-benarnya sesuai 

dengan pengalaman dan persepsi pribadi.  

Atas waktu dan partisipasi yang diberikan, saya ucapkan terima kasih.  

Wassalamu’alaikum Wr.Wb 

           Hormat Saya, 

 

 

          Aulia Alvyani 

    NPM 19210029 
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Lembar Kuesioner 

Isilah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda checklist ( ✓ ) 

untuk jawaban yang sesuai dengan pilihan Anda. 

A. Screening 

1. Apakah Anda memiliki atau menggunakan platform TikTok? 

□ Ya  □ Tidak 

2. Apakah Anda menggunakan produk parfum Scarlett? 

□ Ya  □ Tidak 

B. Identitas Responden  

Berikan tanda checklist (✓) untuk setiap jawaban yang menurut anda 

paling sesuai dengan anda 

Jenis Kelamin 

□ Laki-laki  

□ Perempuan 

Usia  

□ 15-19 Tahun  

□ 20-24 Tahun  

□ 25-28 Tahun 

Pekerjaan  

□ Pelajar/Mahasiswa  

□ Pegawai Swasta  

□ Pegawai Negeri  

□ Wirausaha 

□ Lainnya 

 

 

 



115 

 

 

Alamat/Domisili 

□ Bogor Barat  

□ Bogor Selatan  

□ Bogor Tengah 

□ Bogor Timur  

□ Bogor Utara  

□ Tanah Sareal 

C. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Sebelum mengisi kuesioner ini, mohon Bapak/Ibu/Saudara/i membaca 

setiap pernyataan dengan cermat. 

2. Berikan tanda checklist (✓) pada kolom yang sesuai dengan jawaban atau 

pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. 

3. Setiap pernyataan hanya diperbolehkan memiliki satu jawaban yang 

dipilih.  

4. Mohon mengisi seluruh pernyataan yang tersedia tanpa ada yang terlewat.  

D. Keterangan Jawaban 

SS  : Sangat Setuju (5) 

S  : Setuju (4) 

N  : Netral (3) 

TS  : Tidak Setuju (2) 

STS : Sangat Tidak Setuju (1) 
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Pernyataan Kuesioner 

Variabel Purchase intention 

Minat Transaksional SS S N TS STS 

1. Saya beminat membeli parfum Scarlett 

seteleh melihat promosi influencer di 

TikTok. 

     

2. Saya merasa terdorong untuk membeli 

parfum Scarlett dalam waktu dekat. 

     

3. Konten dari influencer pada parfum Scarlett 

membuat saya melakukan pertimbangan 

sebelum melakukan pembelian. 

     

Minat Referensial      

4. Saya ingin merekomendasikan parfum 

Scarlett kepada teman atau keluarga. 

     

5. Saya akan menyarankan parfum Scarlett 

kepada orang lain yang mencari parfum. 

     

6. Saya merasa percaya diri untuk 

membagikan pengalaman saya 

menggunakan parfum Scarlett di media 

sosial.  

     

Minat Preferensial      

7. Saya lebih memilih parfum Scarlett 

dibandingkan parfum lokal merek lain. 

     

8. Parfum Scarlett merupakan merek yang 

paling sesuai dengan selera dan gaya saya.  

     

9. Dari berbagai pilihan parfum lokal, saya 

cenderung memilihi parfum Scarlett. 

     

Minat Eksploratif      

10. Saya tertarik mencari informasi lebih lanjut 

tentang parfum Scarlett di TikTok sebelum 

membelinya. 

     

11. Setelah melihat review dari influencer 

mengenai parfum Scarlett, saya juga 

mempertimbangkan testimoni dari 

pengguna lain. 

     

12. Semakin banyak informasi yang saya 

dapatkan tentang Parfum Scarlett, semakin 

besar minat saya untuk membelinya. 
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Variabel Brand awareness 

Brand Recall (Pengingat Merek) SS S N TS STS 

1. Ketika memikirkan parfum, saya langsung 

teringat merek parfum Scarlett. 

     

2. Ketika hendak membeli parfum, saya dapat 

menyebutkan parfum merek Scarlett tanpa 

perlu bantuan atau petunjuk. 

     

3. Saya mudah mengingat nama parfum 

Scarlett saat memikirkan parfum yang 

popular di TikTok. 

     

Brand Recognition (Pengenalan Merek)      

4. Saya mengenali merek Parfum Scarlett 

ketika melihat kemasan atau iklan di 

TikTok. 

     

5. Saya familiar dengan logo dan desain 

kemasan parfum Scarlett. 

     

6. Saya dapat membedakan Parfum Scarlett 

dari merek parfum lain yang ada di TikTok. 

     

Top of Mind (Puncak Pikiran)      

7. Parfum Scarlett adalah merek pertama yang 

saya pikirkan saat ingin membeli parfum. 

     

8. Ketika disuruh menyebutkan parfum lokal, 

parfum Scarlett langsung muncul di pikiran 

saya. 

     

9. Parfum Scarlett menjadi pilihan utama saya 

dibandingkan merek parfum lain di TikTok. 

     

 

 

 

Variabel Influencer marketing 

Visibility (Visibilitas) SS S N TS STS 

1. Saya sering melihat konten influencer yang 

mempromosikan parfum Scarlett di TikTok. 

     

2. Influencer yang mempromosikan parfum 

Scarlett cukup aktif dan mudah ditemukan di 

media sosial. 

     

3. Kehadiran influencer dalam 

mempromosikan parfum Scarlett membuat 

saya semakin mengenal produk tersebut. 

     

Credibility (Kredibilitas)      

4. Saya percaya bahwa review parfum Scarlett 

yang disampaikan oleh influencer bersifat 

jujur dan tidak berlebihan. 

     

5. Saya merasa influencer yang 

mempromosikan parfum Scarlett memiliki 

pengetahuan yang cukup tentang produk 

tersebut. 
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6. Saya yakin influencer yang saya ikuti 

memberikan rekomendasi produk yang 

dapat dipercaya, termasuk parfum Scarlett. 

     

Attractiveness (Daya Tarik)      

7. Saya tertarik membeli parfum Scarlett 

karena Influencer yang mempromosikan 

memiliki penampilan atau gaya yang 

menarik. 

     

8. Influencer yang mempromosikan parfum 

Scarlett memiliki kepribadian yang saya 

sukai. 

     

9. Saya lebih tertarik pada produk Scarlett 

karena Influencer yang membawakannya 

terlihat menarik dan meyakinkan. 

     

Power (Kekuatan)      

10. Rekomendasi influencer membuat saya 

ingin mencoba parfum Scarlett. 

     

11. Pendapat influencer yang saya ikuti sangat 

memengaruhi keputusan saya dalam 

membeli parfum Scarlett. 

     

12. Saya lebih yakin membeli parfum Scarlett 

karena pengaruh dari influencer yang saya 

percaya. 
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Lampiran 2 

Hasil Tabulasi Data Mentah 

A. Variabel Purchase intention (Y) 

Responden  
Butir Pernyataan  

Total  
PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 PI7 PI8 PI9 PI10 PI11 PI12 

1 2 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 2 38 

2 4 3 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 46 

3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 3 4 47 

4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 36 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

6 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 53 

7 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 50 

8 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

9 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 54 

10 3 3 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 44 

11 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 54 

12 4 4 3 4 4 3 3 4 5 4 5 4 43 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

14 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 48 

15 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 54 

16 4 4 4 4 3 3 4 4 5 3 3 4 41 

17 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 50 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

19 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 47 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

21 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 54 

22 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 39 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

24 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 52 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

26 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 5 40 

27 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 52 

28 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 4 3 48 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 54 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

32 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 47 

33 3 3 3 4 4 3 3 2 3 3 3 4 34 

34 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 46 
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Responden  
Butir Pernyataan  

Total  
PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 PI7 PI8 PI9 PI10 PI11 PI12 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 53 

37 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 38 

38 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 40 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

40 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 49 

41 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 41 

42 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 49 

43 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 49 

44 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 54 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

46 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 53 

47 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 50 

48 4 5 4 5 2 4 4 4 5 3 4 4 44 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

50 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 54 

51 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 52 

52 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 51 

53 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 40 

54 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 45 

55 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 54 

56 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 54 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

58 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 52 

59 4 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 4 38 

60 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 42 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 55 

62 5 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 5 42 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

65 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 52 

66 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 53 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

68 3 3 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 33 

69 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

70 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 53 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 54 

72 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 38 

73 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 50 
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Responden  
Butir Pernyataan  

Total 
PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 PI7 PI8 PI9 PI10 PI11 PI12 

74 5 5 4 5 3 4 5 5 5 4 5 4 50 

75 4 4 5 4 5 4 4 3 4 4 3 4 44 

76 4 4 3 5 5 4 5 4 4 5 4 4 47 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

79 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

81 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 46 

82 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 42 

83 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 48 

84 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 40 

85 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 53 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

87 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 40 

88 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 49 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

90 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 52 

91 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 54 

92 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 44 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 55 

94 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 50 

95 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 49 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

97 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 47 

98 5 3 3 4 4 4 2 2 3 4 3 4 37 

99 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 49 

 

B. Variabel Brand awareness (X1) 

Responden  
Butir Pernyataan  

Total  
BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 

1 2 2 3 4 3 4 3 2 3 26 

2 4 4 3 5 4 4 5 4 3 36 

3 3 3 2 4 4 5 5 5 3 34 

4 3 3 3 3 5 4 4 3 3 31 

5 4 3 4 4 3 4 4 4 3 33 

6 4 5 5 4 4 4 4 4 5 39 

7 5 5 4 4 4 5 5 4 4 40 

8 4 4 4 5 4 5 4 4 4 38 
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Responden  
Butir Pernyataan 

Total 
BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

10 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

11 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

12 5 3 5 4 5 4 4 4 4 38 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

14 4 4 4 5 4 4 4 5 4 38 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

16 3 4 4 4 3 4 4 4 4 34 

17 5 4 4 5 4 4 4 4 4 38 

18 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

19 4 5 4 5 4 4 4 4 5 39 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

21 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

22 4 3 3 3 4 3 3 4 4 31 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

24 5 4 4 4 5 4 5 4 4 39 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

26 3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 

27 5 4 4 4 5 5 4 5 4 40 

28 4 4 5 4 5 5 4 4 5 40 

29 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

31 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

32 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

33 3 5 4 2 3 4 3 4 3 31 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

36 4 5 4 4 4 5 4 5 4 39 

37 4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

38 4 3 4 3 4 3 3 4 3 31 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

40 4 4 5 4 4 4 5 5 4 39 

41 4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

42 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

45 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

46 4 4 5 5 4 4 4 4 4 38 

47 4 5 4 5 5 5 5 5 4 42 

48 4 4 5 3 4 4 3 4 5 36 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
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Responden 
Butir Pernyataan  

Total 
BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 2 42 

52 4 5 4 4 5 5 4 4 4 39 

53 4 4 4 3 4 3 4 4 4 34 

54 4 4 5 3 5 4 4 4 5 38 

55 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

56 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

58 5 5 5 5 4 5 4 5 4 42 

59 3 4 3 3 4 3 3 3 3 29 

60 3 3 3 4 4 4 3 3 4 31 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

62 4 3 3 4 4 4 4 5 5 36 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

65 5 5 4 5 4 5 5 5 4 42 

66 5 5 5 4 5 5 5 5 4 43 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

68 3 4 3 2 3 3 3 3 3 27 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

70 5 5 4 4 4 5 5 4 4 40 

71 4 5 4 4 4 5 4 4 4 38 

72 3 3 3 3 4 3 3 3 3 28 

73 4 5 4 4 5 5 5 5 3 40 

74 5 4 3 4 4 4 3 5 4 36 

75 3 4 4 4 3 3 3 4 3 31 

76 4 5 4 4 4 4 5 4 4 38 

77 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

79 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

81 5 4 4 5 5 4 3 4 4 38 

82 4 4 3 3 4 4 3 4 4 33 

83 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

84 3 4 4 3 4 3 3 4 3 31 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

87 4 4 3 3 4 3 3 3 3 30 

88 4 5 4 4 4 5 4 5 4 39 
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Responden  
Butir Pernyataan  

Total 
BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 

89 5 4 5 5 5 5 4 4 5 42 

90 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41 

91 5 5 5 5 4 5 5 4 5 43 

92 4 4 5 5 5 5 5 5 4 42 

93 5 5 5 5 5 4 5 5 5 44 

94 4 4 5 4 5 5 4 5 5 41 

95 4 4 5 4 5 5 5 4 4 40 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

97 4 4 5 5 5 4 4 4 4 39 

98 3 4 5 4 4 2 2 2 2 28 

99 4 5 5 5 5 4 4 4 4 40 

 

C. Variabel Influencer marketing (X2) 

Responden  

Butir Pernyataan  

Total  IM 

1 

IM 

2 

IM 

3 

IM 

4 

IM 

5 

IM 

6 

IM 

7 

IM 

8 

IM 

9 

IM 

10 

IM 

11 

IM 

12 

1 2 4 4 2 2 3 4 2 3 3 5 4 38 

2 3 3 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 47 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 50 

4 4 4 3 4 3 3 4 4 5 4 4 4 46 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

6 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 52 

7 4 5 4 4 3 4 4 5 3 4 4 4 48 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

9 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

10 4 3 4 5 4 4 5 3 4 3 3 3 45 

11 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 56 

12 5 4 5 5 5 4 4 4 5 3 3 3 50 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

14 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 54 

15 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 53 

16 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 45 

17 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 55 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 53 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 49 

21 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 56 

22 4 4 5 5 4 4 4 4 5 3 3 3 48 

23 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 
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Responden 

Butir Pernyataan 

Total  IM 

1 

IM 

2 

IM 

3 

IM 

4 

IM 

5 

IM 

6 

IM 

7 

IM 

8 

IM 

9 

IM 

10 

IM 

11 

IM 

12 

24 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 55 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

26 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 3 50 

27 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 57 

28 5 3 4 3 5 3 3 4 3 3 5 3 44 

29 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

33 3 4 3 3 2 4 4 3 3 4 2 4 39 

34 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 53 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

36 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 57 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

38 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 41 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

40 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 51 

41 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

42 4 4 4 4 5 5 5 5 4 3 3 4 50 

43 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 49 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

46 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 55 

47 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 55 

48 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 3 3 52 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

51 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 50 

52 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 53 

53 3 3 4 3 4 3 4 2 3 2 3 3 37 

54 3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 53 

55 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 56 

56 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 57 

57 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 45 

58 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 52 

59 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 52 

60 3 4 3 4 2 3 4 4 3 4 3 3 40 

61 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 58 
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Responden 

Butir Pernyataan 

Total IM 

1 

IM 

2 

IM 

3 

IM 

4 

IM 

5 

IM 

6 

IM 

7 

IM 

8 

IM 

9 

IM 

10 

IM 

11 

IM 

12 

62 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 57 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

64 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 50 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 58 

66 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

68 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 44 

69 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 45 

70 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 56 

71 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 57 

72 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 43 

73 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 54 

74 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 54 

75 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 52 

76 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 52 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

79 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 55 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

81 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 

82 4 4 3 4 4 4 5 4 5 3 4 3 47 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 49 

84 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 44 

85 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 55 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

87 3 4 3 4 2 4 4 4 3 4 3 3 41 

88 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 51 

89 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 55 

90 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 53 

91 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 54 

92 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 3 4 54 

93 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 52 

94 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 53 

95 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 53 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

97 5 5 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 44 

98 4 4 5 3 3 3 3 3 4 4 4 4 44 

99 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 52 
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Lampiran 3 

Output Hasil Outer Loadings 

A. Outer Loadings Variabel Purchase intention (Y) 

 

 

 

 

 

B. Outer Loadings Variabel Brand awareness (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

C. Outer Loadings Variabel Influencer marketing (X2) 
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Lampiran 4 

Output Hasil Validitas Diskriminan 

A. Validitas Diskriminan Variabel Purchase intention (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

B. Validitas Diskriminan Variabel Brand awareness (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

C. Validitas Diskriminan Variabel Influencer marketing (X2) 
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Lampiran 5 

Output Hasil Construct Reliability and Validity 
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Lampiran 6  

Output Hasil Pengujian Inner Model 

A. R-Square 

 

B. Q-Square 

 

C. Path Coefficients 

 


