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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

KUESIONER 

Kepada Yth : 

Bapak/Ibu/Sdr/i 

Di tempat. 

Saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk menjawab pertanyaan 

maupun pernyataan pada lembar kuesioner mengenai “PENGARUH GAYA 

HIDUP DAN HARGA PRODUK TERHADAP MINAT BELI PAKAIAN 
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BEKAS IMPORT DI DEYTHREAT THRIFT SHOP” Atas waktu dan kesediaan 

Bapak/Ibu/Sdr/i dalam mengisi kuesioner, saya mengucapkan banyak terimakasih 

A. Identitas Responden 

Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i mengisi dan memberikan tanda check list 

(√) pada pertanyaan berikut : 

Nama   : ………………………………..(diisi jika bersedia) 

Umur   : ………............ Tahun 

Jenis Kelamin : 

o Laki –laki 

o Perempuan 

Pekerjaan : 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Karyawan Swasta 

o Pegawai Negri Sipil 

o Pengusaha 

o Ojek online 

B. Petunjuk Pengisian 

Mohon Bapak/Ibu/Sdr/i memberikan tanda check list ( √ ) pada salah satu 

jawaban yang sesuai dengan pendapat dari Bapak/Ibu/Saudara/i. Setiap orang 

dapat mempunyai jawaban yang berbeda dan tidak ada jawaban yang dianggap 

salah. 
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Keterangan Jawaban : 

STS (Sangat Tidak Setuju) 

TS (Tidak Setuju) 

N (Netral) 

S (setuju) 

SS (Sangat Setuju) 

 

 

 

 

 

 

 

1. Gaya Hidup 

No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Aktivitas 

1 

Produk pakaian bekas di Deythreat 

thrift shop menjadi bagian penting 

dalam menunjang penampilan saya 

     

2 

Saya memakai produk pakaian bekas 

import dari Deythreat thrift shop 

setiap hari 

     

Minat 

3 
Saya mengikuti perkembangan dunia 

tentang trend pakaian bekas import 

     

4 Saya tertarik membeli produk 

pakaian bekas import di Deythreat 
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thrift shop karena memiliki banyak 

barang branded 

Opini 

5 

Menurut saya tidak hanya 

masyarakat ekonomi menengah 

kebawah yang mengkonsumsi 

pakaian bekas import masyarakat 

ekonomi menengah ke atas juga 

memburu pakaian ini karena 

dianggap memiliki keunikan dan tren 

serta gaya tersendiri. 

     

6 

Menurut saya alasan orang orang 

membeli pakaian bekas import itu 

karena barangnya yang anti 

mainstream 

     

 

 

 

 

 

2. Harga Produk 

No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Keterjangkauan Harga 

1 

Harga produk pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop dapat dijangkau 

oleh semua kalangan 

     

2 
Harga pakaian bekas import sesuai 

dengan pendapatan saya 

     

Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk 

3 

Pakaian bekas di Deythreat thrift shop 

memiliki harga yang sesuai dengan 

kualitas yang ditawarkan 
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4 

Harga pakaian bekas import di Deythreat 

thrift shop sesuai dengan hasil produk 

yang diinginkan 

     

Daya Saing Harga 

5 

Harga Produk pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop dapat bersaing 

dengan produk pakaian import lainnya 

     

6 

Harga Produk pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop lebih ekonomis 

dibandingkan dengan produk pakaian 

lain 

     

Kesesuaian Harga Dengan Manfaat 

7 

Harga produk pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop yang ditawarkan 

sesuai dengan manfaat yang saya 

rasakan 

     

8 

Harga Produk pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop yang ditawarkan 

sesuai dengan dengan harapan saya 

     

 

 

 

3. Minat Beli 

No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Minat Transaksional 

1 

Saya berminat membeli pakaian bekas 

import di Deythreat thrift shop karena 

barang yang saya inginkan selalu 

tersedia 

     

2 

Saya tertarik untuk membeli pakaian 

bekas import di Deythreat thrift shop 

karena tersedia banyak produk branded 
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No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Minat Referensional 

3 

Saya berminat membeli pakaian bekas 

import di Deythreat thrift shop karena 

iklan dan ulasan di media sosial dan 

marketplace 

     

4 

Saya berminat membeli pakaian bekas 

import di Deythreat thrift shop karena 

ada rekomendasi dari teman 

     

Minat Prefensial 

5 

Saya berminat membeli pakaian bekas 

import di Deythreat thrift shop karena 

banyak variasinya 

     

6 

Saya memilih pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop untuk memenuhi 

kebutuhan dalam berpenampilan  karena 

lebih menarik perhatian saya 

     

Minat Eksploratif 

7 

Saya mencari informasi mengenai 

produk pakaian bekas import di 

Deythreat thrift shop melalui berbagai 

sumber media   

     

8 

Saya selalu mencari informasi produk 

pakaian bekas import di Deythreat thrift 

shop dari konsumen yang pernah 

membeli 

     

 

 

Lampiran 2 

Data Tabulasi Kuesioner 100 Responden 

No 
Gaya Hidup 

TOTAL GH 
GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 

1 5 5 4 4 5 5 28 
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No 
Gaya Hidup 

TOTAL GH 
GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 

2 4 4 4 4 4 5 25 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 5 25 

5 5 5 5 4 4 4 27 

6 4 3 5 4 5 5 26 

7 3 3 3 5 4 4 22 

8 4 4 3 4 4 4 23 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 4 4 4 4 4 4 24 

11 4 5 5 3 3 4 24 

12 4 4 4 5 5 5 27 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 5 4 4 4 4 25 

16 4 3 4 4 4 4 23 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 5 5 5 5 4 4 28 

19 5 5 5 4 4 5 28 

20 5 5 5 5 5 5 30 

21 5 5 5 5 5 5 30 

22 4 4 4 4 4 4 24 

23 4 4 4 4 4 4 24 

24 5 5 5 4 5 5 29 

25 5 5 5 5 4 5 29 

26 4 4 4 4 4 4 24 

27 3 3 3 4 4 4 21 

28 4 4 4 5 5 5 27 

29 5 5 5 5 5 5 30 

30 4 4 4 4 4 4 24 

31 5 5 5 5 5 4 29 

32 4 4 5 5 5 4 27 

33 4 4 4 4 4 4 24 

34 5 5 5 5 4 3 27 

35 4 4 4 4 4 4 24 

36 5 5 5 4 4 4 27 

37 5 5 5 5 5 5 30 

38 5 5 4 5 4 4 27 

39 4 5 5 5 5 5 29 

40 3 5 5 4 5 5 27 
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No 
Gaya Hidup 

TOTAL GH 
GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 

41 5 5 5 5 5 5 30 

42 5 5 5 5 5 4 29 

43 4 4 4 4 3 4 23 

44 4 5 5 5 5 5 29 

45 5 5 5 5 5 5 30 

46 4 5 5 5 5 5 29 

47 5 5 5 5 5 5 30 

48 5 5 5 5 5 5 30 

49 4 5 5 5 5 5 29 

50 4 4 4 4 4 5 25 

51 4 5 5 5 5 5 29 

52 5 5 3 3 5 5 26 

53 5 5 5 5 3 3 26 

54 4 4 4 4 5 4 25 

55 4 4 4 5 4 4 25 

56 4 4 4 5 5 4 26 

57 4 4 4 4 5 5 26 

58 4 4 4 4 5 4 25 

59 3 3 5 5 5 5 26 

60 4 4 4 3 4 4 23 

61 4 4 4 5 5 5 27 

62 4 4 4 3 4 4 23 

63 4 4 4 4 3 4 23 

64 4 4 4 4 5 4 25 

65 4 4 5 5 5 5 28 

66 4 4 4 5 5 5 27 

67 5 5 4 4 5 5 28 

68 5 5 4 4 4 4 26 

69 5 5 5 5 4 4 28 

70 4 5 5 5 5 4 28 

71 5 5 5 5 4 5 29 

72 4 4 5 5 5 5 28 

73 4 4 5 5 5 5 28 

74 4 5 5 5 5 4 28 

75 3 3 3 3 5 5 22 

76 3 4 3 3 3 5 21 

77 4 2 3 4 4 4 21 

78 3 2 4 4 4 4 21 

79 3 3 4 5 5 5 25 
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No 
Gaya Hidup 

TOTAL GH 
GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 

80 4 4 5 5 5 5 28 

81 4 4 4 4 5 4 25 

82 4 4 4 4 5 4 25 

83 4 2 3 4 4 4 21 

84 4 4 3 3 3 4 21 

85 3 3 5 4 4 4 23 

86 4 4 3 3 4 4 22 

87 4 4 3 3 4 4 22 

88 3 4 4 4 4 4 23 

89 3 3 4 4 4 4 22 

90 4 4 3 3 4 4 22 

91 3 3 5 5 5 5 26 

92 4 4 4 4 3 3 22 

93 4 5 5 3 3 3 23 

94 5 5 5 5 5 5 30 

95 5 5 5 4 4 4 27 

96 4 4 4 4 5 4 25 

97 4 4 4 3 3 4 22 

98 4 4 4 4 5 5 26 

99 4 5 5 5 5 4 28 

100 4 4 4 4 5 5 26 

 

 

No 
Harga Produk 

TOTAL HP 
HP1 HP2 HP3 HP4 HP5 HP6 HP7 HP8 

1 4 4 5 5 5 4 5 5 37 

2 5 5 3 3 5 3 5 5 34 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

5 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

6 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

7 5 3 4 4 4 4 4 4 32 

8 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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No 
Harga Produk 

TOTAL HP 
HP1 HP2 HP3 HP4 HP5 HP6 HP7 HP8 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

11 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

12 5 5 3 3 4 4 4 4 32 

13 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

14 5 4 5 4 4 4 5 5 36 

15 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

16 4 5 5 4 4 5 5 5 37 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

18 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

20 5 4 4 4 4 4 4 5 34 

21 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

22 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

25 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

26 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

28 4 4 4 4 5 5 4 3 33 

29 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

30 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

31 4 5 5 5 5 5 4 4 37 

32 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

33 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

34 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

35 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

36 4 5 5 5 5 5 5 4 38 
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No 
Harga Produk 

TOTAL HP 
HP1 HP2 HP3 HP4 HP5 HP6 HP7 HP8 

37 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

38 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

39 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

42 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

43 5 5 4 4 4 4 4 5 35 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

45 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

47 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

48 3 3 3 3 4 5 5 5 31 

49 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

50 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

52 5 4 3 3 5 4 3 3 30 

53 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

54 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

55 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

58 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

59 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

60 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

61 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

62 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

63 4 4 4 4 4 5 4 4 33 
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No 
Harga Produk 

TOTAL HP 
HP1 HP2 HP3 HP4 HP5 HP6 HP7 HP8 

64 4 5 5 4 4 4 4 4 34 

65 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

66 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

67 5 5 5 5 4 4 4 5 37 

68 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

69 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

71 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

72 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

73 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

74 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

75 5 4 5 5 5 5 4 5 38 

76 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

77 4 4 5 5 4 4 4 4 34 

78 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

79 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

80 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

81 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

82 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

83 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

84 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

85 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

86 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

87 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

88 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

89 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

90 4 4 4 4 4 5 5 4 34 
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No 
Harga Produk 

TOTAL HP 
HP1 HP2 HP3 HP4 HP5 HP6 HP7 HP8 

91 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

92 3 5 3 4 5 5 5 5 35 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

94 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

95 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

96 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

97 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

98 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

99 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

100 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

 

No 
Minat beli 

TOTAL MB 
MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 

1 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

2 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 4 4 2 4 4 4 3 30 

5 4 4 4 4 5 4 3 3 31 

6 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

7 4 4 4 2 4 4 4 4 30 

8 5 4 3 3 4 4 4 2 29 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

11 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

12 4 5 5 4 4 4 4 4 34 

13 4 5 4 4 4 5 5 5 36 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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No 
Minat beli 

TOTAL MB 
MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 

15 4 4 4 3 3 4 4 3 29 

16 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

17 4 4 5 4 5 4 4 5 35 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

19 3 4 3 4 4 3 4 4 29 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

21 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

22 4 4 3 3 3 4 4 4 29 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

25 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

29 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

30 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

33 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

37 4 4 4 5 4 3 4 3 31 

38 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

40 4 4 4 5 5 5 5 4 36 

41 5 5 5 5 4 4 4 5 37 
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No 
Minat beli 

TOTAL MB 
MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

43 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

44 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

45 5 5 4 4 4 4 4 5 35 

46 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

47 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

48 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

49 5 5 5 4 5 5 5 4 38 

50 5 4 5 5 5 5 5 4 38 

51 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

52 4 5 5 4 4 4 4 4 34 

53 5 3 4 4 3 3 3 5 30 

54 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

55 5 5 5 5 3 5 5 5 38 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

59 3 4 4 3 4 3 4 4 29 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

61 5 5 3 3 5 4 3 3 31 

62 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

63 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

64 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

65 4 4 4 4 4 5 4 5 34 

66 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

67 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

68 5 5 4 4 4 4 5 5 36 
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No 
Minat beli 

TOTAL MB 
MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 

69 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

70 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

71 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

72 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

73 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

74 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

75 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

76 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

77 4 4 4 5 5 5 5 4 36 

78 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

79 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

80 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

81 4 4 3 3 4 4 4 5 31 

82 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

83 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

84 4 4 4 4 4 3 3 5 31 

85 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

86 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

87 4 4 4 4 5 5 4 5 35 

88 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

89 5 5 5 4 4 5 4 5 37 

90 4 5 5 4 5 5 5 4 37 

91 3 4 4 3 4 3 4 5 30 

92 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

93 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

94 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

95 4 4 5 4 4 4 4 5 34 
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No 
Minat beli 

TOTAL MB 
MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 

96 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

97 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

98 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

99 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

100 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 7 

Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Keterangan Jumlah Persentase 

Laki - laki 65 65% 

Perempuan 35 35% 

Jumlah 100 100% 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 
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Tabel 8 

Responden Berdasarkan Usia 

Keterangan Jumlah Presentase 

15-20 tahun 12  12 % 

21-30 tahun 59  59 % 

31-40 tahun 24  24% 

Diatas 41 tahun 5  5 % 

Jumlah 100 100 % 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 9 

Responden Berdasarkan Jenis Pekerjaan 

Keterangan Jumlah Persentase 

Pelajar/Mahasiswa 22 22 % 

Karyawan swasta 61 61 % 

Pegawai Negri Sipil 4 4 % 
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Keterangan Jumlah Persentase 

Pengusaha 6 6 % 

Ojek online 7 7 % 

Jumlah 100 100 % 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 10 

Uji Validitas Terhadap Indikator Variabel Gaya Hidup 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Gaya 

Hidup 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .844** .819** .325 .439* .532** .903** 
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Sig. (2-tailed)  .000 .000 .079 .015 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.844** 1 .691** .179 .179 .350 .762** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .345 .345 .058 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.819** .691** 1 .193 .297 .485** .803** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .306 .111 .007 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.325 .179 .193 1 .619** .464** .580** 

Sig. (2-tailed) .079 .345 .306  .000 .010 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.439* .179 .297 .619** 1 .727** .682** 

Sig. (2-tailed) .015 .345 .111 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.532** .350 .485** .464** .727** 1 .761** 

Sig. (2-tailed) .002 .058 .007 .010 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Gaya 

Hidup 

Pearson 

Correlation 

.903** .762** .803** .580** .682** .761** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

NO 

Kode 

Indikator 

r-product 

moment 

hitung 

r-product 

moment table 

n=30;a=5% 

signifikansi Kesimpulan 
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1 GH1 0,903 0,361 0,000 Valid 

2 GH2 0,762 0,361 0,000 Valid 

3 GH3 0,803 0,361 0,000 Valid 

4 GH4 0,580 0,361 0,000 Valid 

5 GH5 0,682 0,361 0,000 Valid 

6 GH6 0,761 0,361 0,000 Valid 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 
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Tabel 11 

Uji Validitas Indikator Variabel Harga Produk 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 Harga Produk 

X2.1 Pearson Correlation 1 .462* .103 .150 .267 .103 .279 .418* .483** 

Sig. (2-tailed) 
 

.010 .587 .428 .153 .587 .136 .021 .007 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .462* 1 .317 .274 .414* .317 .481** .485** .676** 

Sig. (2-tailed) .010 
 

.088 .142 .023 .088 .007 .007 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation .103 .317 1 .763** .247 .417* .433* .455* .683** 

Sig. (2-tailed) .587 .088 
 

.000 .189 .022 .017 .012 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation .150 .274 .763** 1 .505** .572** .486** .497** .774** 

Sig. (2-tailed) .428 .142 .000 
 

.004 .001 .007 .005 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation .267 .414* .247 .505** 1 .452* .531** .428* .689** 

Sig. (2-tailed) .153 .023 .189 .004 
 

.012 .003 .018 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.6 Pearson Correlation .103 .317 .417* .572** .452* 1 .433* .354 .665** 

Sig. (2-tailed) .587 .088 .022 .001 .012 
 

.017 .055 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.7 Pearson Correlation .279 .481** .433* .486** .531** .433* 1 .831** .796** 

Sig. (2-tailed) .136 .007 .017 .007 .003 .017 
 

.000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.8 Pearson Correlation .418* .485** .455* .497** .428* .354 .831** 1 .795** 

Sig. (2-tailed) .021 .007 .012 .005 .018 .055 .000 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Harga 

Produk 

Pearson Correlation .483** .676** .683** .774** .689** .665** .796** .795** 1 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

 

 



105 

 

 

NO 

Kode 

Indikator 

r-product 

moment 

hitung 

r-product 

moment table 

n=30;a=5% 

signifikansi Kesimpulan 

1 HP1 0,483 0,361 0,000 Valid 

2 HP2 0,676 0,361 0,000 Valid 

3 HP3 0,683 0,361 0,000 Valid 

4 HP4 0,774 0,361 0,000 Valid 

5 HP5 0,689 0,361 0,000 Valid 

6 HP6 0,665 0,361 0,000 Valid 

7 HP7 0,796 0,361 0,000 Valid 

8 HP8 0,795 0,361 0,000 Valid 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 
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Uji Validitas Terhadap Indikator Variabel Minat Beli 

 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Minat Beli 

Y1 Pearson Correlation 1 .448* .394* .170 .220 .442* .331 .035 .458* 

Sig. (2-tailed) 
 

.013 .031 .370 .243 .014 .074 .855 .011 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson Correlation .448* 1 .736** .602** .451* .573** .573** .465** .776** 

Sig. (2-tailed) .013 
 

.000 .000 .012 .001 .001 .010 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson Correlation .394* .736** 1 .617** .635** .588** .491** .567** .820** 

Sig. (2-tailed) .031 .000 
 

.000 .000 .001 .006 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson Correlation .170 .602** .617** 1 .676** .619** .619** .675** .840** 

Sig. (2-tailed) .370 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson Correlation .220 .451* .635** .676** 1 .539** .432* .469** .730** 

Sig. (2-tailed) .243 .012 .000 .000 
 

.002 .017 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 Pearson Correlation .442* .573** .588** .619** .539** 1 .888** .676** .862** 

Sig. (2-tailed) .014 .001 .001 .000 .002 
 

.000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y7 Pearson Correlation .331 .573** .491** .619** .432* .888** 1 .756** .830** 

Sig. (2-tailed) .074 .001 .006 .000 .017 .000 
 

.000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y8 Pearson Correlation .035 .465** .567** .675** .469** .676** .756** 1 .786** 

Sig. (2-tailed) .855 .010 .001 .000 .009 .000 .000 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Minat Beli Pearson Correlation .458* .776** .820** .840** .730** .862** .830** .786** 1 

Sig. (2-tailed) .011 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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NO 

Kode 

Indikator 

r-product 

moment 

hitung 

r-product 

moment table 

n=30;a=5% 

signifikansi Kesimpulan 

1 Y1 0,458 0,361 0,000 Valid 

2 Y2 0,776 0,361 0,000 Valid 

3 Y3 0,820 0,361 0,000 Valid 

4 Y4 0,840 0,361 0,000 Valid 

5 Y5 0,730 0,361 0,000 Valid 

6 Y6 0,862 0,361 0,000 Valid 

7 Y7 0,830 0,361 0,000 Valid 

8 Y8 0,786 0,361 0,000 Valid 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 
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Uji Realibilitas 

 

Cronbach's Alpha N of Items 

.863 22 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

Uji Normalitas Data 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Multikolineritas 

 

 
 

 
 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

 

 

 

 

 

N 100 

Normal 

Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. Deviation 3.23451663 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .079 

Positive .046 

Negative -.079 

Test Statistic .079 

Asymp. Sig. (2-tailed) .123c 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Gaya Hidup .913 1.095 

Harga Produk .913 1.095 
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Uji Heteroskedastisitas 

 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

 

Uji Linearitas Variabel Gaya Hidup 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Minat Beli * 

Gaya Hidup 

Between 

Groups 

(Combine

d) 

194.270 9 21.586 1.959 .053 

Linearity 33.527 1 33.527 3.043 .084 

Deviation 

from 

Linearity 

160.743 8 20.093 1.824 .083 

Within Groups 991.570 90 11.017   

Total 1185.840 99    

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

 

 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 2.028 2.253  900 .370 

Gaya Hidup -.045 .068 -.070 -.666 .507 

Harga Produk .053 .057 .097 .921 .359 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Uji Linearitas Variabel Harga Produk 

 

 

Sum of 

Square

s df 

Mean 

Square F Sig. 

Minat 

Beli * 

Harga 

Produk 

Between 

Groups 

(Combined) 290.565 10 29.056 2.889 .004 

Linearity 144.574 1 144.574 14.372 .000 

Deviation 

from Linearity 

145.991 9 16.221 1.613 .124 

Within Groups 895.275 89 10.059   

Total 1185.84

0 

99 
   

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

Analisis Deskriptif Gaya Hidup 

 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

 

 

 

 

No Kode 

Indikator 

Pilihan Responden Rata-Rata Kriteria 

1 2 3 4 5 

1 GH1 0 0 12 60 28 4,16 Sangat Tinggi 

2 GH2 0 3 10 47 40 4,24 Sangat Tinggi 

3 GH3 0 0 12 45 43 4,31 Sangat Tinggi 

4 GH4 0 0 12 46 42 4,3 Sangat Tinggi 

5 GH5 0 0 9 42 49 4,4 Sangat Tinggi 

6 GH6 0 0 4 53 43 4,39 Sangat Tinggi 

Rara-rata skor variabel gaya hidup 4,3 Sangat Tinggi 
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Analisis Deskriptif Harga Produk 

 
 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

Analisis Deskriptif Minat Beli 

 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

No Kode 

Indikato

r 

Pilihan Responden Rata-Rata Kriteria 

1 2 3 4 5 

1 HP1 0 0 5 42 53 4,48 Sangat Tinggi 

2 HP2 0 0 11 46 43 4,32 Sangat Tinggi 

3 HP3 0 0 5 53 42 4,37 Sangat Tinggi 

4 HP4 0 0 4 56 40 4,36 Sangat Tinggi 

5 HP5 0 0 8 49 43 4,35 Sangat Tinggi 

6 HP6 0 0 9 47 44 4,35 Sangat Tinggi 

7 HP7 0 0 9 43 48 4,39 Sangat Tinggi 

8 HP8 0 0 3 41 56 4,53 Sangat Tinggi 

Rara-rata skor variabel harga produk 4,39 Sangat Tinggi 

No Kode 

Indikato

r 

Pilihan Responden Rata-Rata Kriteria 

1 2 3 4 5 

1 MB1   5 56 39 4,34 SangatTingg 

2 MB2   3 56 41 4,38 SangatTingg 

3 MB3   7 49 44 4,37 SangatTingg 

4 MB4  2 8 47 43 4,31 SangatTingg 

5 MB5   5 52 43 4,38 SangatTingg 

6 MB6   7 46 47 4,4 SangatTingg 

7 MB7   5 46 49 4,44 SangatTinggi 

8 MB8  1 7 41 51 4,42 SangatTinggi 

Rara-rata skor variabel minat beli 4,38 SangatTinggi 
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Analisi regresi linear berganda 

 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 20.227 4.217  4.797 .000 

Gaya Hidup .091 .127 .071 .719 .474 

Harga 

Produk 

.354 .107 .328 3.304 .001 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

Uji koefisien korelasi 
 

 Gaya Hidup Harga Produk Minat Beli 

Gaya 

Hidup 

Pearson Correlation 1 .295** .168 

Sig. (2-tailed)  .003 .094 

N 100 100 100 

Harga 

Produk 

Pearson Correlation .295** 1 .349** 

Sig. (2-tailed) .003  .000 

N 100 100 100 

Minat Beli Pearson Correlation .168 .349** 1 

Sig. (2-tailed) .094 .000  

N 100 100 100 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 

 

Uji koefisien determinasi 

 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .556a .327 .309 3.268 

a. Predictors: (Constant), Harga Produk, Gaya Hidup 

Sumber : Hasil Olah Data SPSS v25 
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Uji Simultan (Uji F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 150.092 2 75.046 7.028 .001b 

Residual 1035.748 97 10.678   

Total 1185.840 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Harga Produk, Gaya Hidup 

 


