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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Perkenalkan saya Vina Oktafiani (19200056) mahasiswa Universitas 

Binaniaga Indonesia Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis. Saat 

ini, saya sedang melakukan penelitian Skripsi sebagai salah satu syarat untuk 

menyelesaikan pendidikan S1 dengan judul “Pengaruh Content Marketing 

Instagram dan Celebrity Endorser terhadap Customer Buying Decision melalui 

Brand Awareness sebagai Variabel Intervening pada Chavi Scarf”. 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk meluangkan waktu dan berpartisipasi dalam mengisi 

kuesioner ini. Kuesioner ini merupakan media untuk memperoleh data yang 

diperlukan dalam penelitian penulis. Jawaban dalam penelitian ini, akan saya jamin 

kerahasiaan informasi yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan serta jawaban yang 

diberikan nantinya tidak akan dinilai benar atau salah. Maka dari itu, saya berharap 

Bapak/Ibu/Saudara/i dapat mengisi kuesioner ini sesuai dengan pengalaman yang 

dialami dan dirasakan. 

Atas waktu dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/I, saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

Hormat Saya, 

 

Vina Oktafiani 

NPM 19200056 
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A. Identitas Responden 

Petunjuk: Berilah tanda centang (✓) pada salah satu kolom yang tersedia yang paling 

sesuai dengan anda 

1. Jenis Kelamin 

☐ Wanita 

2. Usia 

☐ 15-20 tahun 

☐ 21-25 tahun 

☐ 26-30 tahun 

☐ > 30 tahun 

3. Domisili 

☐ Bogor Barat 

☐ Bogor Timur 

☐ Bogor Selatan 

☐ Bogor Utara 

☐ Bogor Tengah 

☐ Tanah Sareal 

4. Pekerjaan 

☐ Pelajar 

☐ Mahasiswa 

☐ Karyawan 

☐ Ibu Rumah Tangga 

☐ Lainnya  

5. Pengikut Instagram Chavi Scarf (@chaviscarf) 

☐ Ya 

6. Pernah membeli hijab Chavi Scarf? 

☐ Ya 

B. Petunjuk Pengisian 

1. Bacalah setiap pernyataan pada kuesioner ini dengan teliti 

2. Responden hanya diperbolehkan memilih 1 dari 5 jawaban yang tersedia 

3. Pilih dengan memberikan tanda centang (✓) pada pernyataan yang dianggap sesuai 

dengan pengalaman responden 

4. Pada setiap pernyataan akan disediakan kategori jawaban sebagai berikut. 

 SS (Sangat Setuju) 

 S (Setuju) 

 N (Netral) 

 TS (Tidak Setuju) 

 STS (Sangat Tidak Setuju) 
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C. Pernyataan Kuesioner 

1. Keputusan Pembelian (Customer Buying Decision) 

Variabel Keputusan Pembelian SS S N TS STS 

Kesukaan pada Suatu Produk 

1. Saya membeli hijab Chavi karena modelnya 

menarik 

     

2. Saya membeli hijab Chavi karena warnanya 

beragam 

     

3. Saya membeli hijab Chavi karena bahannya 

berkualitas 

     

Kebiasaan Membeli Produk      

4. Saya membeli hijab Chavi setelah mencari 

informasi di Instagram 

     

5. Saya membeli hijab Chavi sesuai keinginan 

bukan kebutuhan 

     

6. Saya membeli hijab Chavi setiap bulan      

Memberi Rekomendasi Produk 

7. Saya membeli hijab Chavi karena 

direkomendasikan orang lain 

     

8. Saya pernah memberikan ulasan online 

untuk hijab Chavi pada Instagram Story 

     

9. Saya puas dengan hijab Chavi sehingga saya 

merekomendasikannya pada kerabat terdekat 

     

Melakukan Pembelian Ulang 

10. Saya cenderung ingin membeli ulang hijab 

Chavi 

     

 Saya cenderung membeli ulang hijab Chavi 

daripada membeli hijab merek lain 

     

12. Saya pernah melakukan pembelian ulang 

hijab Chavi 
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2. Kesadaran Merek (Brand Awarenes) 

Variabel Kesadaran Merek SS S N TS STS 

Memorable 

1. Saya terkesan dengan hijab Chavi      

2. Saya mengingat detail hijab Chavi      

3. Pengalaman membeli hijab Chavi sangat 

berkesan bagi Saya 

     

Likeability 

4. Saya menyukai packaging hijab Chavi      

5. Saya menyukai karakteristik hijab Chavi 

yang oval 

     

6. Saya merasa senang ketika menggunakan 

hijab Chavi 

     

Meaningful 

7. Hijab Chavi sangat cocok dengan pribadi 

Saya 

     

8. Saya membeli hijab Chavi karena bermakna 

bagi saya 

     

9. Saya membeli hijab Chavi karena dapat 

memberikan manfaat jangka panjang 

     

Adaptable 

10. Saya membeli hijab Chavi karena tren hijab 

oval 

     

11. Saya membeli hijab Chavi karena dapat 

dipakai dalam berbagai acara 

     

12. Saya tidak akan berpindah pada hijab merek 

lain  
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3. Pemasaran Konten (Content Marketing) 

Variabel Pemasaran Konten SS S N TS STS 

Format Postingan 

1. Saya senang melihat konten Chavi berupa 

tutorial hijab 

     

2. Saya dapat menemukan informasi terkini 

tentang hijab Chavi pada Instagramnya 

     

3. Saya membeli hijab Chavi karena menyukai 

letak dan tatanan warna postingan pada 

Instagram Chavi 

     

Jangka Waktu Postingan 

4. Saya merasa postingan Instagram Chavi 

tidak teratur sehingga saya belum mengenal 

Chavi lebih dalam 

     

5. Saya merasa postingan Instagram Chavi 

jarang terlihat sehingga kurang menarik bagi 

Saya untuk membeli hijabnya 

     

6. Saya merasa bahwa postingan Instagram 

yang lebih lama kurang relevan bagi saya 

     

Interaktifitas Pesan 

7. Saya selalu memberikan like dan komentar di 

konten Instagram Chavi 

     

8. Saya menyukai interaktifitas konten 

Instagram Chavi sehingga Saya membeli 

hijabnya 

     

9. Konten Instagram Chavi sangat berguna 

sehingga Saya membagikannya pada orang 

lain 

     

Daya Tarik Topik 

10. Saya menyukai konten Chavi karena sangat 

menarik 

     

11. Saya merasa konten yang dibuat Chavi 

bersifat edukatif 
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12. Saya menyukai konten Chavi karena 

berisikan informasi yang sedang saya cari 

tentang hijab 

     

 

4. Pendukung Selebriti (Celebrity Endorser) 

Variabel Pendukung Selebriti SS S N TS STS 

Kredibilitas 

1. Saya mengenal endorser yang 

mempromosikan hijab Chavi 

     

2. Saya meyakini bahwa endorser tersebut 

mengetahui kualitas produk Chavi   

     

3. Endorser membuat saya melakukan 

pembelian hijab Chavi 

     

Daya Tarik 

4. Penampilan endorser terlihat menarik dalam 

menyampaikan hijab Chavi 

     

5. Saya tertarik melihat sampai akhir video 

yang diunggah oleh endorser 

     

6. Saya tertarik untuk membagikan video hijab 

Chavi Scarf yang diunggah oleh endorser 

kepada orang lain 

     

Kekuatan 

7. Endorser memiliki kekuatan untuk menarik 

perhatian Saya terhadap hijab Chavi 

     

8. Endorser memiliki kekuatan untuk 

mengingatkan Saya terhadap kualitas hijab 

Chavi 

     

9. Endorser memiliki kemampuan untuk 

menyakinkan Saya untuk membeli hijab 

Chavi 
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Lampiran 2 

Hasil Tabulasi Data 

A. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Responden 
Butir Pernyataan 

Total 
KP1.1 KP1.2 KP1.3 KP2.1 KP2.2 KP2.3 KP3.1 KP3.2 KP3.3 KP4.1 KP4.2 KP4.3 

1 5 4 4 4 4 2 5 5 5 4 4 4 50 

2 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 51 

3 2 4 2 1 1 1 1 1 2 3 3 2 23 

4 5 4 4 3 2 2 4 2 2 3 3 2 36 

5 5 5 5 4 4 3 4 5 4 4 4 4 51 

6 4 4 4 5 3 4 5 4 4 5 4 2 48 

7 5 4 5 4 4 2 4 2 4 3 4 4 45 

8 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 50 

9 4 4 4 5 2 2 4 4 5 5 5 4 48 

10 4 4 4 4 4 3 4 5 2 4 4 4 46 

11 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 4 2 47 

12 5 5 5 5 5 2 4 2 5 5 5 2 50 

13 4 4 5 4 4 1 3 2 4 4 5 2 42 

14 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

15 5 5 4 5 1 4 4 4 5 5 5 5 52 

16 4 2 4 2 4 1 2 4 2 2 4 2 33 

17 4 4 3 5 3 2 4 2 2 3 3 2 37 

18 5 4 4 2 4 3 5 5 4 1 2 4 43 

19 2 4 1 2 4 2 2 2 2 2 2 2 27 

20 5 4 4 4 4 2 4 2 5 5 5 5 49 

21 4 4 4 4 5 4 5 3 4 5 5 4 51 

22 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 3 4 51 

23 5 4 5 4 4 2 3 2 4 4 4 4 45 

24 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 56 

25 4 5 4 4 5 2 5 4 5 4 5 4 51 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 50 

27 5 5 5 2 4 1 5 5 5 5 5 2 49 

28 4 4 4 5 4 2 4 4 4 4 4 4 47 

29 2 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 2 45 

30 4 4 4 4 4 2 4 1 4 4 4 2 41 

31 4 4 5 3 4 2 3 4 4 3 4 2 42 

32 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 45 

33 4 5 4 4 2 4 3 4 4 3 4 2 43 

34 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 45 

35 4 2 4 4 4 2 3 4 4 3 5 4 43 

36 3 5 4 4 5 1 4 4 4 4 4 2 44 

37 5 4 5 4 2 3 4 4 4 5 4 4 48 

38 2 2 4 2 4 1 4 2 2 1 2 1 27 

39 2 4 4 3 4 4 3 4 2 4 4 5 43 

40 4 4 5 4 5 2 3 4 4 5 5 5 50 

41 4 5 4 5 3 1 4 2 4 4 3 2 41 

42 3 2 5 4 4 2 2 4 4 2 4 1 37 

43 4 4 5 4 4 5 2 2 5 5 4 5 49 

44 2 4 4 2 5 2 4 5 4 4 4 2 42 

45 4 2 2 4 2 4 4 1 2 3 2 2 32 

46 3 4 4 4 4 1 2 2 2 4 2 1 33 

47 4 4 4 4 2 1 3 2 4 4 4 2 38 

48 1 3 2 4 4 2 4 4 4 2 4 2 36 

49 4 4 4 2 1 1 2 2 2 4 2 2 30 

50 5 5 5 4 4 1 3 2 2 4 4 2 41 

51 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

52 4 4 4 4 4 1 4 4 2 4 4 2 41 

53 5 5 5 5 5 3 5 5 5 2 2 2 49 

54 5 4 4 2 4 2 3 2 4 3 4 2 39 

55 5 5 5 4 4 2 4 2 4 4 2 4 45 
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56 5 5 4 4 4 2 5 4 4 2 4 4 47 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

58 5 2 5 3 2 2 5 2 4 4 4 4 42 

59 4 4 4 4 4 2 5 4 2 4 4 2 43 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

61 4 4 4 4 2 1 4 2 2 2 4 2 35 

62 4 3 4 3 2 2 4 4 4 4 4 2 40 

63 4 3 4 2 4 2 2 2 2 4 4 1 34 

64 4 5 4 4 5 4 3 2 4 4 4 2 45 

65 5 4 4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 51 

66 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 3 44 

67 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 49 

68 3 2 2 2 5 1 3 2 4 5 4 3 36 

69 4 4 4 4 5 3 4 2 4 4 4 4 46 

70 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 56 

71 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 3 2 48 

72 1 4 1 4 4 2 2 1 4 1 2 2 28 

73 4 1 2 1 1 1 2 2 4 1 2 2 23 

74 3 3 4 4 3 2 4 4 4 4 4 2 41 

75 2 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 49 

76 4 4 5 5 4 4 4 2 4 4 4 4 48 

77 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 2 46 

78 3 1 4 2 1 1 2 1 4 1 4 2 26 

79 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 53 

80 4 4 4 3 1 2 3 2 2 3 4 2 34 

81 2 3 5 1 4 1 3 4 4 3 4 4 38 

82 1 4 4 4 4 1 2 4 2 1 1 2 30 

83 1 3 2 3 1 1 4 1 4 2 4 2 28 

84 1 2 1 2 2 2 2 2 4 4 1 2 25 

85 4 2 4 4 4 1 3 4 2 1 3 2 34 

86 3 4 5 2 1 1 4 2 4 3 4 2 35 

87 1 2 2 2 1 2 2 1 2 5 1 2 23 

88 5 4 3 3 4 2 4 4 4 4 4 2 43 

89 2 1 4 2 3 2 4 4 4 4 1 2 33 

90 1 4 2 3 4 1 5 4 4 1 3 2 34 

 

B. Variabel Brand Awareness (Z) 

Responden 
Butir Pernyataan 

Total 
KP1.1 KP1.2 KP1.3 KP2.1 KP2.2 KP2.3 KP3.1 KP3.2 KP3.3 KP4.1 KP4.2 KP4.3 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 2 54 

2 5 5 5 4 4 3 3 5 4 4 4 4 50 

3 4 4 4 1 4 3 2 2 4 1 2 1 32 

4 3 3 2 4 4 4 2 3 5 2 3 2 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 4 5 56 

6 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 2 50 

7 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 2 49 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

9 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 55 

10 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 49 

11 5 5 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 51 

12 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 59 

13 4 5 4 5 5 4 3 5 1 4 5 4 49 

14 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

16 4 3 4 4 2 3 2 2 4 2 4 2 36 

17 4 4 4 5 5 4 3 2 1 5 5 2 44 

18 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 3 3 53 

19 4 2 2 4 2 4 4 4 4 2 3 2 37 

20 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 1 55 

21 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 2 51 
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22 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 54 

23 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 2 53 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 58 

25 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 51 

26 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 51 

27 5 3 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 55 

28 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

29 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

30 5 4 4 4 4 4 4 2 5 4 4 2 46 

31 4 4 4 4 4 4 3 2 5 4 4 2 44 

32 4 3 3 4 4 4 3 3 5 4 5 1 43 

33 4 3 4 4 4 3 4 2 4 5 4 3 44 

34 5 4 4 4 4 4 5 2 5 4 5 4 50 

35 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 2 46 

36 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 2 53 

37 5 3 4 4 5 4 3 2 5 2 4 2 43 

38 4 4 4 5 5 3 4 2 2 1 2 1 37 

39 2 5 5 4 2 2 5 2 5 5 4 2 43 

40 4 3 4 4 5 4 4 4 5 5 5 2 49 

41 4 3 4 4 4 4 3 2 4 4 5 1 42 

42 5 4 4 1 4 4 2 1 3 2 4 2 36 

43 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

44 2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 1 44 

45 1 2 2 2 4 4 2 4 1 4 2 2 30 

46 2 4 1 4 3 4 2 2 4 4 3 2 35 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 1 43 

48 4 4 4 2 4 4 4 2 2 2 4 2 38 

49 2 3 3 1 4 4 3 2 3 4 2 2 33 

50 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 2 44 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

52 2 3 2 4 4 4 2 4 2 5 4 4 40 

53 5 5 5 5 5 5 5 2 5 2 2 4 50 

54 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 2 43 

55 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 1 42 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 3 45 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 46 

58 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 50 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

60 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 50 

61 4 4 4 4 4 4 4 2 4 5 4 1 44 

62 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 48 

63 5 5 5 5 5 4 4 4 2 4 4 2 49 

64 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

65 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 49 

66 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 47 

67 4 4 2 4 4 4 3 4 4 4 5 3 45 

68 1 3 2 4 2 3 3 2 4 2 4 1 31 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

70 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 48 

71 4 3 2 4 4 4 5 4 5 4 5 2 46 

72 4 4 1 2 1 4 4 3 2 2 1 1 29 

73 2 2 4 4 1 1 3 2 2 1 3 2 27 

74 4 3 2 4 4 4 3 2 3 4 4 2 39 

75 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 51 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

77 4 4 4 4 4 4 4 5 4 1 4 4 46 

78 3 2 2 1 4 1 3 1 1 2 1 1 22 

79 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 49 

80 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 5 2 43 

81 4 4 2 2 4 1 4 1 3 4 4 3 36 

82 2 2 4 4 1 4 1 4 1 1 2 1 27 

83 5 1 3 1 4 1 4 3 2 2 4 2 32 

84 4 3 3 4 3 1 2 2 1 4 1 5 33 

85 3 1 1 1 4 4 2 4 3 4 3 4 34 

86 3 2 2 4 1 4 3 2 4 2 4 1 32 

87 3 3 2 5 5 1 3 2 4 4 1 2 35 
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88 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 44 

89 2 2 2 2 2 4 4 4 4 1 3 2 32 

90 4 4 2 4 4 4 1 3 2 4 4 2 38 

 

C. Variabel Content Marketing (X1) 

Responden 
Butir Pernyataan 

Total 
KP1.1 KP1.2 KP1.3 KP2.1 KP2.2 KP2.3 KP3.1 KP3.2 KP3.3 KP4.1 KP4.2 KP4.3 

1 5 2 4 5 4 5 5 5 4 5 5 2 51 

2 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 56 

3 4 2 2 1 2 2 3 2 1 3 2 4 28 

4 4 4 3 4 3 5 4 4 3 4 4 4 46 

5 4 4 4 4 4 5 3 4 1 4 2 2 41 

6 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 51 

7 4 5 4 5 5 5 3 4 4 4 4 4 51 

8 5 4 5 5 4 4 4 4 2 4 4 4 49 

9 5 4 4 3 5 4 5 5 5 5 5 5 55 

10 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 3 4 4 4 5 4 5 5 5 54 

12 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 57 

13 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 53 

14 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

15 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 58 

16 3 4 2 5 4 4 3 2 2 3 2 2 36 

17 3 2 2 1 1 4 3 2 5 3 2 3 31 

18 5 5 4 4 5 5 5 4 2 5 4 2 50 

19 2 4 4 5 4 2 2 2 2 3 2 4 36 

20 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 54 

21 4 2 5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 45 

22 4 4 4 5 5 5 3 4 5 5 5 4 53 

23 4 4 4 3 4 5 3 3 4 4 4 1 43 

24 5 5 5 2 2 5 5 5 5 5 5 5 54 

25 4 4 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 48 

26 4 2 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 46 

27 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 57 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 49 

29 4 4 4 4 5 2 4 4 4 4 4 4 47 

30 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 47 

31 3 4 4 5 5 2 4 2 3 4 4 5 45 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

33 4 4 2 4 4 4 4 2 4 4 2 4 42 

34 5 5 5 4 5 5 3 2 4 4 4 4 50 

35 4 2 4 3 4 4 3 2 4 4 4 3 41 

36 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 45 

37 5 5 2 5 5 5 3 2 4 5 4 4 49 

38 1 2 5 5 4 2 1 2 2 1 2 4 31 

39 4 4 3 5 1 2 4 2 3 5 4 4 41 

40 5 4 4 2 5 4 3 4 4 4 4 5 48 

41 4 4 2 5 1 4 2 2 5 4 4 4 41 

42 3 4 4 4 5 3 2 2 4 4 2 4 41 

43 5 5 5 2 2 4 2 5 4 2 5 4 45 

44 4 4 4 5 4 2 1 2 2 4 2 4 38 

45 2 4 4 4 1 4 2 4 4 4 2 1 36 

46 4 2 1 3 4 3 2 4 4 4 4 1 36 

47 4 2 3 5 5 4 2 2 4 2 4 2 39 

48 4 4 4 2 2 1 4 2 4 2 4 2 35 

49 4 4 4 5 4 4 4 2 2 2 2 4 41 

50 4 2 4 4 3 5 2 4 4 4 4 4 44 

51 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

52 4 2 4 4 3 4 2 4 4 2 4 4 41 

53 4 2 5 4 4 5 2 4 5 5 2 4 46 
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54 4 2 4 2 3 5 2 2 2 4 2 4 36 

55 2 2 4 3 3 5 2 4 4 4 4 4 41 

56 4 4 5 3 4 5 4 4 4 4 4 4 49 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 46 

58 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 2 2 44 

59 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 46 

60 4 4 5 3 4 4 4 2 4 4 4 4 46 

61 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2 44 

62 4 2 4 4 4 4 2 2 3 4 2 4 39 

63 4 4 3 2 2 4 2 2 2 4 2 2 33 

64 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 49 

65 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 55 

66 3 2 4 4 4 4 2 4 3 4 4 4 42 

67 5 4 3 4 5 4 3 2 5 3 4 5 47 

68 5 2 2 2 1 3 3 2 2 3 4 2 31 

69 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 2 4 45 

70 3 4 4 2 5 5 3 4 5 4 4 5 48 

71 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 2 4 45 

72 3 1 4 2 1 1 2 4 4 4 2 2 30 

73 2 2 2 1 1 4 2 4 1 4 4 1 28 

74 4 4 4 4 3 3 4 2 4 4 4 4 44 

75 4 2 4 5 4 2 4 4 4 4 4 4 45 

76 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 50 

77 3 2 4 4 5 4 2 4 4 4 4 4 44 

78 1 1 4 1 1 3 2 2 2 4 4 4 29 

79 4 4 5 4 4 1 4 4 4 4 4 4 46 

80 3 2 4 2 1 2 2 4 3 4 4 4 35 

81 1 1 1 1 1 2 2 2 1 2 2 2 18 

82 4 1 2 1 2 1 2 2 4 1 4 1 25 

83 4 2 3 4 1 4 2 4 3 4 2 2 35 

84 1 1 4 1 2 1 2 2 2 3 2 3 24 

85 4 4 1 2 1 4 4 4 4 1 2 2 33 

86 4 1 4 3 1 3 2 2 2 4 4 2 32 

87 4 4 2 1 1 1 4 2 2 3 2 1 27 

88 4 4 3 3 4 1 2 2 3 4 4 3 37 

89 4 2 4 2 1 2 2 2 2 4 4 4 33 

90 2 2 3 1 1 1 4 4 3 4 4 2 31 

 

  



140 

 
 

D. Variabel Celebrity Endorser (X2) 

Responden 
Butir Pernyataan 

KP1.1 KP1.2 KP1.3 KP2.1 KP2.2 KP2.3 KP3.1 KP3.2 KP3.3 Total 

1 5 4 5 4 5 2 4 5 5 39 

2 5 4 3 4 4 4 4 4 4 36 

3 2 3 3 3 2 3 2 2 2 22 

4 1 3 4 4 3 3 4 5 4 31 

5 2 4 3 4 5 3 4 4 3 32 

6 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

7 4 4 4 4 4 3 3 3 4 33 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

9 5 5 5 4 4 5 4 5 5 42 

10 3 4 3 4 4 3 4 4 4 33 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

12 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

13 2 4 3 3 3 5 3 3 3 29 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

16 2 3 2 3 3 2 3 5 3 26 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 4 28 

18 3 4 5 5 5 2 5 1 4 34 

19 2 2 1 1 1 1 1 1 1 11 

20 4 4 4 4 4 3 3 3 4 33 

21 4 4 4 4 3 3 4 4 4 34 

22 5 5 5 5 5 4 5 5 4 43 

23 2 4 2 4 4 3 2 3 3 27 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

25 3 4 4 4 4 4 5 4 4 36 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

27 2 4 4 4 4 4 4 4 4 34 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

29 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

30 4 4 4 4 3 3 4 4 4 34 

31 3 3 3 3 3 3 3 4 4 29 

32 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

33 4 3 4 4 3 3 3 4 4 32 

34 4 3 3 4 4 4 5 5 3 35 

35 2 4 4 4 4 4 2 4 3 31 

36 3 4 4 4 4 4 3 3 4 33 

37 4 4 3 4 4 3 3 4 3 32 

38 2 2 2 4 2 2 2 4 1 21 

39 1 4 4 4 3 2 1 4 4 27 

40 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

41 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18 

42 2 4 4 4 2 4 4 4 2 30 

43 1 2 2 4 4 2 4 4 5 28 

44 4 4 2 4 4 4 4 4 4 34 

45 2 2 2 2 1 1 4 4 1 19 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

47 1 4 4 4 4 2 2 1 2 24 

48 2 2 2 2 2 2 2 4 2 20 

49 2 4 2 4 2 4 4 4 2 28 

50 2 4 2 4 4 4 4 4 4 32 

51 2 4 4 2 4 4 4 2 4 30 

52 2 4 4 4 4 2 4 2 4 30 

53 2 2 4 4 4 4 4 3 2 29 

54 2 4 2 4 4 2 4 4 4 30 

55 2 4 2 4 2 4 2 4 4 28 

56 2 4 4 4 2 4 2 4 2 28 

57 2 4 4 4 4 4 4 4 4 34 

58 2 4 4 2 2 2 4 2 2 24 

59 2 2 2 4 4 2 4 2 4 26 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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61 2 4 4 4 4 2 4 4 4 32 

62 2 4 2 4 4 4 4 4 4 32 

63 2 4 2 4 4 4 4 4 4 32 

64 3 4 3 4 4 3 4 5 4 34 

65 5 4 4 4 4 4 4 4 4 37 

66 2 2 2 4 4 2 4 4 4 28 

67 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

68 3 3 3 3 3 3 3 5 3 29 

69 3 3 3 5 3 4 3 3 3 30 

70 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

71 2 4 5 5 5 5 5 5 5 41 

72 2 4 2 4 4 2 2 2 2 24 

73 2 1 4 2 4 4 4 1 4 26 

74 2 4 4 4 4 2 4 4 4 32 

75 2 4 4 4 4 4 4 4 4 34 

76 2 4 2 4 4 4 4 4 4 32 

77 2 4 4 5 4 5 4 4 3 35 

78 2 4 4 4 4 4 4 2 2 30 

79 2 4 4 4 4 4 4 4 4 34 

80 2 4 4 4 4 4 4 1 2 29 

81 2 2 2 2 2 2 4 1 2 19 

82 2 1 2 2 2 5 1 1 2 18 

83 2 4 1 4 4 2 4 1 2 24 

84 2 4 4 4 2 2 2 1 2 23 

85 2 1 2 1 2 2 1 1 4 16 

86 2 4 4 3 4 4 2 2 2 27 

87 2 2 2 4 4 2 4 1 2 23 

88 3 3 2 4 4 4 4 5 4 33 

89 2 2 2 4 4 2 1 4 4 25 

90 2 4 2 4 4 2 4 2 4 28 
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Lampiran 3 

Hasil Outer Loadings 

A. Outer Loadings Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

B. Outer Loadings Variabel Brand Awareness (Z) 
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C. Outer Loadings Variabel Content Marketing (X1) 

 

D. Outer Loadings Variabel Celebrity Endorser (X2) 
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Lampiran 4 

Hasil Discriminant Validity 

A. Discriminant Validity Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

B. Discriminant Validity Variabel Brand Awareness (Z) 
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C. Discriminant Validity Variabel Content Marketing (X1) 

 

D. Discriminant Validity Variabel Celebrity Endorser (X2) 
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Lampiran 5 

Hasil Construct Reliability and Validity 

A. Nilai AVE & Nilai Cronbach’s Alpha dan Composite Reliability 
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Lampiran 6 

Hasil Pengujian Inner Model 

A. Nilai R-Square dan R-Square Adjusted 

 

B. Uji Hipotesis Direct Effect 

 

C. Uji Hipotesis Indirect Effect 

 

 


