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Kuesioner Penelitian 

 

PENGARUH ORIENTASI KEWIRAUSAHAAN TERHADAP KINERJA 

PEMASARAN DI CV OTO BOGA JAYA 

 

Kepada Yth. Bapak/Ibu 

Assalamualaikum wr.wb. 

Dengan hormat,  

Perkenalkan saya, Yuanita Dwiani Mahasiswi Manajemen Universitas Bina Niaga 

Indonesia. Saat ini saya sedang melaksanakan penelitian sebagai syarat tugas 

akhir/skripsi yang berjudul “Pengaruh Orientasi Kewirausahaan terhadap Kinerja 

Pemasaran di CV. Oto Boga Jaya”. 

Kami mohon ketersediaannya Bapak/Ibu untuk berpartisipasi dengan mengisi 

kuesioner kami secara objektif dan lengkap informasi yang diterima dari kuesioner ini 

bersifat rahasia dan hanya digunakan untuk kepentingan akademistik. Pada 

kuesioner ini membutuhkan waktu 3-5 menit saja. Pada kuesioner ini tidak ada jawaban 

benar atau salah.  

Terima kasih atas ketersediaannya dan partisipasi Bapak/Ibu. 

 

Salam  

 

Yuanita Dwiani 

 

 

Petunjuk pengisian kuesioner 
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Pengisian kuesioner dilakukan dengan cara memberi tanda ceklis (V) pada pernyataan 

yang Anda pilih. 

Keterangan  Skor 

Sangan Setuju (SS)  bobot nilai 5 

Setuju (S)  bobot nilai 4 

Netral (N)  bobot nilai 3 

Tidak Setuju (TS)  bobot nilai 2 

Sangat Tidak Setuju (STS)  bobot nilai 1 

 

Untuk pertanyaan berilah tanda silang (X) pada pilihan yang tersedia 

Karakteristik Responden 

4) Jenis kelamin : 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

5) Umur : 

a. 17-30 Tahun 

b. 31-40 Tahun 

c. 41-50 Tahun 

6) Pendidikan Terakhir : 

a. SMA/SMK/Sederajat 

b. Diploma 

c. Sarjana 

d. Pasca Sarjana 

7) Kota tinggal : 

a. Kota Bogor 

b. Luar Kota Bogor 

8) Sudah berapa lama Anda bekerja di CV. Oto Boga Jaya : 
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a. 1 Tahun 

b. 2 Tahun 

c. 3 Tahun 

d. 4 Tahun 

e. 5 Tahun 

 

1. Orientasi Kewirausahaan 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

Inovatif 

1.  Saya mampu menciptakan produk yang 

berbeda dengan pesaing 

     

2. Saya mampu menciptakan peluang usaha baru 

dan variasi makanan baru. 

     

3. Dengan adanya variasi produk baru yang 

belum pernah ada sebelumnya akan 

meningkatkan minat konsumen. 

     

4. Cita rasa produk diterima oleh semua 

kalangan 

     

5. Memanfaatkan sosial media untuk menambah 

daya tarik konsumen. 

     

Proaktif 

6.  Perubahan kondisi pasar akan mendorong 

perusahaan untuk mencari peluang positif 

bagi perusahaan. 

     

7. 

 

 

Perusahaan secara konsisten mencari peluang 

yang berhubungan dengan usaha perusahaan 

saat ini. 

     

8. Perusahaan biasanya menjadi pelopor dalam 

memperkenalkan produk baru dipasar. 

     

 

9. Saya mampu mendelegasikan setiap pekerjaan      
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kepada pekerja saya secara jelas dan tepat. 

10. Saya memiliki tingkat beradaptasi yang baik 

terhadap segala situasi yang terjadi pada 

lingkungan usaha. 

     

Berani Mengambil Resiko  

11. Saya mampu menciptakan langkah – langkah 

pencegahan terjadinya risiko usaha. 

     

12.  Saya memahami keadaan lingkungan usaha 

saya. 

     

13. Saya lebih suka mengimplementasikan 

rencana yang dipastikan akan berhasil. 

     

14. Saya lebih suka menjalankan usaha yang 

aman atau risikonya kecil. 

     

15. Saya mampu meningkatkan kekuatan dan 

keunggulan yang dimiliki oleh usaha. 

     

 

 

2. Kinerja Pemasaran  

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

Pertumbuhan Penjualan 

16. Target penjualan selalu mengalami 

peningkatan setiap tahunnya.  

     

17. 

 

 

Pertumbuhan penjualan akan meningkat 

secara berkala  dengan pelaksanaan 

pengembangan produk. 

     

Pertumbuhan Pelanggan  

18. Pertumbuhan pelanggan meningkat setelah 

adanya penambahan pemasaran. 

     

19. Saya senantiasa memperluas daerah      
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pemasaran untuk produk yang saya hasilkan. 

20. Peningkatan penjualan menunjukan 

bertambahnya jumlah pelanggan. 

     

Pertumbuhan Laba 

21. Saya mendapatkan laba yang cukup sesuai 

dari hasil produksi yang saya lakukan.  

     

22. Saya meningkatkan laba dengan menambah 

volume penjualan. 

     

 

Terima kasih atas partisipasi Anda 
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Lampiran 3 

Olah Data Output SPSS, 2022 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

laki - laki 64 67.4 67.4 67.4 

perempuan 31 32.6 32.6 100.0 

Total 95 100.0 100.0  

 

Umur 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

17 tahun - 30 tahun 60 63.2 63.2 63.2 

31 tahun - 40 tahun 25 26.3 26.3 89.5 

41 tahun - 50 tahun 10 10.5 10.5 100.0 

Total 95 100.0 100.0  

 

Pendidikan Terakhir 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

sma / smk / sederajat 63 66.3 66.3 66.3 

diploma 22 23.2 23.2 89.5 

sarjana 10 10.5 10.5 100.0 

Total 95 100.0 100.0  
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Kota Tinggal 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

kota bogor 84 88.4 88.4 88.4 

luar kota bogor 11 11.6 11.6 100.0 

Total 95 100.0 100.0  

 

 

Lama Bekerja 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1 tahun 11 11.6 11.6 11.6 

2 tahun 23 24.2 24.2 35.8 

3 tahun 15 15.8 15.8 51.6 

4 tahun 14 14.7 14.7 66.3 

5 tahun 32 33.7 33.7 100.0 

Total 95 100.0 100.0  
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Reliability 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 95 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 95 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.931 15 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Innovatif 1 51.75 61.893 .705 .926 

Innovatif 2 51.60 60.434 .807 .923 

Innovatif 3 51.62 62.706 .620 .928 

Innovatif 4 51.67 63.329 .605 .928 

Innovatif 5 51.58 64.885 .529 .930 

Proaktif 1 51.67 64.626 .555 .930 

Proaktif 2 51.57 61.290 .774 .924 

Proaktif 3 51.45 62.144 .722 .925 
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Proaktif 4 51.39 63.645 .672 .927 

Proaktif 5 51.80 62.545 .620 .928 

Berani Ambil Keputusan 1 51.68 63.048 .548 .930 

Berani Ambil Keputusan 2 51.74 61.515 .674 .927 

Berani Ambil Keputusan 3 51.91 61.980 .669 .927 

Berani Ambil Keputusan 4 51.74 58.834 .783 .923 

Berani Ambil Keputusan 5 51.55 61.250 .690 .926 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 95 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 95 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.849 7 
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Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Pertumbuhan Penjualan 1 22.92 8.206 .616 .827 

Pertumbuhan Penjualan 2 22.98 7.744 .700 .814 

Pertumbuhan Pelanggan 1 22.96 7.615 .687 .816 

Pertumbuhan Pelanggan 2 22.89 8.095 .544 .839 

Pertumbuhan Pelanggan 3 22.93 8.346 .565 .834 

Pertumbuhan Laba 1 22.78 8.217 .592 .830 

Pertumbuhan Laba 2 22.97 8.563 .560 .835 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



111 
 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 95 

Normal Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. Deviation 1.96093541 

Most Extreme Differences 

Absolute .100 

Positive .100 

Negative -.060 

Kolmogorov-Smirnov Z .970 

Asymp. Sig. (2-tailed) .304 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

 

 

Regression 

  

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

1 totalokb . Enter 

a. Dependent Variable: totalkp 

b. All requested variables entered. 
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Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .802a .643 .639 1.97145 

a. Predictors: (Constant), totalok 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 650.966 1 650.966 167.489 .000b 

Residual 361.455 93 3.887   

Total 1012.421 94    

a. Dependent Variable: totalkp 

b. Predictors: (Constant), totalok 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 9.472 1.349  7.020 .000 

totalok .312 .024 .802 12.942 .000 

a. Dependent Variable: totalkp 
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No 

  

X1 Y1 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 1.1 1.2 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 

1 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

2 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 

4 4 3 3 5 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 5 4 

5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 2 4 2 4 4 4 4 4 3 3 4 

6 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 

7 1 2 3 3 4 3 2 2 3 1 2 2 2 1 3 2 3 2 2 3 3 3 

8 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 

9 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 

10 4 4 5 4 5 4 4 5 4 2 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 

12 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 5 3 3 4 3 3 5 

13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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14 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 2 4 3 4 3 3 3 3 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

16 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 5 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

17 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 

18 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 

19 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 5 3 3 3 4 3 3 3 

20 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

21 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

22 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 5 4 

23 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

24 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

25 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

26 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

27 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

28 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

29 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 2 3 2 4 4 3 3 4 4 3 

30 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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31 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

32 3 2 2 2 4 3 3 4 3 3 2 3 3 2 2 4 3 3 4 3 3 3 

33 2 2 3 3 3 4 2 2 4 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 3 4 4 

34 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 

35 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 

36 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

37 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 

38 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

39 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

40 2 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

41 4 4 5 4 5 4 5 5 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

42 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

43 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 

44 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 

45 4 4 5 4 5 5 4 4 5 3 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 3 3 

46 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 
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48 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

49 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 

50 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 4 

51 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

52 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

53 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

54 2 2 3 3 2 2 2 2 2 3 3 2 2 2 3 3 2 2 3 3 3 3 

55 3 3 3 5 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 5 5 4 5 5 5 5 

56 4 5 3 3 4 3 5 5 5 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 

57 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

58 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

59 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

60 3 4 4 3 4 3 4 4 4 1 2 2 2 1 3 4 4 4 4 4 4 4 

61 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 

62 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 2 4 2 4 4 4 4 4 4 5 5 

63 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 

64 2 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 5 3 4 4 4 4 3 4 4 4 
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65 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 3 3 3 5 4 4 4 

66 4 4 5 4 3 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

67 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 

68 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 2 3 2 4 4 3 3 3 4 4 4 

69 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 4 2 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 

70 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 5 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

72 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 2 3 2 4 4 3 3 3 4 4 4 

73 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 2 3 2 4 4 3 4 4 3 2 

74 1 2 3 3 3 3 2 2 3 1 2 2 2 1 3 2 3 2 2 3 3 3 

75 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 4 2 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 

76 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 

77 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 

78 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 

79 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

80 3 2 2 2 4 3 3 4 3 3 2 3 3 2 2 4 3 3 4 3 3 3 

81 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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82 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 3 4 5 3 4 4 

83 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

84 5 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

86 4 5 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 

87 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 

88 3 3 4 3 3 4 4 4 5 4 3 4 2 3 3 4 4 4 3 5 5 4 

89 5 4 4 3 4 3 4 4 5 3 4 3 2 4 4 4 4 4 3 5 5 4 

90 4 4 3 4 4 3 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 3 4 4 4 4 

91 4 4 3 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 4 

92 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

93 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 

94 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 2 3 2 2 2 3 3 3 3 4 4 4 

95 3 3 4 3 2 2 3 3 3 3 4 4 3 3 2 2 2 2 3 4 4 3 



 
 

 

 


