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LAMPIRAN



Lampiran 1

KUESIONER PENELITIAN

Kepada:
Responden Yth, Bpk/Ibu/Sdr/i Konsumen Indomie di Kota Bogor

Kuesioner ini dibuat dalam rangka penelitian dengan judul: Pengaruh
Celebrity Endorser, Variasi Produk dan Daya Tarik Iklan Terhadap
Keputusan Pembelian Mie Instan Merek Indomie (Studi Kasus Pada

Konsumen Indomie di Kota Bogor)

Mohon kesediaan dari Bpk/lIbu/Sdr/i untuk meluangkan waktu mengisi
kuesioner dibawah ini. Kuesioner ini nantinya akan saya pergunakan untuk
keperluan ilmiah dan tidak berdampak apapun terhadap kinerja Bpk/lbu/Sdr/i serta
saya berjanji untuk merahasiakannya. Atas Kkerja samanya saya ucapkan

terimakasih.

Hormat Saya,

RIZKYA GITAP.

NPM: S1-0215.045

Mahasiswa Program Strata-1 Manajemen STIE BINANIAGA BOGOR

A. PROFIL RESPONDEN
Mohon berikan tanda (V) pada kolom yang tersedia dengan yang

Bpk/Ibu/Sdr/i anggap sesuai kondisi yang berlaku.
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1. Jenis Kelamin: 3. Pekerjaan

O Laki-laki [ Pelajar / Mahasiswa

[J Perempuan [] Karyawan Swasta
2. Usia: [] Pegawai Negeri

[J <20 tahun [] Wiraswasta

[J 20-29 tahun [] Lainnya ...

[ 30-39 tahun
[1 >39 tahun
4. Pendapatan perbulan

[l< 1,5 juta
[J Rp1,5juta—2 juta
] Rp 2 juta—3juta
O] >3juta

B. PETUNJUK PENGISIAN

Pilihlah jawaban dengan memberikan tanda centang (V) pada salah satu jawaban
yang paling sesuai. Adapun makna tanda tersebut adalah sebagai berikut:

(5) SS 4s (3)N (2) TS (1) STS

Sangat Setuju Setuju  Netral Tidak Setuju  Sangat Tidak Setuju

Contoh:
No. Pernyataan Jawaban
SS|S [N |TS|STS

1. | Produk mie instan merek Indomie banyak
variasi rasa. V
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C.PERNYATAAN UNTUK VARIABEL CELEBRITY ENDORSER,
VARIASI PRODUK DAN DAYA TARIK IKLAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN

Keputusan Pembelian

Pilih Jawaban
No. Pernyataan SS| S | N [ TS| STS

KP1 | Iklan membantu saya meng-update
informasi tentang produk yang saya
perlu/inginkan.

KP2 | Saya mencari informasi tentang produk
Indomie.

KP3 | Membeli produk mie instan merek lain
jika ketersediaan Indomie tidak ada di
swalayan atau warung-warung.

KP4 | Saya berniat membeli produk Indomie
karena adanya celebrity
endorser/bintang iklan pendukung.
KP5 | Saya merekomendasikan Indomie
kepada orang lain.

Celebrity Endorser

Pilih Jawaban
No. Pernyataan SS| S | N [ TS| STS

CE1 | Saya menyukai artis yang dipakai
dalam iklan Indomie

CE2 | Karakter artis dalam iklan Indomie
membuat saya percaya pada produk
Indomie.

CE3 | Daya tarik artis dalam iklan Indomie
memberikan pengaruh positif
terhadap merek Indomie.

CE4 | Kharisma/karakteristik yang dimiliki
artis dalam iklan membuat saya
tertarik untuk membeli Indomie.
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Variasi Produk

Pilih Jawaban

No. Pernyataan SS| S | N [ TS| STS
VP5 [ Indomie merupakan produk yang
dikenal din Indonesia
VP6 | Ukuran produk yang dikeluarkan
Indomie sesuai keinginan dan
kebutuhan.
VP7 | Produk Indomie adalah produk yang
berkualitas dan terpercaya.
VP8 | Produk Indomie tersedia di setiap
swalayan dan di warung-warung
kecil..
Daya Tarik Iklan
Pilih Jawaban
No. Pernyataan SS| S | N [ TS |STS
DT9 | Tema iklan Indomie mampu menarik
perhatian konsumen.
DT10 | Bintang iklan/artis yang digunakan
dalam iklan Indomie menarik
perhatian konsumen
DT11 | Gambar yang dilampirkan dalam
iklan Indomie menarik perhatian
konsumen
DT12 | Slogan iklan Indomie gampang
diingat oleh konsumen
DT13 | Musik yang digunakan dalam iklan

menarik perhatian konsumen

Lampiran 2
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Data Penelitian Sebelum Otlier

Hasil Kuesioner

DT13

DT12

DT11
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DT9
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Output Hasil Olah Data Dengan AMOS

Full Model Sebelum Outlier

-
=)

(9 CE1
735
(e3) CE2
24
(1) CE4
13
¥ €1
() VPS5 100 A5
1
Y &
S o
13 1,00 = Variasi_Produk 96 e @
4 VP7 07 1,05 ;1
- KP4 €19
€19 VP8 % %o
E1l) DTo 89 K €19
63
619 DT10 ’
9
1,08
(=9) DT
718 1,00
(e8) DT12
Chi-Square=163,459
Prob=,000
df=98
GFI=,905
TLI=965
CFI=,971
RMSEA=,058
Maximum Likelihood Estimates
Regression Weights: (Group number 1 - Default model)
Estimate S.E. CR. P Label
Keputusan Pembelian <--- Celebrity Endorser 105 061 1,727 084 opar 11
Keputusan_Pembelian <--- Variasi_Produk 947 066 14,324 *** par 12
Keputusan Pembelian <--- Daya Tarik Iklan 122 062 1.960 _050 opar 13
CE4 <--- Celebrity_Endorser 1,000
CEl <--- Celebrity Endorser 1,023 [124 8,219  *=** par 1
VP7 <--- Varasi_Produk 1,000
VP& <--- Variasi Produk 1,053 067 15,698 *** opar 2
VPs <--- Varasi_Produk 1,147 068 16,826 *** opar_3
DT12 <--- Daya Tarik Iklan 1.000
DT11 <--- Daya_Tarik_Iklan 1,081 107 10,064 *** opar 4
DT10 <--- Daya Tarik Iklan 626 072 8.659  *** par 5
DT9 <--- Daya_Tarik_Iklan 893 097 9,228 *** par 6
KP1 <--- Keputusan Pembelian 1.000
KP2 <--- Keputusan_Pembelian 991 053 18,545 *** opar 7
KP3 <--- Keputusan Pembelian 964 055 17.678 *** opar 8
KP4 <--- Keputusan_Pembelian 1,055 055 19,256 *** opar 9
KPS <--- Keputusan Pembelian 930 056 16,502 *** par 10
VPg <--- Varasi_Produk 1,070 .059 18,199 *** opar_14
CE2 <--- Celebrity_Endorser 1,112 136 8,157 *=** par 18
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Standardized Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

i Estimate
;Keputusan_Pe:ﬂ:lbe]ian <--- Celebritv_Endorser 078
Keputusan Pembelian <--- Wariasi Produk 871
. Keputusan_Pembelian <--- Daya_Tarik_Iklan .088
i CE4 <--- Celebrity_Endorser .734
CE1 <--- Celebrity Endorser 782
VPT <--- Wariasi Produk 877
:WVP6 <--- Variasi_Produlk .845
ivPs <--- Variasi Produk .882
‘DT12 <--- Daya Tarik Iklan 779
DT11 <--- Daya Tarik Ikdan .78
DT10 <--- Daya Tarik Iklan 639
DTS <--- Daya_ Tarik_Iklan 721
{KP1 <--- Keputusan Pembelian 892

KP2 <--- Kepumsan Pembelian (881

KP3 <--- Kepumsan Pembelian 866

KP4 <--- Keputnsan Pembelian 898

KPs <--- Keputusan Pembelian 838

VP8 <--- Wariasi_Produk 887

CE2 <--- Celebrity Endorser 708

Notes for Model (Default model)

Computation of degrees of freedom (Default model)

Number of distinct sample moments: 136
Number of distinct parameters to be estimated: 38
Degrees of freedom (136 - 38): 98

Result (Default model)

Minitmum was achieved
Chi-square = 163,459
Degrees of freedom = 98
Probabhility level = 000
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Lampiran 4

Data Penelitian Setelah Outlier

KP1 | KP2 | KP3 | KP4 | KP5 | CE1 | CE2 | CE4 | VP5 | VP6 | VP7 | VP8 | DT9 | DT10 | DT11 | DT12

No
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w

CE1

° 33

9!
97
Celebrity_Endorser
1,00

CE2

o

CE:

SICION
¥

>

VPS5

O

6100

o Variasi_Produk

1,00
98

95
Keputusan_Pembelian)}—
1,07

KP2
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713 !
19— < d
&0 — 1,07"53
On 1
(&—
Chi-Square=171,489
Prob=,000
df=98
GFI=,899
TLI=,961
CFI=,968
RMSEA=,063
Regression Weights: (Group number 1 - Default model)
Estimate S.E. CR. P Label
Keputusan Pembelian <--- Celebrity Endorser 104052 1986 047 par 12
Keputusan_Pembelian <--- Variasi Produlk 952 066 14438 *** par 13
Keputusan_Pembelian <--- Daya Tarik_Iklan 151 061 2460 014 par 14
CE4 <--- Celebrity_Endorser 1.000
CE2 <--- Celebrity Endorser 973 100 9742 *** par 1
CE1 <--- Celebrity Endorser 986 092 10.659 *** par 2
VP7 <--- Variasi Produk 1.000
VP6 <--- Vanasi Produk 1,053 068 15467 *** par 3
VP35 <--- Variasi Produk 1,145 068 16721 *** par 4
DTi12 <--- Daya_Tarik_Iklan 1.000
DT11 <--- Daya_Tarik_Iklan 1.065 108 9883 *** par 5
DT10 <--- Daya_Tarik_Iklan 628 075 8423 *** par 6
DT9 <--- Daya Tarik Iklan 885 098 9,070 *** par 7
KP1 <--- Keputusan_Pembelian 1.000
KP2 <--- Keputusan_Pembelian 982 054 18,041 *** par 8
KP3 <--- Keputusan_Pembelian 947 055 17188 *** par 9
KP4 <--- Keputusan_Pembelian 1.067 056 19163 *** par_10
KPs <--- Keputusan_Pembelian 925 057 16.206 *** par 11
VP8 <--- Variasi Produk 1,071 059 18,045 *** par 15




Assessment of normality (Group number 1)

Variable min max skew cr. kurtosis cr.
VPS8 2,000 5000 299 1,690 -.370 -1,048
KPs 2,000 5000 409 2313 -346  -978
KP4 2,000 5000 343 1943 -453 -1.281
KP3 2,000 5000 227 1283 -.328 - 928
KP2 2,000 5000 282 1596 -.389 -1,100
KP1 2,000 5000 171 969 -465 -1314
DT9 2,000 5000 _112 633 167 -473
DT10 2,000 4000 28 1617 011 031
DT11 2,000 5000 370 2091 181 512
DT12 2,000 5000 337 1907 297 840
VP35 2,000 5000 298 1689 -.587 -1.,661
VP6 2,000 5000 207 1,171 =514 -1455
VP7 2,000 5000 311 1762 -,291  -823
CEl 2,000 5000 -385 -2177 185 523
CE2 1,000 5000 -600 -3392 022 061
CE4 2,000 5000 -550 -3.111 308 871
Multrvariate 1,746 504

Computation of degrees of freedom (Default model)

Number of distinct sample moments: 136
Number of distinct parameters to be estimated: 38
Degrees of freedom (136 - 38): 98

Result (Default model)

Minimum was achieved
Chi-square = 171 489
Degrees of freedom = 98
Probability level = 000
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Lampiran 5

Output Hasil Olah Data Dengan AMOS
Full Model Setelah Outlier dan Modification Indice

02
-02

I
.

N = A
U= G

KP1
2
==k

AN )

GFI=,945
TLI=,995
CFI=,997
RMSEA=,022

% DT9 o
R |
s, Daya_Tarik_lklan

02
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Notes for Model (Default model)

Computation of degrees of freedom (Default model)

Number of distinct sample moments: 136
Number of distinct parameters to be estimated: 50
Degrees of freedom (136 - 50): 86

Result (Default model)

Minimum was achieved
Chi-square = 93 828
Degrees of freedom = 86
Probability level = 264

Modification Indices (Group number 1 - Default model)
Covariances: (Group number 1 - Default model)

M.I. Par Change
elé <--= el7 11,207 -.038
eld =--= el8 6.423 034
el5 <=--= Celebrity Endorser 4916 039
el3d =--= elé 12.309 -.047
el2 <> el8 4,255 -.024
el2 =--= el3 6.172 029
e7 =--= el7 9.591 034
e7 =--= el8 4.743 -.028
et <=--=> el8 5,031 -.031
et <=--= e7 4316 031
es =-= el7 4,446 -.020
eS =--> el8 43,174 075
es =-= el2 7.021 -.030
es =--= e7 9.874 -.039
ed <--> el3 5.443 032
e3 =<-—> Daya Tarik Iklan 5.383 055
e3 «<--> Wariasi_ Produk 4.214 -.058
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Maximum Likelihood Estimates

Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate S.E. CR. P Label
Keputusan Pembelian <--- Celebrity Endorser 103 052 1.983 047 opar 11
Keputusan_Pembelian <--- Variasi Produk 854 064 13,320 === par 12
Keputusan Pembelian <--- Daya_Tarik Iklan 212 073 2,895 004 opar_13
CE4 <--- Celebrity_Endorser 1.000
CE1 <--- Celebrity_Endorser 984 092 10,649 *=** par 1
VP7 <--- Variasi Produk 1.000
VPo <--- Variasi Produk 1.097 .174 6,291 =**  par 2
VPs <--- Variasi Produk 1362 274 4974 *** par 3
DTI12 <--- Daya Tarik Iklan 1.000
DT11 <--- Daya_ Tarik_Iklan 1.065 .108 9 881 =%  par 4
DTI10 <--- Daya_ Tarik_Iklan 629 075 8432 *** par 5
DT9 <--- Daya_Tarik_Iklan 886 098 9076 *** par 6
KP1 <--- Keputusan Pembelian 1.000
KP2 <--- Keputusan_Pembelian 993 051 19395 *** par 7
KP3 <- Keputusan_Pembelian 953 056 17,026 *** par 8
KP4 <--- Keputusan_Pembelian 1,072 057 18.856 *** par O
KP5 <--- Keputusan_Pembelian 993 063 15712 *** par 10
VP8 <--- Wariasi Produk 1.180 177 6.656 =x%  par 14
CE2 <--- Celebrity_Endorser 974 100 9,735 === par 30
Correlations: (Group number 1 - Default model)
Estimate
Celebrity Endorser <--> Variasi Produk .168
Variasi Produlk <--> Daya Tark Iklan 285
Celebrity Endorser <--» Daya Tarik Iklan 257
el3 <> el6 234
eb <-->» elf -1.178
e5 <--> el7 194
el <> el -.183
el6 <--» el8 234
el6 <--» el7 -.202
el2 <--> el3 133
el2 <-->» el8 -,264
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Implied (for all variables) Correlations

Tmmplied (for all variables) Correlations (Grosp mumber | - Default model)

Daya_ Tark Ik Variasi Prodk Celebrity Eodorser Keputusan_Pecbelin

Daya_Tark_[kan 1,000

Variasi_Produk 313 1,000

Célebrity_Endorser 256 189 1,000
Keputusan Pembefan A0 926 276
VP8 278 888 167
KP$ 339 Jn 232
KP4 365 837 250
Kp3 349 9 238
KP2 358 813 243
KP1 360 828 bl
D19 g2 225 18§
DT10 64l 200 164
DTl 784 patl 201
D12 J13 242 199
VP§ 276 584 167
VP6 264 84 159
VP? 275 579 R
CEl 218 58 840
CE2 181 A3 705
CE4 213 %6 830
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Hasil Analisis Statistik Deskriptif Keputusan Pembelian

Statistics
KPL |KPZ |KP3 |KP4 |KPS |CEL |CE2 |CE3 |CE4 |VPS |DTI3 [VP6 |VP7 |VP8 |DT9 |DT10 |DTIL |DTL2
y Vaid 200 o0 [0 [200 [ao0 oo Jon0 [0 [0 a0 om0 [a00 aoo [aw0 [a0 a0 Joo [aoo
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Std. Deviation | 808|811 |802 847|800 | ;697 838 |12 | 727 |#62 | 605 | 826 | 756 | ;800 | ;66 |11 715 [ .670
Variance  [,653 [638 |64 717 | 640 |86 702|374 |528 | 743 [ 366|683 [ 572 |60 | 417 | 261 512|440
Skewness | 181|274 |20 316|406 |-569 |60 |-386 |-705 | 282 |.704 |75 [ 261271 009 | 274 304 [ 3%
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Kurtosis A9 |301 331 (o449 |32 78 044|378 |83 |60 (3,183 498 |276|-377 (o307 |ne7 |21 (3%
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