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LAMPIRAN 1  

 

KUESIONER 

ANALISIS PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN KONSUMEN DI JUNGLELAND ADVENTURE THEME 

PARK 2017 

(STUDI PADA PT. JUNGLELAND ASIA) 

 

 

Kepada Yth: 

Bapak/Ibu/Saudara/i/Responden 

Di tempat 

 

Dengan hormat,  

 

 Perkenalkan, saya Tommy Wicaksono mahasiswa program studi 

Manajemen Sekolah tinggi ilmu ekonomi Binaniaga. Saat ini saya sedang 

melakukan penelitian dalam rangka penulisan skripsi mengenai “Analisis 

Pengaruh Promo dan Harga terhadap keputusan Konsumen di Jungleland 

Adventure Theme Park pada tahun 2017 (Studi kasus pada PT. Jungleland Asia)”. 

 Terkait dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i, meluangkan sedikit waktunya untuk mengisi kuesioner ini. 

Kuesioner ini adalah salah satu sarana untuk memperoleh data yang diperlukan 

untuk penulisan skripsi. Jawaban dari Bapak/Ibu/Saudara/i berikan tidak akan 

dinilai salah atau benar. Semua informasi yang anda berikan dijamin 

kerahasiaannya. 

 

Atas waktu dan perhatiannya saya ucapkan terima kasih 

 

       Hormat Saya 

 

       (Tommy Wicaksono)  

 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

1) Mohon kuesioner ini diisi secara lengkap dari seluruh pernyataan yang 

telah disediakan. 

2) Berilah tanda (√) pada jawaban yang disediakan 

a. Sangat setuju   (SS)  = 5 

b. Setuju   (S) = 4 

c. Netral   (N) = 3 

d. Tidak Setuju   (TS) = 2 

e. Sangat Tidak Setuju  (STS) = 1 

 

C. IDENTITAS RESPONDEN 

 Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuesioner ini, mohon 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi data diri terlebih dahulu. (Data yang 

diberikan akan dijamin kerahasiaannya). 

 1. Jenis Kelamin : 
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a. Laki-laki 

b. Perempuan 

 

 

2. Usia anda saat ini : 

a. 17-23 tahun 

b. 24-30 tahun 

c. 31-37 tahun 

d. 38-44 tahun 

e. 45-51 tahun 

f. > 51 tahun 

3.  Pendidikan terakhir anda : 

a. SMP/Sederajat 

b. SMA/Sederajat 

c. Diploma 3 (D3) 

d. S1 

e. S2 

f. S3 

4.  Pekerjaan anda : 

a. Pelajar 

b. Mahasiswa 

c. Wiraswasta 

d. Pegawai Negri 

e. Karyawan swasta 

g. Lainnya 

5.    Dari mana anda mendapatkan informasi mengenai 

Junglelandadventure theme park? 

a. Rekomendasi teman 

b. Media Elektronik 

c. Brosur, banner, papan reklame, dll 

d. Lainnya 

6. Penghasilan dalam sebulan : 

a. 1jt – 3jt 

b. 3jt – 5jt 

c. 5jt – 7jt 

d. 7jt – 9jt 

e. 9jt – 11jt 

7. Sudah berapa kali anda berkunjung ke Jungleland Adventure 

ThemePark? 

a. Pertama kali 

b. 2-3 kali 

c. 4-5 kali 

d. > 5 kali 
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PERNYATAAN 

1. PROMOSI 

 

No 

 

Pernyataan 

5 4 3 2 1 

SS S N TS STS 

1 Frekuensi promosi tiket jungleland cukup sering      

2 Promosi tiket jungleland berkualitas dari sisi konten      

3 Dari segi kuantitas, info promo tiket cukup banyak       

4 Waktu info promosi yang diberikan Jungleland jauh 

hari sebelumnya 

     

5 Promosi yang dilakukan Jungleland sesuai dengan 

informasi yang diberikan di media promo 

     

 

2. HARGA  

 

 

No 

 

Pernyataan 

5 4 3 2 1 

SS S N TS STS 

1 Harga promo yang diberikan Jungleland terjangkau      

2 Harga promo tiket jungleland sesuai dengan 

kualitas wahana 

     

3 Harga promo bersain dengan kompetitor      

4 Harga tiket sesuai dengan 

Manfaat yang didapat 

     

 
 

3. KEPUTUSAN KONSUMEN  

 

 

No 

 

Pernyataan 

5 4 3 2 1 

SS S N TS STS 

1 Tujuan saya datang ke Jungleland karena ada haga 

tiket promo 

     

2 Saya mendapat infomasi promo harga tiket dari 

media resmi jungleland 

     

3 Saya yakin memilih Jungleland sebagai tempat 

liburan 

     

4 Saya memberikan rekomendasi kepada teman 

mengenai promo dan harga tiket Jungleland 

     

5 Saya akan datang kembali ke Jungleland suatu hari 

nanti 

     

 

Kritik : ...................................................................................................................... 

 ....................................................................................................................... 

 

Saran : ....................................................................................................................... 

 ........................................................................................................................ 
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LAMPIRAN 2  

 

TABULASI DATA MENTAH UNTUK UJI VALIDITAS DAN 

RELIABILITAS  

Variabel Promosi ((X1) 
 

No  Butir Pertanyaan  
Jumlah  

Resp 1 2 3 4 4 

1 4 4 4 4 4 20 

2 4 4 4 4 4 20 

3 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 

6 4 4 4 4 4 20 

7 4 4 4 4 4 20 

8 4 4 4 4 4 20 

9 4 4 4 4 4 20 

10 4 4 4 4 4 20 

11 4 4 4 2 2 16 

12 4 4 4 4 4 20 

13 5 5 4 4 4 22 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 5 5 5 5 25 

16 2 4 4 4 4 18 

17 5 5 5 5 5 25 

18 5 5 4 4 4 22 

19 4 4 4 4 4 20 

20 5 5 5 5 5 25 

21 5 5 5 4 4 23 

22 5 5 5 4 4 23 

23 5 5 5 4 4 23 

24 4 4 4 4 4 20 

25 4 4 4 4 4 20 

26 4 4 4 4 4 20 

27 1 3 5 3 3 15 

28 4 4 4 4 4 20 

29 4 4 4 4 4 20 

30 4 4 4 4 3 19 
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Variabel Harga (X2) 
  

      No  Butir Pertanyaan  
Jumlah  

Resp 1 2 3 4 

1 2 3 3 1 9 

2 3 3 3 4 13 

3 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 3 12 

5 3 3 3 3 12 

6 3 3 3 3 12 

7 3 3 3 3 12 

8 3 3 3 3 12 

9 3 3 3 3 12 

10 4 4 4 4 16 

11 3 2 3 3 11 

12 4 3 4 4 15 

13 2 2 2 1 7 

14 2 2 2 2 8 

15 3 2 3 2 10 

16 3 3 3 3 12 

17 3 3 3 3 12 

18 3 3 3 3 12 

19 3 3 3 3 12 

20 3 3 3 3 12 

21 3 3 3 3 12 

22 3 4 3 3 13 

23 3 4 3 3 13 

24 4 4 4 4 16 

25 3 3 3 3 12 

26 4 3 3 3 13 

27 1 3 4 2 10 

28 3 3 3 4 13 

29 3 3 3 3 12 

30 3 3 3 3 12 
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Variabel Keputusan Konsumen  (Y) 
 

       No  Butir Pertanyaan  
Jumlah  

Resp 1 2 3 4 5 

1 4 4 4 4 4 20 

2 4 4 4 4 4 20 

3 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 

6 4 4 4 4 4 20 

7 4 4 4 4 4 20 

8 4 4 4 4 4 20 

9 4 4 4 4 4 20 

10 4 4 4 4 4 20 

11 5 5 4 5 4 23 

12 4 4 4 4 4 20 

13 5 5 5 5 5 25 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 5 5 5 5 25 

16 2 2 4 2 4 14 

17 5 5 5 5 5 25 

18 4 4 4 3 4 19 

19 4 4 5 5 4 22 

20 5 5 5 5 5 25 

21 5 5 5 4 5 24 

22 5 5 5 4 5 24 

23 5 4 4 4 5 22 

24 4 5 5 5 5 24 

25 4 4 4 4 4 20 

26 4 4 4 4 4 20 

27 3 3 4 4 4 18 

28 4 4 3 4 4 19 

29 4 4 4 4 4 20 

30 4 4 4 4 4 20 
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LAMPIRA 3 

HASIL UJI VALIDITAS DAN REALIBILITAS 

 

VARIABLE PROMOSI  

Validitas  
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Reliabilitas  
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VARIABEL HARGA  

 

Validitas  
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Reliabilitas  
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VARIABEL KEPUTUSAN KONSUMEN  

 

Validitas  
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Reliabilitas  
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LAMPIRAN 4 

 

TABULASI DATA MENTAH  
 
Variabel Promosi (X1) 

 

No  Butir Pertanyaan  
Jumlah  

Resp 1 2 3 4 4 

1 4 4 4 4 4 20 

2 4 4 4 4 4 20 

3 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 

6 4 4 4 4 4 20 

7 4 4 4 4 4 20 

8 4 4 4 4 4 20 

9 4 4 4 4 4 20 

10 4 4 4 4 4 20 

11 4 4 4 2 2 16 

12 4 4 4 4 4 20 

13 5 5 4 4 4 22 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 5 5 5 5 25 

16 2 4 4 4 4 18 

17 5 5 5 5 5 25 

18 5 5 4 4 4 22 

19 4 4 4 4 4 20 

20 5 5 5 5 5 25 

21 5 5 5 4 4 23 

22 5 5 5 4 4 23 

23 5 5 5 4 4 23 

24 4 4 4 4 4 20 

25 4 4 4 4 4 20 

26 4 4 4 4 4 20 

27 1 3 5 3 3 15 

28 4 4 4 4 4 20 

29 4 4 4 4 4 20 

30 4 4 4 4 3 19 

31 4 4 4 4 4 20 

32 4 4 4 4 4 20 

33 4 4 4 4 4 20 



93 
 

34 4 4 4 4 4 20 

35 4 4 4 4 4 20 

36 4 4 4 4 4 20 

37 4 4 4 4 4 20 

38 4 4 4 4 4 20 

39 4 4 4 4 4 20 

40 4 4 4 4 4 20 

41 4 4 4 2 2 16 

42 4 4 4 4 4 20 

43 5 5 4 4 4 22 

44 4 4 4 4 4 20 

45 5 5 5 5 5 25 

46 2 4 4 4 4 18 

47 5 5 5 5 5 25 

48 5 5 4 4 4 22 

49 4 4 4 4 4 20 

50 5 5 5 5 5 25 

51 5 5 5 4 4 23 

52 5 5 5 4 4 23 

53 5 5 5 4 4 23 

54 4 4 4 4 4 20 

55 4 4 4 4 4 20 

56 4 4 4 4 4 20 

57 1 3 5 3 3 15 

58 4 4 4 4 4 20 

59 4 4 4 4 4 20 

60 4 4 4 4 3 19 

61 4 4 4 4 4 20 

62 4 4 4 4 4 20 

63 4 4 4 4 4 20 

64 4 4 4 4 4 20 

65 4 4 4 4 4 20 

66 4 4 4 4 4 20 

67 4 4 4 4 4 20 

68 4 4 4 4 4 20 

69 4 4 4 4 4 20 

70 4 4 4 4 4 20 

71 4 4 4 2 2 16 

72 4 4 4 4 4 20 

73 5 5 4 4 4 22 

74 4 4 4 4 4 20 

75 5 5 5 5 5 25 

76 2 4 4 4 4 18 
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77 5 5 5 5 5 25 

78 5 5 4 4 4 22 

79 4 4 4 4 4 20 

80 5 5 5 5 5 25 

81 5 5 5 4 4 23 

82 5 5 5 4 4 23 

83 5 5 5 4 4 23 

84 4 4 4 4 4 20 

85 4 4 4 4 4 20 

86 4 4 4 4 4 20 

87 1 3 5 3 3 15 

88 4 4 4 4 4 20 

89 4 4 4 4 4 20 

90 4 4 4 4 3 19 

91 4 4 4 4 4 20 

92 4 4 4 4 4 20 

93 4 4 4 4 4 20 

94 4 4 4 4 4 20 

95 4 4 4 4 4 20 

96 4 4 4 4 4 20 

97 4 4 4 4 4 20 

98 4 4 4 4 4 20 

99 4 4 4 4 4 20 

100 4 4 4 4 4 20 
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Variabel Harga (X2) 
  

      No  Butir Pertanyaan  
Jumlah  

Resp 1 2 3 4 

1 2 3 3 1 9 

2 3 3 3 4 13 

3 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 3 12 

5 3 3 3 3 12 

6 3 3 3 3 12 

7 3 3 3 3 12 

8 3 3 3 3 12 

9 3 3 3 3 12 

10 4 4 4 4 16 

11 3 2 3 3 11 

12 4 3 4 4 15 

13 2 2 2 1 7 

14 2 2 2 2 8 

15 3 2 3 2 10 

16 3 3 3 3 12 

17 3 3 3 3 12 

18 3 3 3 3 12 

19 3 3 3 3 12 

20 3 3 3 3 12 

21 3 3 3 3 12 

22 3 4 3 3 13 

23 3 4 3 3 13 

24 4 4 4 4 16 

25 3 3 3 3 12 

26 4 3 3 3 13 

27 1 3 4 2 10 

28 3 3 3 4 13 

29 3 3 3 3 12 

30 3 3 3 3 12 

31 2 3 3 1 9 

32 3 3 3 4 13 

33 3 3 3 3 12 

34 3 3 3 3 12 

35 3 3 3 3 12 

36 3 3 3 3 12 

37 3 3 3 3 12 
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38 3 3 3 3 12 

39 3 3 3 3 12 

40 4 4 4 4 16 

41 3 2 3 3 11 

42 4 3 4 4 15 

43 2 2 2 1 7 

44 2 2 2 2 8 

45 3 2 3 2 10 

46 3 3 3 3 12 

47 3 3 3 3 12 

48 3 3 3 3 12 

49 3 3 3 3 12 

50 3 3 3 3 12 

51 3 3 3 3 12 

52 3 4 3 3 13 

53 3 4 3 3 13 

54 4 4 4 4 16 

55 3 3 3 3 12 

56 4 3 3 3 13 

57 1 3 4 2 10 

58 3 3 3 4 13 

59 3 3 3 3 12 

60 3 3 3 3 12 

61 2 3 3 1 9 

62 3 3 3 4 13 

63 3 3 3 3 12 

64 3 3 3 3 12 

65 3 3 3 3 12 

66 3 3 3 3 12 

67 3 3 3 3 12 

68 3 3 3 3 12 

69 3 3 3 3 12 

70 4 4 4 4 16 

71 3 2 3 3 11 

72 4 3 4 4 15 

73 2 2 2 1 7 

74 2 2 2 2 8 

75 3 2 3 2 10 

76 3 3 3 3 12 

77 3 3 3 3 12 

78 3 3 3 3 12 

79 3 3 3 3 12 

80 3 3 3 3 12 
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81 3 3 3 3 12 

82 3 4 3 3 13 

83 3 4 3 3 13 

84 4 4 4 4 16 

85 3 3 3 3 12 

86 4 3 3 3 13 

87 1 3 4 2 10 

88 3 3 3 4 13 

89 3 3 3 3 12 

90 3 3 3 3 12 

91 2 3 3 1 9 

92 3 3 3 4 13 

93 3 3 3 3 12 

94 3 3 3 3 12 

95 3 3 3 3 12 

96 3 3 3 3 12 

97 3 3 3 3 12 

98 3 3 3 3 12 

99 3 3 3 3 12 

100 4 4 4 4 16 

 



98 
 

 

Variabel Keputusan Konsumen  (Y) 
 

       No  Butir Pertanyaan  
Jumlah  

Resp 1 2 3 4 5 

1 4 4 4 4 4 20 

2 4 4 4 4 4 20 

3 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 

6 4 4 4 4 4 20 

7 4 4 4 4 4 20 

8 4 4 4 4 4 20 

9 4 4 4 4 4 20 

10 4 4 4 4 4 20 

11 5 5 4 5 4 23 

12 4 4 4 4 4 20 

13 5 5 5 5 5 25 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 5 5 5 5 25 

16 2 2 4 2 4 14 

17 5 5 5 5 5 25 

18 4 4 4 3 4 19 

19 4 4 5 5 4 22 

20 5 5 5 5 5 25 

21 5 5 5 4 5 24 

22 5 5 5 4 5 24 

23 5 4 4 4 5 22 

24 4 5 5 5 5 24 

25 4 4 4 4 4 20 

26 4 4 4 4 4 20 

27 3 3 4 4 4 18 

28 4 4 3 4 4 19 

29 4 4 4 4 4 20 

30 4 4 4 4 4 20 

31 4 4 4 4 4 20 

32 4 4 4 4 4 20 

33 4 4 4 4 4 20 

34 4 4 4 4 4 20 

35 4 4 4 4 4 20 

36 4 4 4 4 4 20 

37 4 4 4 4 4 20 
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38 4 4 4 4 4 20 

39 4 4 4 4 4 20 

40 4 4 4 4 4 20 

41 5 5 4 5 4 23 

42 4 4 4 4 4 20 

43 5 5 5 5 5 25 

44 4 4 4 4 4 20 

45 5 5 5 5 5 25 

46 2 2 4 2 4 14 

47 5 5 5 5 5 25 

48 4 4 4 3 4 19 

49 4 4 5 5 4 22 

50 5 5 5 5 5 25 

51 5 5 5 4 5 24 

52 5 5 5 4 5 24 

53 5 4 4 4 5 22 

54 4 5 5 5 5 24 

55 4 4 4 4 4 20 

56 4 4 4 4 4 20 

57 3 3 4 4 4 18 

58 4 4 3 4 4 19 

59 4 4 4 4 4 20 

60 4 4 4 4 4 20 

61 4 4 4 4 4 20 

62 4 4 4 4 4 20 

63 4 4 4 4 4 20 

64 4 4 4 4 4 20 

65 4 4 4 4 4 20 

66 4 4 4 4 4 20 

67 4 4 4 4 4 20 

68 4 4 4 4 4 20 

69 4 4 4 4 4 20 

70 4 4 4 4 4 20 

71 5 5 4 5 4 23 

72 4 4 4 4 4 20 

73 5 5 5 5 5 25 

74 4 4 4 4 4 20 

75 5 5 5 5 5 25 

76 2 2 4 2 4 14 

77 5 5 5 5 5 25 

78 4 4 4 3 4 19 

79 4 4 5 5 4 22 

80 5 5 5 5 5 25 
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81 5 5 5 4 5 24 

82 5 5 5 4 5 24 

83 5 4 4 4 5 22 

84 4 5 5 5 5 24 

85 4 4 4 4 4 20 

86 4 4 4 4 4 20 

87 3 3 4 4 4 18 

88 4 4 3 4 4 19 

89 4 4 4 4 4 20 

90 4 4 4 4 4 20 

91 4 4 4 4 4 20 

92 4 4 4 4 4 20 

93 4 4 4 4 4 20 

94 4 4 4 4 4 20 

95 4 4 4 4 4 20 

96 4 4 4 4 4 20 

97 4 4 4 4 4 20 

98 4 4 4 4 4 20 

99 4 4 4 4 4 20 

100 4 4 4 4 4 20 
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LAMPIRA 5 

HASIL SPSS 
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LAMPIRA 6 

Tabel r 
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Tabel F 

Probabilitas 0,05 
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Tabel t 

 

 

 

 

 


