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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk, harga dan lokasi 

terhadap keputusan pembelian pada Toko ABC Bogor. Dimana variabel bebas 

yaitu produk, harga, dan lokasi mempengaruhi keputusan pembelian sebagai 

variabel terikat. Populasi penelitian ini adalah konsumen Toko ABC Bogor yang 

membeli produk sepatu pada Toko ABC Bogor. Sampel diambil sebanyak 100 

responden, data yang dikumpulkan dengan menggunakan yaitu penyebaran 

kuesioner yang diisi oleh konsumen. Kemudian data yang diperoleh dianalisis 

menggunakan regresi linear berganda dengan program SPSS versi 20.00. 

Termasuk didalamnya koefisien korelasi, uji t dan uji f, serta koefisien 

determinasi. Hasil penelitian membuktikan bawha tiga variabel bebas yaitu 

produk, harga, dan lokasi secara simultan mempunyai pengaruh positif dan 

signifikan terhadap variabel terikat yaitu keputusan pembelian pada Toko ABC 

Bogor. 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian



ABSTRAK 

 This study aims to determine the effect of products, prices and locations 

on purchasing decisions at ABC Bogor Stores. Where the independent variables 

namely product, price, and location influence purchasing decisions as dependent 

variables. The population of this research is ABC Bogor Shop consumers who 

buy shoe products at ABC Bogor Shop. Samples were taken as many as 100 

respondents, data collected by using the distribution of questionnaires filled by 

consumers. Then the data obtained were analyzed using multiple linear regression 

with SPSS version 20.00. Including the correlation coefficient, t test and f test, 

and the coefficient of determination. The results of the study prove that the three 

independent variables namely product, price, and location simultaneously have a 

positive and significant influence on the dependent variable, namely the 

purchasing decision at the ABC Bogor Shop. 
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