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ABSTRAK

Asti Nur Rika: PENGARUH INOVASI PRODUK, KUALITAS PRODUK, DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (STUDI PADA B’STEAK
GRIL AND PANCAKE BOGOR).

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh inovasi
produk, kualitas produk, dan harga terhadap keputusan pembelian.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan mengumpulkan data
melalui metode survey. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen B’ Steak
Grill and Pancake Bogor. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode
purposive sampling dengan kriteria konsumen B ’Steak Grill and Pancake Bogor
yang pernah melakukan pembelian atau berkunjung ke B Steak Grill and Pancake
Bogor. Sampel berjumlah 200 responden dengan teknik menggunakan kuesioner.
Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan teknik analisis model
persamaan struktural.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Inovasi produk tidak berpengaruh
dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Kesimpulan tersebut
berdasarkan nilai critical ratio sebesar 0,553 < 1,967 atau 0,580 pada nilai p; (2)
Kualitas produk tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian. Kesimpulan tersebut berdasarkan nilai critical ratio sebesar 1,443 <
1,967 atau 0,149 pada nilai p; (3) Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Kesimpulan tersebut berdasarkan nilai critical ratio sebesar
3,769 > 1,967 atau terdapat tanda *** pada nilai p.

Kata kunci : Inovasi Produk, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian.
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