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LAMPIRAN 1 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Assalamualaikum wr.wb 

  Perkenalkan, saya Najwa Nur Karom mahasiswa Universitas Binaniaga 

Indonesia Program Studi Manajemen Program Sarjana Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dalam rangka penyelesaian studi 

dengan judul “PENGARUH LIVE STREAMING DAN BRAND 

AMBASSADOR GRUP KPOP RED VELVET TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK AZARINE DI TIKTOK SHOP”  

  Terkait dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i, 

untuk meluangkan waktunya mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini adalah salah satu 

sarana untuk memperoleh data yang diperlukan untuk penelitian skripsi ini.  

  Bapak/Ibu/Saudara/i, jawaban yang diberikan tidak akan dinilai salah atau 

benar.  Serta, kerahasiaan data penelitian akan dijamin dan saya mengharapkan 

informasi dan jawaban yang sesungguhnya dari Bapak/Ibu/Saudara/i sesuai kondisi 

yang dirasakan sebagai pengguna Tiktok Shop. 

 Atas waktu dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamualaikum wr.wb 

 

Hormat saya, 

 

(Najwa Nur Karom) 
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A. Identitas Responden 

Berilah tanda check list ( √ ) untuk setiap jawaban yang menurut anda paling 

sesuai dengan diri anda. 

Jenis Kelamin 

 Perempuan 

 Laki-laki 

 

Usia 

 < 18 tahun 

 19 – 24 tahun 

 25 – 29 tahun 

 > 30 tahun 

 

Pekerjaan 

 Pelajar/Mahasiswa 

 Karyawan 

 Wirausaha 

 Lainnya: ____ 

 

Domisili 

 Jakarta 

 Bogor 

 Depok 

 Tangerang 

 Bekasi 

 Luar JABODETABEK 

 

Pengguna Aplikasi Tiktok 

 Ya 

 Tidak 

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Sebelum mengisi kuesioner ini, mohon Bapak/Ibu membaca 

setiap butir pertanyaan dengan cermat. 

2. Bapak/Ibu tinggal beri tanda check list ( √ ) pada kolom yang 

sesuai dengan pilihan. 
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3. Untuk setiap butir pertanyaan hanya diperbolehkan memilih satu 

alternatif jawaban. 

4. Semua pertanyaan yang ada, mohon dijawab tanpa ada satupun 

yang terlewat. 

5. Jawaban Bapak/Ibu bersifat rahasia dan hanya akan digunakan 

untuk kepentingan penelitian ini. 

C. Keterangan Jawaban 

Sangat Tidak Setuju (STS) : 1 

Tidak Setuju (TS)  : 2 

Ragu – Ragu (RR)  : 3 

Setuju (S)   : 4 

Sangat Setuju (SS)  : 5 
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PERNYATAAN KUESIONER 

 

Variabel Live Streaming SS S RR TS STS 

Responsivitas 

1 
Saya merasa Host Live Azarine merespons 

pertanyaan dengan cepat saat Live Streaming. 

     

2 
Host live Azarine aktif berinteraksi dengan 

penonton selama siaran berlangsung. 

     

3 
Saya mendapatkan jawaban yang saya butuhkan 

saat bertanya kepada host live Azarine. 

     

Kredibilitas Penyiar 

1 

Saya percaya dengan informasi produk yang 

disampaikan oleh penyiar dalam Live 

Streaming. 

     

2 
Penyiar terlihat meyakinkan saat menjelaskan 

keunggulan produk. 

     

3 
Penyiar tampak profesional saat membawakan 

Live Streaming. 

     

Kualitas Konten Visual 

1 
Tampilan visual saat Live Streaming menarik 

untuk dilihat. 

     

2 
Produk ditampilkan dengan detail selama Live 

Streaming. 

     

3 
Kualitas video selama Live Streaming cukup 

baik. 

     

Kemudahan Akses 

1 
Saya merasa mudah mengakses Live Streaming 

di TikTok Shop. 

     

2 
Saya tidak mengalami kesulitan saat menonton 

Live Streaming produk Azarine. 

     

3 
Jadwal Live Streaming mudah ditemukan kapan 

saja. 

     

 

Variabel Brand Ambassador SS S RR TS STS 

Daya Tarik (Attractiveness) 

1 
Saya tertarik dengan penampilan Red Velvet 

sebagai Brand Ambassador Azarine. 
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2 
Red Velvet memiliki citra positif yang membuat 

saya tertarik pada produk Azarine. 

     

3 
Penampilan Red Velvet menambah daya tarik 

produk Azarine. 

     

Kredibilitas (Trustworthiness) 

1 
Saya percaya bahwa Red Velvet benar-benar 

menggunakan produk Azarine. 

     

2 
Saya merasa Red Velvet menyampaikan pesan 

merek dengan jujur. 

     

3 
Red Velvet terlihat tulus dalam mempromosikan 

produk Azarine. 

     

Kesesuaian dengan Produk (Product Match-Up) 

1 Red Velvet cocok mewakili produk Azarine.      

2 
Gaya dan citra Red Velvet sesuai dengan 

identitas produk Azarine. 

     

3 
Red Velvet memiliki karakter yang sejalan 

dengan nilai-nilai brand Azarine. 

     

Pengaruh Sosial (Social Influence) 

1 

Saya merasa tertarik untuk membeli produk 

Azarine setelah melihat Brand Ambassador Red 

Velvet merekomendasikannya di TikTok Shop. 

     

2 

Pendapat teman atau orang lain yang saya kenal 

tentang Brand Ambassador Red Velvet 

mempengaruhi keinginan saya untuk membeli 

produk Azarine. 

     

3 

Saya percaya bahwa Brand Ambassador Red 

Velvet memiliki pengetahuan yang baik tentang 

produk Azarine yang mereka promosikan di 

TikTok Shop. 

     

 

Variabel Keputusan Pembelian SS S RR TS STS 

Pilihan Produk (Product Choice) 

1 
Saya memilih produk Azarine yang sesuai 

dengan kebutuhan saya saat ini. 

     

2 
Saya cenderung membeli produk Azarine yang 

menurut saya memberikan manfaat terbaik. 

     

3 
Saya mempertimbangkan fitur produk Azarine 

sebelum memutuskan untuk membelinya. 
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Pilihan Merek (Brand Choice) 

1 
Saya memilih merek Azarine karena sudah saya 

kenal dan percayai kualitasnya. 

     

2 
Pengalaman positif sebelumnya membuat saya 

memilih produk dari merek Azarine lagi. 

     

3 
Saya memilih merek Azarine yang 

direkomendasikan oleh teman atau keluarga. 

     

Waktu Pembelian (Purchase Timing) 

1 
Saya lebih suka membeli produk Azarine saat 

ada diskon atau promosi khusus. 

     

2 
Saya cenderung menunggu waktu gajian untuk 

membeli produk Azarine. 

     

3 

Saya memilih waktu pembelian produk Azarine 

berdasarkan event atau momen tertentu 

(misalnya hari raya, ulang tahun). 

     

Metode Pembayaran (Payment Method) 

1 

Saya lebih memilih metode pembayaran yang 

paling praktis dan cepat saat membeli produk 

Azarine. 

     

2 

Saya nyaman menggunakan metode 

pembayaran digital seperti e-wallet atau kartu 

kredit saat membeli produk Azarine. 

     

3 

Saya mempertimbangkan keamanan saat 

memilih metode pembayaran untuk produk 

Azarine. 
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LAMPIRAN 2 

HASIL UJI VALIDITAS 

 

A. Variabel Live Streaming (X1) 

Responden 
Butir Pernyataan Total 

X1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 53 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 54 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 52 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 57 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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B. Variabel Brand Ambassador (X2) 

Responden 
Butir Pernyataan Total 

X2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 54 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

20 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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C. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Responden 
Butir Pernyataan 

Total Y 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 56 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 54 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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LAMPIRAN 3 

HASIL UJI RELIABILITAS 

 

A. Variabel Live Streaming (X1) 
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B. Variabel Brand Ambassador (X2) 
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C. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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LAMPIRAN 4 

TABULASI DATA RESPONDEN 

 

A. Variabel Live Streaming (X1) 

Responden 
Butir Pernyataan Total 

X1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 53 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 54 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 52 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 57 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

31 3 4 5 5 4 3 4 5 3 2 4 3 45 

32 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

33 4 4 4 3 4 3 4 3 3 5 5 4 46 

34 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 50 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

36 4 4 4 4 3 3 4 5 4 5 4 3 47 

37 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 4 3 33 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

39 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 30 

40 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 53 

41 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 42 

42 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 56 

43 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 43 

44 4 4 5 3 4 5 4 5 5 4 4 3 50 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 
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Responden 
Butir Pernyataan Total 

X1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

46 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 55 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

49 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 55 

50 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 54 

51 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 56 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 46 

54 4 4 3 4 4 3 5 4 3 4 3 4 45 

55 3 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 51 

56 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 45 

57 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 54 

58 4 4 2 3 4 5 2 4 4 4 2 2 40 

59 2 4 2 4 5 4 5 5 5 5 5 3 49 

60 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 3 50 

61 3 3 3 4 4 4 4 3 4 2 4 4 42 

62 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 4 4 49 

63 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 51 

64 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 43 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

71 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 56 

72 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

77 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 56 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

79 2 5 3 4 4 4 4 4 4 4 3 2 43 

80 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 55 

81 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 45 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

85 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 57 

86 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 49 

87 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 55 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

90 5 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 49 

91 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 

92 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 44 

93 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 51 

94 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 44 

95 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 3 50 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 
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Responden 
Butir Pernyataan Total 

X1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

97 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 55 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

101 4 4 3 5 3 5 5 4 4 4 5 3 49 

102 3 3 3 4 5 3 4 4 4 4 4 3 44 

103 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 4 3 49 

104 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 57 

105 3 3 3 3 4 4 2 3 4 5 3 3 40 

106 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

108 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

109 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

110 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

111 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

112 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

113 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

114 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

115 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

116 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

117 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

118 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

119 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

120 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

 

B. Variabel Brand Ambassador (X2) 

Responden 
Butir Pernyataan Total 

X2 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 54 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

20 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
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Responden 
Butir Pernyataan Total 

X2 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

31 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 46 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

33 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 45 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

36 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 46 

37 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 

38 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 53 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

40 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 54 

41 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 43 

42 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 57 

43 5 5 4 2 3 3 4 4 4 4 4 3 45 

44 5 4 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 50 

45 5 4 5 3 5 5 5 4 4 4 4 5 53 

46 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 57 

47 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 56 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

49 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 55 

50 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 56 

51 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 55 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

53 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 45 

54 5 4 3 4 5 3 4 3 3 3 3 3 43 

55 4 3 5 2 2 3 5 3 4 3 3 3 40 

56 5 5 5 3 3 4 4 4 4 4 4 3 48 

57 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 54 

58 4 3 4 3 4 4 4 4 3 2 2 4 41 

59 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 54 

60 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

61 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 44 

62 3 4 4 5 3 4 4 3 4 4 5 4 47 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

64 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 43 

65 5 5 5 1 3 3 5 5 5 5 5 5 52 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

67 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 57 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

71 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 55 

72 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

73 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 
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Responden 
Butir Pernyataan Total 

X2 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

77 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 56 

78 5 3 5 3 5 4 4 4 3 4 4 4 48 

79 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 35 

80 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 54 

81 2 2 2 2 3 3 4 4 3 3 2 4 34 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

85 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

86 4 4 5 3 5 5 5 4 4 4 5 5 53 

87 4 4 5 3 4 5 5 5 4 4 5 4 52 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

90 5 5 5 3 3 3 4 4 4 5 4 4 49 

91 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 40 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

93 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 51 

94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

95 5 5 5 3 3 4 5 5 5 5 5 5 55 

96 4 4 5 3 4 4 4 4 3 4 4 4 47 

97 4 4 5 3 4 5 5 4 4 4 4 4 50 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

101 5 5 5 2 3 3 5 5 5 4 3 4 49 

102 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 2 34 

103 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 43 

104 4 4 5 3 3 5 5 5 4 4 4 4 50 

105 4 4 4 2 3 2 3 4 4 3 4 2 39 

106 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

108 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

109 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

110 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

111 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

112 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

113 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

114 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

115 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

116 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

117 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

118 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

119 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

120 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 
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C. Variabel Keputusan Pembelian 

Responden 
Butir Pernyataan Total 

Y 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 56 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 54 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

31 5 4 4 4 4 2 5 4 3 5 5 5 50 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

33 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 5 53 

34 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 53 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

36 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 46 

37 2 2 2 2 2 3 2 3 3 3 3 3 30 

38 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 54 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

41 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 42 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 58 

43 3 5 4 3 3 5 4 4 3 4 4 4 46 

44 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 3 52 

45 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 57 

46 4 4 3 5 5 4 5 5 5 5 3 4 52 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

48 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 56 

49 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

50 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 54 
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Responden 
Butir Pernyataan Total 

Y 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 

51 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 55 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

53 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 42 

54 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 49 

55 3 3 4 2 2 2 3 2 3 3 3 4 34 

56 4 4 4 4 4 3 5 5 3 5 4 5 50 

57 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 54 

58 4 2 4 2 3 4 2 4 4 4 4 4 41 

59 3 3 4 4 5 4 3 5 3 3 5 4 46 

60 5 5 3 5 5 4 5 3 3 3 3 4 48 

61 4 5 3 4 5 5 5 5 3 4 3 3 49 

62 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 53 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 

64 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 43 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

67 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 56 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

71 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 55 

72 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

77 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 3 55 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

79 4 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 45 

80 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 55 

81 4 4 4 4 4 4 4 3 2 5 4 4 46 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 

83 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 56 

84 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 58 

85 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 54 

86 3 4 4 5 4 4 4 3 3 4 4 5 47 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

88 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 47 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

90 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 51 

91 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 3 5 50 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

93 5 5 4 4 5 4 5 3 5 5 5 5 55 

94 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 57 

95 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 56 

96 4 4 4 4 4 3 4 4 3 5 5 5 49 

97 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 54 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

101 4 4 5 3 3 4 5 4 2 4 5 3 46 
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Responden 
Butir Pernyataan Total 

Y 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 

102 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 37 

103 4 5 5 4 4 4 5 4 3 4 5 4 51 

104 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

105 3 3 3 3 3 3 3 2 4 4 2 4 37 

106 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

108 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

109 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

110 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

111 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

112 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

113 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

114 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

115 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

116 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

117 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

118 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

119 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

120 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

 

  



141 

 

 

LAMPIRAN 5 

HASIL UJI ASUMSI KLASIK 

 

A. Output Hasil Uji Normalitas 
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B. Output Hasil Uji Multikolinearitas 

 

C. Output Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

D. Output Hasil Uji Linearitas 

1. Uji Linearitas Variabel Live Streaming (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) 

 

2. Uji Linearitas Variabel Brand Ambassador (X2) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) 
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LAMPIRAN 6 

HASIL SPSS 

 

A. Output Analisis Statistik Deskriptif Variabel Live Streaming 

 

B. Output Analisis Statistik Deskriptif Variabel Brand Ambassador  
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C. Output Hasil Analsiis Korelasi 

 

D. Output Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 
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LAMPIRAN 7 

HASIL UJI HIPOTESIS 

 

1. Output Hasil Uji F 

 

2. Output Hasil Uji t 

 

3. Output Hasil Analisis Koefisien Determinasi (𝑹𝟐) 

 


