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Lampiran 1 Kuesioner
KUESIONER PENELITIAN
Kepada

Yth Konsumen/Pengguna Koper Brand President

Dengan Hormat,

Kuesioner ini dibuat dalam rangka pengumpulan data penyusunan tugas akhir yaitu
berupa penelitian yang dilakukan oleh peneliti selaku mahasiswa program studi
manajemen program sarjana Universitas Binaniaga Indonesia, Dengan judul "Desain
Produk, Kualitas Produk, Dan Harga Perhadap Keputusan Pembelian produk

Koper Brand President”

Dengan demikian, data jawaban yang telah diberikan oleh konsumen/pengguna
koper brand President akan dijamin kerahasiaannya dan hanya untuk kepentingan
penelitian skripsi, tidak ada jawaban yang salah maupun benar sehingga dipersilahkan
menjawab dengan sesuai apa yang dirasakan dan dalam menggunakan produk koper

brand president.

Atas bantuan dan kesediaan dari pelanggan/konsumen untuk mengisi kuesioner ini

saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya
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DATA RESPONDEN

Mohon untuk responden terlebih dahulu mengisi identitas sesuai yang tertera

dibawah dan memberikan tanda checklist (v) pada setiap pilihan yang telah disediakan.

1.
2.

Nama :

Jenis Kelamin :

0 Laki - laki O Perempuan
Usia :

O <20 tahun O 31 - 40 tahun
0O 21 - 30 tahun O > 40 tahun
Status Pekerjaan :

O Pelajar / Mahasiswa O Wirausaha
O PNS O Lainnya.

[0 Pegawai Swasta

Pendapatan :

O <2.500.000 O > 6.000.001

00 2.500.001 - 6.000.000

Lama pemakaian koper President :

O <1 Tahun O > 3 Tahun

O 1-3Tahun

Pembelian koper brand President di AEON Store Sentul City:
O 1 kali O > 3 kali

O 2 kali

Mengapa tertarik menggunakan koper brand President :
O Karena desain yang menarik O Karena kualitas produk

[0 Karena harga yang terjangkau
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1. Isi jawaban kuesioner berupa pernyataan dengan memilih hanya 1 (satu) pilihan

jawaban, dan tidak ada 1 (satu) pernyataan pun yang tertinggal untuk dijawab.

2. Isi sesuai dengan pernyataan yang diajukan. Keterangan pilihan jawaban yaitu :

STS = Sangat Tidak Setuju (1)
TS  =Tidak Setuju (2)

RR  =Ragu-ragu (3)

S = Setuju (4)

SS = Sangat Setuju (5)

Keputusan
Pembelian (Y)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS|RR | S

SS

Pilihan Produk

1. Produk Kkoper brand President
mampu memenuhi kebutuhan saat

akan bepergian jauh.

2. Produk koper brand President
memiliki banyak koleksi sesuai

dengan keinginan konsumen.

3. Produk koper brand President
memberikan informasi yang jelas
sesuai dengan kualitas koper yang
diinginkan.

Pilihan Merek

4. Koper brand President selalu
menjadi prioritas ketika akan membeli

sebuah koper.

5. Alternatif-alternatif merek produk
koper pesaing kurang menjadi

pertimbangan dalam memutuskan
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Keputusan
Pembelian (Y)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS

RR

S

SS

membeli  produk  koper brand

President.

6. Produk koper brand President
memiliki reputasi tinggi diantara

koper pesaing.

Pilihan Penyalur

7. Produk koper brand President
mudah untuk diperoleh.

8. Produk koper brand President
memberikan pelayanan yang terbaik
kepada konsumen.

9. Harga produk koper brand
President lebih terjangkau dibanding

dengan koper pesaing.

Jumlah dan
Waktu

Pembelian

10. Membeli produk koper brand
President president lebih dari 1 (satu)

11. Membeli produk koper brand
Pesident secara terus-menerus atau

berulang-ulang.

12. Membeli produk koper brand
President saat acara tertentu seperti

promo potongan harga.
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Desain
Produk (X1)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS

RR

S

SS

Variasi

Desain

13. Bentuk koper brand President sesuai

dengan harapan.

14. Produk koper brand President
memiliki ciri khusus di setiap variasi

desainnya.

15. Produk koper brand President
menawarkan variasi  desain  yang

beragam.

Model

Terbaru

16. Tampilan produk koper brand
President sesuai dengan keinginan

konsumen.

17. Fitur yang dimiliki koper president
tidak ada pada produk koper pesaing.

18. Produk koper brand President selalu
menawarkan pilihan model koper

terbaru.

Desain
mengikuti

trend

19. Koper brand President memiliki
desain yang sesuai dengan selera kaum

muda.

20. Desain produk koper brand President
yang ditawarkan selalu mengikuti trend

terkini.

21. koper brand President memiliki
tampilan koper  yang modern
dibandingkan dengan koper pesaing.
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Desain
Produk (X1)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS| RR|S

SS

Penampilan

menarik

22. Koper president memiliki tampilan
menarik yang beragam sesuai dengan

keinginan konsumen.

23. Produk koper brand President
memiliki berbagai pilihan ukuran koper
yang dapat disesuaikan kebutuhan

konsumen.

24. Produk koper brand President
memiliki berbagai pilihan warna koper

yang menarik konsumen.

Kualitas
Produk (X2)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS| RR|S

SS

Kinerja

25. Produk koper brand President
memberikan kinerja yang diinginkan

konsumen.

26. koper brand President mampu
menjalankan fungsi sesuai dengan

produk inti yang dibeli.

27. Produk koper brand President
unggul dalam bentuk maupun warna

dibandingkan dengan pesaing.

Fitur

28. Produk koper brand President
menyediakan berbagai macam fitur

sesuai kebutuhan pelanggan.
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Kualitas
Produk (X2)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS

RR

S

SS

29. Fitur yang dimiliki koper brand
President mampu menarik minat

konsumen.

30. Produk koper brand President
menggunakan tipe kunci yang sesuai

dengan kebutuhan konsumen.

Daya Tahan

31. Produk koper brand President
menggunakan bahan yang tidak mudah

pecah.

32. Produk koper brand President
memiliki kualitas produk yang tahan

lama.

33. Produk koper brand President
mampu menjaga kualitas sehingga

tahan lama.

Kesesuaian
Dengan

Spesifikasi

34. Produk koper brand President
memiliki kualitas yang baik sesuai

dengan kebutuhan konsumen.

35. Produk koper brand President selalu
memerhatikan standar kualitas

produknya.

36. Spesifikasi produk koper yang
ditawarkan brand President sesuai

dengan kebutuhan konsumen.

Keandalan

37. Spare parts yang digunakan koper
brand President tidak gampang rusak.
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Kualitas
Produk (X2)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS| RR|S

SS

38. Koper brand President memiliki
kemungkunan kecil akan mengalami

kerusakan.

39. Produk koper brand President yang
ditawarkan dapat diandalkan

kualitasnya.

Kemudahan

Diperbaiki

40. Tersedia showroom resmi untuk

reparasi koper brand President.

41. Produk koper brand President
memberikan kemudahan dalam
perbaikan jika koper mengalami

kerusakan.

42. Produk koper brand president
melakukan perbaikan dengan waktu

yang cepat.

Estetika

43. Produk koper brand President
memiliki  tampilan  fisik  yang
mengesankan sehingga menambah rasa

percaya diri bagi penggunanya.

44. Produk koper yang dihasilkan brand
President sudah sesuai dengan standar

kelayakan produk koper.

45. Produk koper brand President

memiliki keindahan tersendiri.

Kualitas Yang
Dirasakan

46. Koper brand President memiliki
standar kualitas yang sudah ditentukan.
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Kualitas JAWABAN
PERNYATAAN
Produk (X2) STS|TS|RR|S|SS
47. Produk koper brand President
memberikan kualitas yang terbaik.
48. Produk koper brand President
memiliki reputasi tinggi.
JAWABAN
Harga (X3) PERNYATAAN
STS|TS|RR|S|SS
49. Produk koper brand President
dijual dengan harga yang
terjangkau.
) 50. Produk koper brand President
Keterjangkauan
menawarkan harga yang
Harga

terjangkau oleh semua kalangan.

51. Harga produk koper brand
President bervariasi sesuai dengan

ukuran koper yang dijual.

Kesesuaian Harga
Dengan Kualitas
Produk

52. Harga yang ditetapkan brand
President sesuai dengan kualitas

produk yang ditawarkankan.

53. Produk koper brand President
menawarkan harga sesuai dengan

ekspektasi yang saya peroleh.

54. Harga produk koper brand
President bervariasi sesuai dengan

jenis koper yang dibeli.
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Harga (X3)

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS

RR

S

SS

Daya Saing Harga

55. Produk koper brand President
mampu bersaing dengan harga
koper kompetitor lainnya.

56. Tetap memilih produk koper
brand President meskipun
harganya sedikit lebih mahal

dibanding merek lain.

57. Harga produk koper brand
President lebih ekonomis
dibandingkan  dengan  koper

pesaing.

Kesesuaian Harga

Dengan Manfaat

58. Harga produk koper brand
President sesuai dengan manfaat

yang didapatkan.

59. Harga produk koper brand
president sesuai dengan fasilitas

yang diberikan.

60. Produk koper brand president
menawarkan harga sesuai dengan
nilai guna  produk  yang

didapatkan.
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Lampiran 2 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Uji Validitas

Total
Skor

60
60
43

57

49

45

57
60
48

60
47

57

48

48

55
47

60
45

48

48

54
48

45

60
47

38
42

41

42

46

Keputusan Pembelian (Y)

KPm1|KPm2 |KPm3|KPmM4 |KPm5|KPm6 |KPm7|KPmM8|KPmM9 |KPm10|KPm11|KPm12

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28
29
30
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Total

95

94

96

89

96
96

95

92
96

81

84

93
89
92
99

5[ 107
5[ 107

5/ 116
5[ 103

5/ 114
5/ 109

5[ 120

5[ 120

4] 108

5[ 120

5| 101
5 117
5 100

5 120
4| 104

5
5

5
4

5
5

5

5

5

5

4]
5
4]

5
5

Kualitas Produk (X2)

KP1|KP2|KP3|KP4|KP5|KP6|KP7|KP8|KP9|KP10|KP11 | KP12|KP13|KP14|KP15 |KP16 |KP17|KP18 | KP19|KP20 [KP21|KP22 |KP23|KP24 | Skor

No

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
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Total

54
54
53
57

46

48

58

60
48

60
41

60
48

46

54
47

60
41

48

46

50
48

44

60
47

43

48

46

44
45

Harga (X3)

Hgl|Hg2|Hg3 |Hg4 [Hg5 |Hg6 |Hg7 [Hg8 {Hg9 |Hg10 {Hgl1 |Hgl12 | Skor

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30




Hasil output uji validitas variabel keputusan pembelian

item-Total Statistics

Scale Caorrected Cronbach's
Scale Meanif Yariance if [tem-Total Alpha if ltemn
[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
KPrm1 4577 40.5949 625 810
KPmM2 46.03 38.620 625 804
KPm3 4580 38.855 G5 805
KPm4 4580 38.0549 740 805
KPm& 4583 38.0949 45 .08
KPmE 4580 40,714 686 804
KPm7 4580 308.614 698 807
KPma 4583 40.547 627 810
KPm4 4583 3B.616 751 804
KPmM10 46.23 37.564 B17 811
KPm11 46.47 34.533 01 810
KPm12 46.03 36.861 688 807
Hasil output uji validitas variabel desain produk
item-Total Statistics
Scale Corrected Cronhach's
Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem
[term Deletad [term Deletad Correlation Deleted
DP1 4563 45,344 Rl b2z
DP2 4547 4522 J08 818
DF3 4557 45771 ATT b2z
DP4 4563 44.033 GE1 8149
DF5 4540 43.610 483 830
DPE 4550 45155 B17 820
DF7 4553 432,257 794 13
DP2 4573 43.237 J14 A7
DPS 4560 40.938 .B26 811
DP10 45 57 42 461 837 12
DP11 4547 43.361 J04 A7
DP12 4547 43.706 824 13
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Hasil output uji validitas variabel kualitas produk

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronhach's
Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem
[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
KP1 897.60 117697 52 A58
KP2 §97.63 118.033 G749 56
KP3 897.60 117.283 AT A87
KP4 §97.50 118.948 GE1 56
KP& 97.47 117.882 BET 56
kP& §97.53 116,982 J70 A58
KPT 897.60 118,593 G749 56
] §97.57 117.564 G621 56
KPa 897.37 122,308 AGT 858
KP10 §97.63 117.6849 705 A58
KP11 97 .57 116.806 798 A58
kP12 §97.63 116,723 J74 A58
KP13 897.70 116,321 658 56
KP14 §7.60 116.731 754 A58
KP15 897.60 114.041 822 54
KP16 §7.60 116.007 758 A58
KP17 897.43 117.284 697 56
KP18 §7.60 120.041 434 59
KP18 897.40 117.214 7549 A58
KP20 §97.53 116.740 T16 A58
KP21 897.43 118.530 GET 56
KP22 §97.33 118713 G630 56
KP23 87.30 118.424 720 A58
KP24 §7.40 116.317 01 A58
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Hasil output uji validitas variabel harga

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if YWariance if [term-Total Alpha if ltem

[tem Deletad [tem Deletad Correlation Deleted
Ha 4613 30.740 n 815
Hg2 46.00 31.8517 703 a17
Ho3 45490 328582 643 814
Ho4 46.03 31.826 623 a1a
Hos 4587 32.051 B17 820
Haé 45497 31.206 K 13
Ha? 4583 31.661 J20 816
Hoa 46.07 30,754 G608 823
Ho% 45497 307492 725 816
Hg10 4583 33.040 A20 824
Hat1 45490 30.852 802 813
Hgt2 45497 32.033 669 a1a

Hasil output uji reliabilitas variabel keputusan pembelian

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M oof fems

915

12

Hasil output uji reliabilitas variabel desain produk

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

[ of tems

824

12

Hasil output uji reliabilitas variabel kualitas produk

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of tems

457

24

Hasil output uji reliabilitas variabel harga

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of tems

924

12
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Lampiran 3 Tabulasi Data Mentah

Variabel Desain Produk

Desain Produk (X1)

DP1|DP2|DP3|DP4|DP5|DP6|DP7|DP8|DP9|DP10|DP11|DP12

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30




166

31

32

33
34

35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

30
51

52

53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81




167

82
83

84
85
86
87
88
89
90
91

92
93

94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131




168

132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181




169

182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

204
205
206
207
208
209
210
211
212
213

214
215
216
217
218
219
220
221
222
223

224
225
226
227
228
229
230
231




170

232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243

244
245
246
247
248
249
250
251
252
253

254
255
256
257
258
259
260
261
262
263

264
265
266
267
268
269
270
271
272
273

274
275
276
277
278
279
280
281




171

282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293

294
295
296
297
298
299
300
301
302
303

304
305
306
307
308
309
310
311
312
313

314
315
316
317
318
319
320
321
322
323

324
325
326
327
328
329
330
331




172

332
333
334
335
336
337
338
339
340
341
342
343
344
345
346
347
348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383
384
385




173

Variabel kualitas produk

Kualitas Produk (X2)

KP1|KP2|KP3|KP4|KP5 |KP6 [KP7|KP8|KP9|KP10 |KP11|KP12|KP13|KP14 | KP15|KP16 |KP17|KP18 |KP19 [KP20|KP21|KP22 KP23|KP24

No

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19

20
21

22
23

24
25
26
27

28
29

30
31

32
33

34
35
36
37

38
39

40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55
56
57

58
59

60




174

61
62
63

64
65
66
67

68
69

70
71
72
73

74
75
76
77
78
79

80
81
82

83

84
85
86
87

88
89

90
91

92
93

94
95
96
97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120




175

121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180




176

181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227

228
229

230
231
232
233

234
235
236
237
238
239

240




177

241
242
243
244
245
246
247

248
249

250
251
252
253

254
255
256
257
258
259

260
261
262
263

264
265
266
267

268
269

270
271
272
273

274
275
276
277

278
279

280
281
282
283

284
285
286
287

288
289

290
291
292
293

294
295
296
297
298
299

300
301
302
303

304
305
306
307

308
309

310




178

311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331
332
333
334
335
336
337
338
339
340
341
342
343
344
345
346
347
348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383
384
385
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Variabel harga

Harga (X3)

Hgl|Hg2|Hg3 |Hg4 |Hg5|Hg6 |Hg7 [Hg8 |Hg9|Hg10 |Hgl1 [Hgl2

No

10
11
12

13
14
15
16
17

18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37

38
39
40




180

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64
65
66
67

68
69
70
71

72
73

74
75
76
77
78
79
80
81

82

83

84
85
86
87

88
89

90




181

91

92
93

94
95
96
97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140




182

141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190




183

191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

204
205
206
207
208
209
210
211
212
213

214
215
216
217
218
219
220
221
222
223

224
225
226
227
228
229
230
231
232
233

234
235
236
237
238
239
240




184

241
242
243

244
245
246
247
248
249
250
251
252
253

254
255
256
257
258
259
260
261
262
263

264
265
266
267
268
269
270
271
272
273

274
275
276
277
278
279
280
281
282
283

284
285
286
287
288
289
290




185

291
292
293

294
295
296
297
298
299
300
301
302
303

304
305
306
307
308
309
310
311
312
313

314
315
316
317
318
319
320
321
322
323

324
325
326
327
328
329
330
331
332
333

334
335
336
337
338
339
340




186

341
342
343
344
345
346
347
348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383
384
385
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Variabel keputusan pembelian

Keputusan Pembelian ()

KPm1|KPm2 |[KPm3|KPm4 |KPmMS |KPmM6 |KPm7 |[KPm8|KPm9|KPmM10|KPm11|KPm12

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25
26
27
28
29
30
31

32
33

34
35
36
37

38
39
40




188

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64
65
66
67

68
69
70
71

72
73

74
75
76
77
78
79
80
81

82

83

84
85
86
87

88
89

90




189

91

92
93

94
95
96
97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140




190

141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190




191

191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

204
205
206
207
208
209
210
211
212
213

214
215
216
217
218
219
220
221
222
223

224
225
226
227
228
229
230
231
232
233

234
235
236
237
238
239
240




192

241
242
243

244
245
246
247
248
249
250
251
252
253

254
255
256
257
258
259
260
261
262
263

264
265
266
267
268
269
270
271
272
273

274
275
276
277
278
279
280
281
282
283

284
285
286
287
288
289
290




193

291
292
293

294
295
296
297
298
299
300
301
302
303

304
305
306
307
308
309
310
311
312
313

314
315
316
317
318
319
320
321
322
323

324
325
326
327
328
329
330
331
332
333

334
335
336
337
338
339
340




194

341
342
343
344
345
346
347
348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383
384
385
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Lampiran 4 Data Penjualan Koper Brand President di AEON Store Sentul City

tahun 2022

Data Penjualan koper brand President di AEON Store Sentul

Tahun 2022
Bulan Sales Pcs
Januari Rp 53,392,600.00 74
Februari Rp 22,893,800.00 24
Maret Rp 35,129,700.00 39
April Rp 51,296,500.00 54
Mei Rp 87,224,100.00 94
Juni Rp 75,519,200.00 92
Juli Rp  110,821,000.00 139
Agustus Rp 82,567,000.00 82
September Rp 75,858,300.00 76
Oktober Rp 93,177,100.00 80
November Rp 127,244,500.00 104
Desember Rp  166,387,200.00 148
Jumlah 1006

Lampiran 5 Hasil Output SPSS
Analisis Deskriptif Statistik

City



Statistics
KPm DP KP Hag

N Valid 385 385 385 385

Missing 0 0 0 0
Mean 50.47 50.25 101.93 50.30
Std. Error of Mean 265 .249 442 .255
Median 51.00 50.00 102.00 50.00
Mode 48 48 96 48
Std. Deviation 5191 4.887 8.671 5.008
Variance 26.948 23.884 75.190 25.081
Range 36 36 72 36
Minimum 24 24 48 24
Maximum 60 60 120 60
Sum 19430 19345 39243 19366

Uji normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

N 385
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 2.83930968

Most Extreme Differences  Absolute 045
Positive .045

Negative -.039

Test Statistic .045
Asymp. Sig. (2-tailed) .061

a. Test distribution is Normal.

h. Calculated from data.
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Uji multikolinearitas

Coefficients®
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 Desain Produk 427 2.344
Kualitas Produk 298 3.351
Harga 355 2819

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Uji heteroskdedastisitas

Correlations

Unstandardiz

ed Residual

Spearman’srho  Desain Produk Correlation Coefficient -.008

Sig. (2-tailed) 882

N 385

Kualitas Produk Correlation Coefficient .003

Sig. (2-tailed) 952

N 385

Harga Correlation Coefficient 017

Sig. (2-tailed) 736

N 385

Unstandardized Residual  Correlation Coefficient 1.000

Sig. (2-tailed) .

N 385

Uji linearitas
Variabel desain produk
ANOVA Table

Sum of Mean
Squares | df | Square F Sig.
Keputusan Between (Combined) 5424807 23| 235.861| 17.295].000
Pembelian * Groups  Linearity 5058.866 | 1 [5058.866 |370.960 |.000

Desain Produk Deviation from
) . 365.942 | 22 16.634 1.220|.227
Linearity
Within Groups 4923.037 | 361 13.637
Total 10347.844 | 384
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Variabel kualitas produk

ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
Keputusan Between (Combined) 7058.031| 39| 180.975| 18.979].000
Pembelian * Groups Ljnearity 6619.316| 1| 6619.316|694.162 |.000
Kualitas Deviation
Produk from Linearity 438.715| 38 11.545 1.211(.191
Within Groups 3289.813| 345 9.536
Total 10347.844 | 384
Variabel harga
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df Square F Sig.
Keputusan Between (Combined) 6824.644 | 26 262.486 | 26.672(.000
Pembelian * Groups | inearity 6101.513| 1| 6101.513|619.988|.000
Harga Deviation
from Linearity 723.131| 25 28.925 2.939].000
Within Groups 3523.200 | 358 9.841
Total 10347.844 | 384

Analisis regresi linear berganda

Coefficients?

Unstandardized Coefficients | Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig. |
1 (Constant) -.954 1.752 -.5441 .586
Desain Produk 479 .046 169 3.938| .000
Kualitas Produk .253 .031 423 8.241| .000
Harga .330 .049 .319 6.770| .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Analisis korelas

I berganda

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .837? 701 .698 2.850

a. Predictors: (Constant), Harga, Desain Produk, Kualitas Produk

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Analisis Hipotesis uji t dan F

Uji t
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

. (Constant) -.954 1.752 -.544 .586
Desain Produk 179 .046 .169 3.938 .000
Kualitas Produk .253 .031 423 8.241 .000
Harga .330 .049 .319 6.770 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Uji F
ANOVA?
Model Sum of Squares | Df | Mean Square F Sig.
1 Regression 7252.159 3 2417.386 | 297.519 | .000°
Residual 3095.685 | 381 8.125
Total 10347.844 | 384

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Harga, Desain Produk, Kualitas Produk

Analisis koefisien determinasi

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 8372 701 698 2.850

a. Predictors: (Constant), Harga, Desain Produk, Kualitas Produk

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 6 Tabel Distribusi

t Tabel

Tabel t

o
=

Probability

0.05

0.1

0.25

12.70620474

6.313751515

2.414213562

4.30265273

2.91998558

1.603567451

3.182446305

2.353363435

1.422625281

2.776445105

2.131846786

1.344397556

2.570581836

2.015048373

1.300949037

2.446911851

1.943180281

1.273349309

2.364624252

1.894578605

1.254278682

2.306004135

1.859548038

1.240318261

OO N[O | RR[W|IN|F

2.262157163

1.833112933

1.229659173

=
o

2.228138852

1.812461123

1.221255395

50

2.008559112

1.675905025

1.163871412

100

1.983971519

1.660234326

1.157070509

150

1.975905331

1.6550755

1.154821311

200

1.971896224

1.652508101

1.153700026

250

1.969498393

1.65097149

1.153028314

300

1.967903011

1.649948674

1.152580946

350

1.966765003

1.64921887

1.152261613

380

1.966226397

1.648873399

1.152110412

381

1.966209908

1.648862822

1.152105783

382

1.966193507

1.648852302

1.152101178

383

1.966177191

1.648841836

1.152096597

384

1.966160961

1.648831425

1.15209204

385

1.966144815

1.648821068

1.152087507

386

1.966128753

1.648810764

1.152082997

387

1.966112774

1.648800515

1.15207851

388

1.966096878

1.648790318

1.152074047

389

1.966081064

1.648780173

1.152069607

390

1.966065331

1.648770081

1.152065189

400

1.965912343

1.648671941

1.152022231

Rumus Excel t Tabel =TINV/(probability, deg_freedom)
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F Tabel

Probability 5% =

Tabel F

0.05

df2

dfl

1

2

3

4

5

161.448

199.5

215.707

224.583

230.162

18.5128

19

19.1643

19.2468

19.2964

10.128

9.55209

9.27663

9.11718

9.01346

7.70865

6.94427

6.59138

6.38823

6.25606

6.60789

5.78614

5.40945

5.19217

5.05033

5.98738

5.14325

4.75706

4.53368

4.38737

5.59145

4.73741

4.34683

4.12031

3.97152

5.31766

4.45897

4.06618

3.83785

3.6875

OQIO|N|O|OBRWIN|-

5.11736

4.25649

3.86255

3.63309

3.48166

[EEN
o

4.9646

4.10282

3.70826

3.47805

3.32583

a
o

4.03431

3.18261

2.79001

2.55718

2.40041

100

3.93614

3.0873

2.69553

2.46261

2.30532

150

3.9042

3.05637

2.66491

2.43197

2.27449

200

3.88837

3.04106

2.64975

2.4168

2.25924

250

3.87892

3.03192

2.64071

2.40775

2.25013

300

3.87264

3.02585

2.6347

2.40174

2.24409

350

3.86816

3.02152

2.63042

2.39746

2.23978

380

3.86605

3.01947

2.62839

2.39543

2.23774

381

3.86598

3.01941

2.62833

2.39537

2.23768

382

3.86592

3.01935

2.62827

2.39531

2.23762

383

3.86585

3.01929

2.62821

2.39524

2.23755

384

3.86579

3.01923

2.62815

2.39518

2.23749

385

3.86573

3.01916

2.62809

2.39512

2.23743

386

3.86566

3.0191

2.62803

2.39506

2.23737

387

3.8656

3.01904

2.62797

2.395

2.23731

388

3.86554

3.01898

2.62791

2.39494

2.23725

389

3.86547

3.01892

2.62785

2.39488

2.23719

390

3.86541

3.01886

2.62779

2.39482

2.23713

400

3.86481

3.01828

2.62721

2.39425

0

Rumus Excel F Tabel =FINV/(probability, deg_freedom1, deg_freedom2)
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r tabel
Tingkat signifikansi untuk uji
satu arah
0.000
df = (N2) 0.05. 0.025_ _(?.01 _0.005 5
Tingkat signifikansi untuk
uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000]
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900) 0.9990)
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 07203 08114 08822 09172 0.9741
s 06694 07545 08329] 08745 0.9509
[§ 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249
7] 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983
8| 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9f 05214 06021 0.6851]  0.7348 0.8470
100 04973  05760] 06581 07079 0.8233
11]  04762]  05529]  06339]  0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800]
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6220) 0.7419
15| 04124 04821 0.5577] _ 0.6055 0.7247
16 04000 04683] 05425 05897 0.7084
17| 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932)
18] 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788
19) 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652)
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256) 0.6402)
22| 03438 04044 04716 05151 0.6287
23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
26 03172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880)
271 03115] 03673]| 04297] 04705 0.5790
28] 03061 03610 04226] 0.4629 0.5703
29 03009 03550] 04158]  0.4556 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465
32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392)
33| 02826 03338] 03916] 0429 0.5322
34 02785 03291 0.3862] 04238 0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5060
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026) 0.5007
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950)
40 02573  03044] 03578] 03932 0.4896

202



