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Lampiran 1
Kuesioner Penelitian

Assalamualaikum Wr.Wb.

Perkenalkan, saya Hernita Hadiastuti mahasiswa Universitas Binaniaga
Indonesia Program Studi Manajemen Program Sarjana Fakultas Ekonomi dan
Bisnis. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dalam rangka penyelesaian studi
dengan judul “Pengaruh Inovasi Produk, Kualitas Produk, dan Harga Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Ringan STIKBAB”.

Terkait hal tersebut, saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i, untuk
meluangkan waktunya mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini adalah salah satu sarana
untuk memperoleh data yang diperlukan untuk penelitian ini.

Bapak/Ibu/Saudara/i, jawaban yang diberikan tidak akan dinilai salah atau
benar. Serta kerahasiaan data penelitian akan dijamin dan saya mengharapkan
informasi dan jawaban yang sesungguhnya dari Bapak/Ibu/Saudara/i, sesuai
kondisi yang dirasakan sebagai konsumen makanan ringan STIKBAB (Stik Kulit
Kebab).

Atas waktu dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i, saya ucapkan terimakasih.
Wassalamualaikum Wr.Wb.

Hormat Saya,

Hernita Hadiastuti
NIM S1-0219110
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Berilah tanda checklist ( v" ) untuk setiap jawaban yang menurut Anda

paling sesuai dengan diri Anda.

Jenis Kelamin
o Laki-laki
o Perempuan

Usia

o 7—15 Tahun
16—24 Tahun
25—33 Tahun
34—42 Tahun
>42 Tahun

O ooao

Pekerjaan

o Pelajar/Mahasiswa
Karyawan Swasta
Pegawai Negeri Sipil
Lainnya

O oo

Pembelian STIKBAB dalam sebulan terakhir

1—5 pces
6—10 pcs
11—15 pcs
16—20 pcs
>20 pcs

Oooooad

Alamat/Domisili

o Bogor Barat
Bogor Selatan
Bogor Tengah
Bogor Timur
Bogor Utara
Tanah Sareal

Oooooad
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B. Petunjuk Pengisian Kuesioner

1.

Sebelum mengisi kuesioner ini, mohon Bapak/lbu/Saudara/i, membaca
setiap butir pernyataan dengan cermat.

Bapak/Ibu/Saudara/i, hanya beri tanda checklist ( v' ) pada kolom yang
sesuai dengan pilihan.

Untuk setiap butir pertanyaan hanya diperbolehkan memilih satu alternatif
jawaban.

Jika ada kesalahan dalam memilih alternatif jawaban, beri tanda ( X ) pada
kolom yang salah, kemudian beri tanda checklist ( v" ) pada kolom yang
sesuai.

Semua pernyataan yang tersedia, mohon dijawab tanpa ada satupun yang

terlewat.

C. Keterangan Jawaban

SS

S

N

TS

: Sangat Setuju (5)
. Setuju (4)
: Netral (3)

: Tidak Setuju (2)

STS : Sangat Tidak Setuju (1)
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Variabel Keputusan Pembelian

|SS|S|N|TS|STS

Pemilihan Produk

1.

Beragamnya varian rasa Yyang ditawarkan
STIKBAB, sehingga Anda memutuskan membeli
STIKBAB.

Produk STIKBAB tersedia dengan 2 (dua) ukuran
kemasan yang berbeda, sehingga Anda dapat
membeli STIKBAB sesuai dengan Yyang
diinginkan.

Makanan ringan STIKBAB dapat Anda pilih
sesuai dengan harga yang Anda inginkan.

4.

Sebelum Anda memutuskan untuk membeli
STIKBAB, Anda memilih produk STIKBAB
sesuai dengan kebutuhan Anda.

Pemilihan Merek

Merek STIKBAB membuat Anda penasaran

> dengan produk apa yang ditawarkan.
Produk STIKBAB sudah memiliki izin Produk
6. | Industri Rumah Tangga (P-IRT), sehingga Anda
tertarik untuk membeli STIKBAB.
Produk STIKBAB sudah mendapatkan legalitas
7. | halal MUI, sehingga Anda tertarik untuk membeli
STIKBAB.
8 Makanan ringan STIKBAB vyang kekinian

membuat Anda ingin mencobanya.

Pemilihan Pemasok

Pembelian produk STIKBAB bisa dipesan melalui

9. | offline maupun online memudahkan Anda untuk
mendapatkan STIKBAB.
10 Kemitraan STIKBAB yang banyak membuat
" | Anda mudah mendapatkan STIKBAB.
11 Jumlah reseller STIKBAB yang banyak membuat
" | Anda mudah mendapatkan STIKBAB.
Kemudahan  membeli STIKBAB  melalui
12 | marketplace, sehingga Anda memutuskan untuk

membeli STIKBAB.

Jumlah Pembelian

13.

Produk STIKBAB membuat Anda penasaran ingin
mencobanya.

14.

Anda membeli STIKBAB untuk stok camilan.

15.

Anda ketagihan dengan produk yang ditawarkan
STIKBAB, sehingga Anda selalu membeli
STIKBAB.
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16.

Varian rasa STIKBAB yang beragam memutuskan
Anda untuk membeli lebih banyak produk
STIKBAB.

Variabel Inovasi Produk

|SS|S|N]|TS|STS

Kualitas Produk

17.

Makanan ringan STIKBAB terbuat dari bahan-
bahan yang aman untuk dikonsumsi.

18.

Beragamnya varian rasa yang ditawarkan
STIKBAB sebanding dengan kualitas produknya.

STIKBAB merupakan salah satu makanan ringan

19. terpercaya.
20 STIKBAB terbuat dari bahan-bahan alami dan
" | halal.
Varian Produk
Beragam varian rasa yang ditawarkan STIKBAB
21. | mampu menyesuaikan dengan keinginan selera
Anda.
29 Varian rasa yang ditawarkan STIKBAB lebih
" | beragam dibandingkan pesaingnya.
23 Makanan ringan STIKBAB merupakan camilan
" | inovatif masa Kini yang unik.
24, Model kemasan STIKBAB lebih menarik

dibandingkan pesaingnya.

Gaya dan Desain Produk

25.

Kemasan STIKBAB sangat praktis untuk dibawa
kemanapun, sehingga Anda memutuskan untuk
membeli STIKBAB.

26.

Desain kemasan STIKBAB sangat menarik
generasi Z maupun milenial.

27.

Inovasi yang dibuat produk STIKBAB sangat
sesuai dengan generasi Z maupun milenial.

28.

Kemasan baru produk STIKBAB sangat menarik,
sehingga Anda memutuskan untuk membeli

STIKBAB.

Variabel Kualitas Produk

|SS|S|N]|TS]|STS

Daya Tahan Produk

29.

Komposisi produk STIKBAB menggunakan
bahan-bahan yang aman untuk dikonsumsi.

30.

Makanan ringan STIKBAB tidak cepat
kedaluwarsa meskipun tidak menggunakan bahan

pengawet.
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31.

Produk STIKBAB yang dikemas dengan rapat
sehingga tidak mudah melempem.

32.

Kemasan produk STIKBAB tidak mudah rusak.

Keistimewaan Produk

33.

Inovasi produk STIKBAB solusi camilan yang
berbeda dari camilan lainnya.

34.

STIKBAB memakai pewarna alami dari buah naga
yang berbeda dari pesaing lainnya.

35.

Produk STIKBAB memiliki keunikan yang khas,
sehingga Anda memutuskan untuk membeli
STIKBAB.

36.

Rasa STIKBAB tetap gurih dan crunchy,
meskipun menggunakan bumbu Non-MSG.

Kehandalan Produk

37.

Makanan ringan STIKBAB memiliki cita rasa
yang lezat untuk dinikmati.

38.

Makanan ringan STIKBAB dapat dikonsumsi oleh
anak-anak hingga orang dewasa.

39.

Makanan ringan STIKBAB sangat cocok
dijadikan camilan saat bersantai.

40.

Makanan ringan STIKBAB membuat Anda
menjadi ketagihan untuk mengkonsumsinya.

Kesesuaian dengan Spesifikasi

41.

Kualitas yang ditawarkan STIKBAB sesuai
dengan yang Anda harapkan.

42.

Anda memutuskan untuk membeli makanan
ringan STIKBAB karena terjamin kebersihannya.

43.

Makanan ringan STIKBAB memiliki perpaduan
rasa yang pas dengan tekstur yang ditawarkan.

44,

Kualitas yang diberikan STIKBAB lebih dari apa
yang Anda rasakan.

Estetika Produk

45.

STIKBAB berbentuk stik panjang, sehingga
mudah dipegang saat dikonsumsi.

46.

Kemasan premium STIKBAB yang menarik,
sehingga Anda memutuskan untuk membeli
produk STIKBAB.

47.

STIKBAB dengan bentuk stik panjang
menggugah selera untuk Anda konsumsi.

48.

Taburan bumbu makanan ringan STIKBAB
menggugah selera untuk Anda konsumsi.
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Variabel Harga Produk

|SS|S|N|TS|STS

Keterjangkauan Harga

49,

Produk STIKBAB dengan kemasan 60 gram
murah/ekonomis.

50.

Harga yang ditawarkan STIKBAB terjangkau bagi
peminatnya.

51.

Harga makanan ringan STIKBAB variatif,
sehingga dapat dibeli sesuai dengan keinginan
Anda.

52.

Harga yang ditawarkan STIKBAB sesuai daya beli
Anda.

Kesesuaian Harga dengan Kualitas

53.

Bagi peminatnya, harga makanan ringan
STIKBAB sesuai dengan kualitas yang
ditawarkan.

54,

Harga makanan ringan STIKBAB sesuai dengan
varian rasa yang ditawarkan.

55.

Anda mengharapkan harga yang ditawarkan
STIKBAB murah dengan kualitas yang baik.

56.

Harga yang ditawarkan STIKBAB sesuai dengan
ukuran/isi yang Anda harapkan.

Daya Saing Harga

S7.

Bagi peminatnya, harga makanan ringan
STIKBAB vyang bervariatif mampu bersaing
dengan kompetitor lainnya.

58.

STIKBAB memiliki kemasan ekonomis dengan
harga yang lebih murah dibandingkan pesaing.

59.

Harga yang ditawarkan STIKBAB sudah sesuai
dengan harga pasar makanan ringan sejenis.

60.

Dibandingkan produk pesaing sejenis produk
STIKBAB memberikan kesesuaian harga sesuai
daya beli Anda.

Kesesuaian Harga dengan Manfaat

61.

Harga yang ditawarkan STIKBAB sesuai dengan
yang Anda harapkan.

62.

STIKBAB memiliki varian rasa yang sesuai
dengan manfaatnya.

63.

Anda merasa harga yang ditawarkan STIKBAB
sudah sesuai dengan daya beli Anda.

64.

Anda merasakan kewajaran pada harga yang
ditawarkan STIKBAB dengan produk yang Anda
dapatkan.
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Lampiran 2
Hasil Tabulasi Data Mentah

A. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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Total
Y

72
63
80
80
67

69
43

67

75
77
61

68
67

53
75
75
80
66
78
78
48

56
58
75
76
56
71

73
65

66
64
64
75
80
67

61

64
56
73
80
51

68
72
72
71

65
70

71

74
64

5
3
5
5
4
4
3
5
4
5
4

4
3
5
5
5
4
4
5
3
3
4
5
5
4
5
4
4
4
4
4
5
5
4
4
4
4
5
5
3
4
5
5
4
1
4
4
4
4

4
4
5
5
4
4
2
4
4
5
4

4
4
5
5
5
4
4
5
3
3
3
4
4
3
5
5
4
4
4
4
5
5
4
3
4
4
4
5
4
4
5
4
5
1
4
4
5
4

Butir Pernyataan

11234 |5|6|7]|8]9]|10]|11]12]13]14]|15]16

414]15]4]15{4|5]5]5
5[5]4|5]4|5|5|4]|5
5[5|5]|5]|5|5|5|5]|5
5[5|5|5]|5|5|5|5]|5
41414]14]14|5|5]4]4
415]5]4]14[5|5]|5]4
3134343 |4|2]3
3/5|5]4|4[5|5]4]5
5[5]4]4]|5|5|5]|5]|5
5[5|5]|5]4]4|5|4]|5
41414]1413[3[3]4]4

414]14]4[5]5]5|5|4]| 4

455445444
3(a4|3[4]2]3]a]4]3
5(/5[5|5|/4|4]5]|5]5
5/5[5/4[5]4]5]5]5
5(5|/5|/5|/5|5/5|5]|5
444 |a]4|5]5]4]4
5(5|/5|/5|/5|5/5|5]5
5(/5|[5/4|[5|5]5]|5]5
3[3[3]3]3]3]3]3]s3
4 al4lalalalal3]a
444434434
4|5|5(5|5|/5|5]|5]4
4]5]|5|5][5|5]5]5]5
444433434
44a]5|a]4a|5]5]5]4
3[5[4|5]4|5]5]5]5
4 a]5|al4a|5]5]4]5
5(4|5|5|4|4|4|4]4
4 a4lalalalalala
4 al4alalalalalala
5(5(4|4]4|5]5]5]4
5(5|/5|/5|5|5|5|5]5
45| 4|a|5|4]a]4]4
443|444 ]5]4]5
4 al4alalalalalala
333444434
44]5(5|5/4]5]4]5
5(/5|[5|/5|/5|5|5]|5]5
343424443
544|545 |4]4]4
4]5]4]al4a|5]5]5]5
4|5|5|4]4|4]5]5]4
5(5|(5|4]4]4]a]5]5
5/5[5|5/4]5]5]5]5
5(5|5|4|4|4]4]|5]4
4|5]|5|al4a|5]5]4]5
4 4a]5(4a]|5]4]5]4]5
444444444

Responden

47

48

49

30
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87

88
89
90
91

92

93
94
95

96
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B. Variabel Inovasi Produk (X1)
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m1090608521970886676871114389898566808304136068
_mx535564554546455334554554544554454563555555554
n“.__434554453545455334443444544454354553444444444
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C. Variabel Kualitas Produk (X2)

Total
X2

66
82

86

69
79
90
91

83
99
80
96

81

80
87

100
75

91

80
86

80
98
66
98
93
100
72
93
87

99
100
99
84
63
85
100
93
65
73
60
87

70
83
90
100
100
93
93
83
100
98
98
86

76
81

19 | 20

18

17

16

15

14

13

12

11

4

4

4

4

4

4

4

4

4

4

4

4

4
4

4

Butir Pernyataan

10

4

3
4

5
4

4

5
4
4
4

5
4

4
4
4

5
3

5
4
4

5

5
5
4

2
5
5
5

3
3
4
4

5
4

5

5

5

819

314141414

344|554

5[5[5]|5|5]5

5|5]4]5|5]5

5|4]4]4]|5]5

5|5]5]5|5]5
5|5[5]4|5]5

5|5[5]5]|5]5

3141341413

5[5[5]5|5]5
5[5[5]5|5]5
5[5]4]5|5]5

5145|2414
5[5[5]5|5]5

5(4[5]5]4]5

3

51413414143

3

5

5

5

5
5

5

3

5
5

5|4]5]4[5]4]|5

5
5

5

4

2|13|4]5|6]|7

3
4

415414 |5|5|5]4

414(13[3|3[4[3]3

4141414144144

4

5|5[4]4|4]|5]4]4
4141414144144

5

3(3[3|4]4]4]4]5
5(5|5[5(5|4]5]5
5(3|4(3[4|4]3]3
44|44 lalala]a
44|44 ]a|5]5]5

5|5|5[5[5]|5[5]5

413141414 |3|3]4

4

4 alal4lalala]a
4]5|4|4]5]|5]4]4
44|44 ]alal4]a
5(5|5[5(5|4]5]5

31341413 |3[3]3

5
5

5|5[5]|5|5]5]|5]|5
4141413143 |]4]4
415]4]5]4|5|5]5
5|[3]5]4[|5]4]5]|3

5

5|5|5[5[5]|5[5]5
415[5]5|5[5]5]5

414141415454

3413344133
5141414414 |5]|4
5|5[5]|5|5]5|5]|5
5|5[5]5|5]|5]|5]|5

3

414]al3]3]a]ala
3/3[3[3]3[3][3]3
4lalalalals5]5]5

4lalalal3]3]3]4
414als5|4a|5]a4
4|5|als5]4|5]4a]5

5
5
5
5
4
5

415]4]5]|5|5|5]5

41414]5|5|4]4]5

4

4141414141444

1

4
3
4

4
5

4
5
5
4
4
5
4

4
4
4
5
3

5
4
5
4

5
5
4
3
4
5
5

4
3
4
3
4
5

5

4

4

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36

37
38
39

40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
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Total
X2

98
100
79
94
70
72
100
75
100
80
95
97

60
59
79
95
95

70
90
86

78
86

80
80
100
100
82

75
93
73
97

100
68
88
94
94
97

86

99
91

91

80

19 | 20

18

17

16

15

14

13

12

11

4

4

4

4

4
4

4
4

4
4
4
4

4
4
4
4

4

4

4

Butir Pernyataan

10

5

4

5

4

3

4
4

5
3
3
4

5

4

5
5
3
4
4
4

5
5
4
4

5
4

5

4

5
5
5

4

5

4

819

3

3

5([5[5]|5|5]5

51513

5(5[5]|5|5]5

5|5]5]5|5]5

5|5[5]5]|5]5

5|5[5]5]|5]5

5|5[5]|5|5]4

5[5[5]5|5]5

5

5

5

5

5

5

5

5

5|4]5]4]14]5]|5

2 |13|4]5|6]|7

415[4]5|5|5]|5]5

5

4141414141444
5|4]5]|5]4]14]14]5

5

3141414141413 ]|4

5

3(3|3[3[4l4al4]a

5

4 alal4]alal4]a
5(4(5[4(5|5]|5]4
5(/5|/5|4(5|5]|5]4
3/3|3[3[3|3]3]|3
3/4(3[3[3|3]|2]3

4141413144144
5|5[4]4|5]5]|5]5

5

5|/4[14]3|3|3|4]4
5|4]4]5[4]|5]5]5
5|14[5]4|5]3]4]5

41414]5]4|5]4]4
4141413 ]5|5]|4]5

4141414141444
4141414144144
5|5[5]|5|5]5]|5]|5
5|5[5]|5|5]5|5]|5
41541415444

4141414144143

5|4]4]5]4]|5]4]|5
4141413144144
5|/4[5]|5|5]|5]|4]5

5

41413]|83|3|4[4]4

41414]1415|5|5]5

414|15][5]5|5]|]5]5

5|5[5]5[4]4]|5]|5

5

414141344144
5|5[5]5|5]5]|5]|5

5
5

4141414141444

1
5

4
5

3

4

4
5
5
3
3
4
5

4
4
4
4
5
4
4
5
5
4
4
5
4
5

3
5
4
5

5
5

4

Responden

55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87
88
89
90
91

92
93
94
95

96
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D. Variabel Harga Produk (X3)
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Responden
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Lampiran 3
Hasil Outer Loadings

A. Outer Loadings Variabel Keputusan Pembelian ()

Outer Loadings

| Matrix
Harga Proeduk  Inovasi Produk  Keputusan Pe..  Kualitas Produk

KPE1 0.760
KPE13 0.818
KPE14 0.708
KPEB13 0.714
KPE16 0.803
KPEB2 0.774
KPE3 0.738
KPE4 0.744
KPE5 0.788
KPEG 0.746
KPET 0.743
KPES 0.835
KPES 0.755

B. Outer Loadings Variabel Inovasi Produk (X1)

Outer Loadings

| Matrix
Harga Produk  Inovasi Produk  Keputusan Pe..  Kualitas Produk

P10 0.832
IP11 0.814
P12 0.763
P2 0.798
IP3 0.778
IP4 0.812
IP5 0.753
IPG 0.769
IP7 0.863
P8 0.789

13] 0.761



C. Outer Loadings Variabel Kualitas Produk (X2)

Quter Loadings

Matnix

kP
L))
w2
P13
LUt
kP15
Ll
£
Kpig
P19
¥p2

Kp20

Harga Produk

Inovas Produk

D. Outer Loadings Variabel Harga Produk

Outer Loadings

Keputusan Pe...  Kualitas Produk

0,820

oun
0847
onne
OR16
0760
0851

0.H28

0,604
or27
an3

oms

HP1
HP10
HP11
HP12
HP13
HP14
HP15
HP16
HP2
HP3
HP4
HP5
HPG
HP7
HPg
HPg

=] Matrix

Harga Produk
0.724
0.812
0.827
0.824
0.811
0.824
0.879
0.812
0.850
0.853
0.768
0.814
0.815
0.700
0.793
0.780

Inovasi Produk

Keputusan Pe...

Kualitas Produk
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A. Discriminant Validity Variabel Keputusan Pembelian ()

Lampiran 4

Hasil Discriminant Validity

Discriminant Validity

| Fornell-Larcker Criteri...

KPB1
KPB13
KPB14
KPB15
KPBE16
KPB2
KPE3
KPB4
KPB3
KPBG
KPBY
KPE2
KPBS

Harga Produk
0.627
0.659
0.586
0.584
0.686
0.643
0.567
0.669
0.583
0.605
0.628
0.706
0.606

| Cross Loadings

Inowvasi Produk
0.629
0.711
0.653
0.702
0.708
0.6438
0.666
0.630
0.631
0.613
0.5%0
0.677
0.530

Keputusan Pe...  Kualitas Produk

0.760
0.818
0.708
0.714
0.803
0.774
0.733
0.744
0.783
0.746
0.743
0.835
0.755

B. Discriminant Validity Variabel Inovasi Produk (X1)

Discriminant Validity

| Fornell-Larcker Criteri...

P10
IP11
P12
P2
IP3
P4
IP5
P&
IP7
IP3
IPg

Harga Produk

0.622
0.670
0.69%
0.744
072
0.679
0.711
0.644
0,722
0.613
0.576

| Cross Loadings

Inowvasi Produk
0.832
0.814
0.763
0.798
0.778
0.812
0.753
0.769
0.863
0.789
0.7&1

Keputusan Pe...

0.680
0.599
0.675
0.727
0.624
0.660
0.654
0.638
0.745
0.653
0.621

0.642
0.727
0.653
0.675
0.723
0.614
0.603
0.600
0.637
0.596
0.625
0.728
0.530

| Heterotrait-Menotrait R.. | 35

| Heterotrait-Monotrait R.. | i Hetero

Heter

Kualitas Produk

0.745
0.687
0.699
0.782
0.766
0.7
0.752
0.696
0.803
0.702
0.634
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C. Discriminant Validity Variabel Kualitas Produk (X2)

Discriminant Validity

. Fomell-Larckes Criteri.

K1
kP10
P
K
kP12
KPM
kP15
P16
K7
kP18
kP19
kP2
Kp20
KPs
KP5
P
KP7
kP
xPg

| Crozs Loadings
Harga Produk Inovas Produk
L g 0233
Ly orng
avas 0.740
07 07
Q785 0754
T 0.752
are 0751
a7 0.768
an? 0.7
Q795 0.7%0
om 0.796
0.660 07
a7 0.763
0682 0733
ansa 0582
om 0.735
0830 0546
0672 o
074 0730

Heterotrait-Monctrait R..

i Heten

Keputusan Pe..  Kualitas Produk

0781
0643
0733
0.68%
o701
0.620
0.643
0658
0.6%
072y
0658
0.62¢
G719
0654
0.691
0.6%8
0.551
0.673
0.6854

D. Discriminant Validity Variabel Harga Produk (X3)

Discriminant Validity

0420
0.347
0822

0813
D829

|=| Fornell-Larcker Criteri...

HP1
HP10
HP11
HP12
HP13
HP14
HP15
HP16
HP2
HP3
HP4
HP5
HP6
HP7
HP8
HP9

Harga Produk
0.724
0.812
0.827
0.824
0.811
0.824
0.879
0.812
0.850
0.853
0.768
0.814
0.813
0.700
0.793
0.780

| =] Cross Loadings

|=] Heterotrait-Monotrait R...

1,.“" Heter:

Inovasi Produk

0.593
0.705
0.716
0.739
0.659
0.662
0.754
0.679
0.704
0.729
0.613
0.703
0.640
0.571
0.643
0.725

Keputusan Pe...
0.610
0.642
0.642
0.746
0.621
0.694
0.7
0.696
0.715
0.718
0.541
0.691
0.630
0.525
0.635
0.659

Kualitas Produk

0.671
0.724
0.752
0.762
0.705
0.754
0.782
0.714
0.819
0.820
0.730
0.769
0.
0.631
0.675
0.778
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Lampiran 5

176

Hasil Construct Reliability and Validity

Construct Reliability and Validity

|[=] Matrix |{if Cronbach's Alpha |1

rho A | iii Composite Reliability

2t Average Variance Extracted ...

Cronbach's Alpha

Harga Produk 0.964
Inovasi Produk 0.941
Keputusan Pembelian 0.940

Kualitas Produk 0.970

rho_& Composite Reliability

0.966
0.942
0.941
0.971

0.967
0.949
0.948
0.973

Average Variance Extracted (AVE)
0.651
0.631
0.584
0.652
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Lampiran 6
Hasil Pengujian Inner Model

A. R-Square

R Square

=] Matrix |i% RSquare i R Square Adjusted

R Square R Square Adjusted

Keputusan Permnbelian 0.760 0.752
B. Path Coefficients
Path Coefficients
Mean, STOEY, 1-Vakues, B-Val Confidence lntesvals Confidence intervals 8as Co Samgles | Copyto Clipbond | BeglFomel | R Fermat

Onginal Sample (0] Sample Mean (M) - Standard Deviation (STOEY) T Statistics {JO/STOEVD P Volues

Harga Produk «» Kepututan Pembelian 0308 0303 o3 & 0.000
Ingemn Produk -> Keputusan Pembelian 0464 0458 0156 2580 0.00)
[AET 0137 o 0.704 0482

Kusines Produk -> Keputusan Pembelian



