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ABSTRAKSI 

 

RAHAYUNING PUSPITASARI NINGRUM (S1-0215.040) Pengaruh Iklan 

Televisi, Harga, Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Sabun Mandi 

Merek Lifebuoy (Studi Kasus Konsumen Sabun Mandi Lifebuoy di Kelurahan 

Kedungwaringin Kota Bogor) dengan metode SEM. 

Penelitian ini dilakukan di sekitar Keluruhan Kedungwaringin Kota Bogor 

yang bertujuan untuk mengatahui: 1. Untuk mengetahui pengaruh iklan televisi 

terhadap keputusan pembelian sabun mandi merek Lifebuoy, 2. Untuk 

mengetahui pengaruh harga terhadap keptusan pembelian sabun mandi merek 

Lifebuoy, 3. Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian sabun mandi merek Lifebuoy. Metode Analisis yang digunakan adalah 

analisis Structural Equation Modeling dari program IBM SPSS Statistic AMOS 

versi 20.00. Teknik sampling yang digunakan adalah non probability sampling 

dengan salah satu metode nya adalah accidental sampling.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh iklan televisi 

terhadap keputusan pembelian sabun mandi merek Lifebuoy dengan nilai (CR) 

1,984 dan nilai Probabilitas (P) sebesar 0,047 hal ini menunjukkan nilai jumlah 

(CR) 1,984 > 1,96 dan nilai probabilitas 0,047 < 0,05 dan kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian sabun mandi merek Lifebuoy dengan nilai (CR) 

2,097 dan nilai Probabilitas (P) sebesar 0,036 hal ini menunjukkan nilai jumlah 

(CR) 2,097 > 1,96 dan nilai probabilitas 0,036 < 0,05. Sedangkan variabel harga 

tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan nilai (CR) 0,425 dan 

nilai Probabilitas (P) sebesar 0,671 hal ini menunjukkan nilai jumlah C.R. 0,425 < 

1,96 dan nilai probabilitas 0,671 > 0,05. 

Kata kunci : Iklan Televisi, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 

selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain, 

dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap 

(Q.S Al Insyirah : 6-8) 

 

Yakin, terus belajar dan jangan lelah untuk mencoba adalah kunci jawaban dari 

segala permasalahan. 
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